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1.UVvOD

Podruc¢je oznaCavanja poljoprivrednih 1 prehrambenih proizvoda oznakom izvornosti i
zemljopisnog podrijetla predstavlja snazno nasljede Europske unije u smislu ograni¢avanja
izmjesStanja autohtonih proizvodnja izvan njihovog tradicionalnog podruc¢ja. Prihvadajuéi ta
pravila i propise, i hrvatskim se proizvoda¢ima daje moguénost da svoje proizvode na
prikladan nacin registriraju kao dio kulture, tradicije i gastronomije Europe.

U Hrvatskoj je, prema regulativi koja regulira podru¢je oznaka izvornosti i oznaka
zemljopisnog podrijetla, ukupno 13 zasti¢enih proizvoda.

Zakonodavni okvir prema kojem su navedeni proizvodi zasti¢eni utvrduje, ne nacin i pravila
proizvodnje tradicionalnih, izvornih, odnosno autohtonih proizvoda, ve¢ pravila komunikacije
svojstava ovih proizvoda, kako bi na taj nacin omoguéio razvoj poljoprivrednih i
preradivackih aktivnosti koje su povezane s visokom kvalitetom tih proizvoda. Drugi vazan
aspekt ove regulative je zastita potrosaca, odnosno jasna komunikacija koja sprjeCava
dovodenje u zabludu u vezi s podruc¢jem podrijetla ovih proizvoda.

U RH je od 1991. do 2003. godine zastita oznaka izvornosti i zemljopisnog podrijetla bila u
nadleznosti Hrvatske gospodarske komore i Drzavnog zavoda za intelektualno vlasnistvo.
Godine 2003., stupanjem na snagu Zakona o hrani, nadleznost za registraciju i zastitu oznaka
izvornosti i zemljopisnog podrijetla za poljoprivredne i prehrambene proizvode prenesena je
na Ministarstvo poljoprivrede.

Danas regulativa za autohtone proizvode razlikuje oznaku izvornosti i oznaku zemljopisnog
podrijetla te oznaku tradicionalnog ugleda. Oznaka izvornosti i zemljopisnog podrijetla
odnose se na naziv koji oznacava proizvod koji potjeCe iz odredene regije, mjesta ili, iznimno,
zemlje, s tim da se oznaka izvornosti (Ol), Protected Designation of Origin (PDO) definira
kao naziv proizvoda Cija kvaliteta ili svojstva, u bitnom ili isklju€ivo, proizlaze iz te
zemljopisne sredine i nerazdvojivi su od prirodnih i ljudskih faktora koji vladaju u tom
prostoru te ¢iji se svi proizvodni koraci odvijaju u tom definiranom zemljopisnom podrucju.
Oznakom zemljopisnog podrijetla (OZP), odnosno Protected Geographical Indication (PGI)
smatra se naziv koji identificira proizvod c¢ija se kvaliteta, reputacija ili drugo obiljezje
isklju¢ivo pripisuju njegovom zemljopisnom podrijetlu, a ¢iji se barem jedan proizvodni

korak odvija u tom zemljopisnom podrugju.t

! http://www.progressive.com.hr/component/content/article/62-kolumne/4268-izvorni-tradicijski-proizvodi-
hrvatska-hrana-dio-tradicije-europe.html



http://www.progressive.com.hr/component/content/article/62-kolumne/4268-izvorni-tradicijski-proizvodi-hrvatska-hrana-dio-tradicije-europe.html
http://www.progressive.com.hr/component/content/article/62-kolumne/4268-izvorni-tradicijski-proizvodi-hrvatska-hrana-dio-tradicije-europe.html

1.1.Cilj rada
Cilj ovog rada je prikazati postojecu strukturu zastite hrvatskih autohtonih namirnica i

proizvoda, detaljnije opisati posebnost proizvoda koji nose zaSti¢enu oznaku izvornosti i
zaSticenu oznaku zemljopisnog podrijetla. Takoder, cilj je identificiranje kljucnih poveznica

zaStite autohtonih namirnica i proizvoda sa hrvatskom gastronomijom i razvojem agroturizma.

U fokusu rada biti ¢e opis autohtonih proizvoda i namirnica sukladno njihovim zakonskim
specifikacijama, te regulativa koje pridonose njihovoj implementaciji u gastronomiju i

agroturizam.

1.2.Metode pisanja rada
Buduéi da je rad teorijskog karaktera podatci ¢e e prikupljati sekundarnim metodama

istrazivanja, tj. Analizom relevantne literature kao i analizom statistickih podataka.

Metodom deskripcije opisati ¢e se trenutno stanje zasti¢enih proizvoda u Hrvatskoj. Takoder,
opisat ¢e se stanje gastronomije, stanje agroturizma u pojedinim europskim zemljama te u
Hrvatskoj.

Metodom komparacije prona¢i ¢emo sli€nosti i razlike medu razli¢itim agroturistickim

destinacijama i njihovoj gastronomskoj ponudi.

1.3.Doprinos rada
Radom se zeli pokazati trenutno stanje zaStite hrvatskih autohtonih proizvoda. Poseban

naglasak stavljen je na vaznost daljnjeg razvoja ovoga trenda. Radom je napravljena
poveznica zaStite hrvatskih autohtonih namirnica i1 proizvoda sa zaStitom hrvatskih

zivotinjskih pasmina, razvojem gastronomije i razvojem agroturizma.

1.4.Struktura rada
Struktura ovog rada je izloZena kroz nekoliko cjelina.

U uvodu je dana struktura i ciljevi rada.

U drugom dijelu dana je definicija autohtonih prehrambenih proizvoda. Objasnjena je
Regulativa Europske Unije, pojmovi zaSticenih oznaka izvornosti 1 zemljopisnog podrijetla.
Takoder su nabrojani i prema pripadaju¢im zakonskim specifikacijama opisani svi proizvodi
koji u RH nose jednu od ovih oznaka.

U tre¢em dijelu rada opisan je pojam i vaznost nacionalnog programa ocuvanja izvornih i
zaSti¢enih pasmina domacih Zivotinja u RH.

Cetvrti dio rada sadrzi opis obiljeZja, razvoja, specifi¢nosti i vaznosti hrvatske gastronomije.



U petom dijelu rada opisan je agroturizam i njegov utjecaj na promicanje hrvatskih autohtonih
proizvoda.

Na samom kraju dan je zakljucak, popis koristene literature te slika.



2.ZASTITA HRVATSKIH AUTOHTONIH NAMIRNICA I PROIZVODA

2.1.Definicija autohtonih prehrambenih proizvoda
Izraz autohton (od gré. autos »sam, isti« i chthon »tlo, zemlja«), kojemu u hrvatskom jeziku

najbolje odgovara samonikao (pa s nekom nijansom samobitan), ne upotrebljava se svagda u
posve istom znacenju, ni kod nas ni drugdje. Odnosi se redovno na kulturu, bolje dio kulture
ili na pojedina¢na dobra nekoga naroda, zemlje, kraja.?

Autohtoni prehrambeni proizvodi zbog tehnoloSkih, prehrambenih 1 organoleptickih
specificnosti kvalitetom i1 posebnoscu konkuriraju ostalim prehrambenim proizvodima na

globalnom trzistu. 3

2.2.Regulativa Europske Unije
Europska Unija je jo§ 1992. godine stvorila prve stabilne sustave za zaStitu i podizanje

vrijednosti poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda s oznakom izvornosti i oznakom
zemljopisnog podrijetla, odnosno oznakom tradicijskog ugleda hrane S$to je definirano
Uredbom Vijeca (EEZ) br. 2081/192 od 14. srpnja 1992. godine.

Nadalje, Uredbom Vije¢a (EEZ) br. 510/2006 definirano je podrucje oznaka izvornosti i
oznaka zemljopisnog podrijetla.

Istovremeno, podrucje vezano za oznake tradicionalnog ugleda hrane regulirano je Uredbom
Vijec¢a (EEZ) br. 509/2006 kao garantirano tradicionalnim specijalitetima.

Europska unija propisala je u Uredbi (EU) br. 1151/2012 on quality schemes for agricultural
products and foodstuff zahtjeve za zastitu autohtonih proizvoda.

U Republici Hrvatskoj su osim navedene Uredbe (EU) br. 1151/2012, na snazi joS§ dva
propisa:

1.Zakon o zasticenim oznakama izvornosti, zasticenim oznakama zemljopisnog podrijetla i
zajamceno tradicionalnim specijalitetima poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda (NN br.
80/13, 14/14, 30/15) i

2.Pravilnik o zasticenim oznakama izvornosti, zasticenim oznakama zemljopisnog podrijetla i
zajamceno tradicionalnim specijalitetima poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda (NN br.
86/13).

Pod pojmom »nacionalni znak« podrazumijeva se znak vizualnog identiteta zaSticenog naziva

oznake poljoprivrednog ili prehrambenog proizvoda.

? http://hr.wikipedia.org/wiki/Autohtonost
? http://www.svijet-kvalitete.com/index.php/prehrana/1689-autohtoni-prehrambeni-proizvodi

4


http://hr.wikipedia.org/wiki/Gr%C4%8Dki_jezik
http://hr.wikipedia.org/wiki/Hrvatski_jezik
http://hr.wikipedia.org/wiki/Kultura
http://hr.wikipedia.org/wiki/Narod
http://hr.wikipedia.org/wiki/Autohtonost
http://www.svijet-kvalitete.com/index.php/prehrana/1689-autohtoni-prehrambeni-proizvodi

Ostali pojmovi u smislu Zakona o zaSticenim oznakama izvornosti, zaSticenim oznakama
zemljopisnog podrijetla 1 zajamceno tradicionalnim specijalitetima poljoprivrednih i
prehrambenih proizvoda imaju jednako znacenje kao pojmovi uporabljeni u Uredbi (EU) br.
1151/2012.*

2.3.Zasticena oznaka izvornosti i zaSticena oznaka zemljopisnog podrijetla
Clanak 4. Uredbe (EU) br. 1151/2012 kazuje da sustav za$ti¢enih oznaka izvornosti i

zasticenih oznaka zemljopisnog podrijetla ima za cilj pruzanje pomoc¢i proizvodacima
proizvoda vezanih sa zemljopisnim podru¢jem tako da:
a) osigurava ostvarivanje pravednog povrata za kvalitetu njihovih proizvoda,
b) osigurava ujednacenu zaStitu naziva kao prava intelektualnog vlasnistva na podrucju
Unije,
C) osigurava potrosa¢ima jasne informacije o svojstvima proizvoda s dodanom
vrijednosti.
Za potrebe Uredbe (EU) br. 1151/2012 ,,0znaka izvornosti“ zna¢i naziv kojim se oznacava
proizvod:
a) koji potjece iz odredenog mjesta, regije, ili u posebnim sluc¢ajevima drzave,
b) c¢ija kvaliteta ili karakteristike u bitnom ili isklju¢ivo, nastaju pod utjecajem posebnih
prirodnih i ljudskih ¢imbenika odredene zemljopisne sredine; 1
C) Ccije se sve faze proizvodnje odvijaju u odredenom zemljopisnom podrucju;
Za potrebe ove Uredbe ,,0znaka zemljopisnog podrijetla® zna¢i naziv kojim se oznacava
proizvod:
a) koji potjece iz odredenog mjesta, regije, ili drzave;
b) c¢ija se kvaliteta, ugled ili ostale karakteristike pripisuju njegovom zemljopisnom
podrijetlu; i
c) ¢ija se najmanje jedna faza proizvodnje odvija u odredenom zemljopisnom

podru(:ju.5

4 http://www.zakon.hr/cms.htm?id=634, koji je zakon
5http://Www.mps.hr/UserDocsImages/HRANA/Uredba%ZO(EU)%20br.%201151%202012%200%205ustavima%2
Okvalitete%20za%20poljoprivredne%20i%20prehrambene%20proizvode%20(SL%20L%20343,%2014.%2012.%2
02012.).pdf



http://www.zakon.hr/cms.htm?id=634
http://www.mps.hr/UserDocsImages/HRANA/Uredba%20(EU)%20br.%201151%202012%20o%20sustavima%20kvalitete%20za%20poljoprivredne%20i%20prehrambene%20proizvode%20(SL%20L%20343,%2014.%2012.%202012.).pdf
http://www.mps.hr/UserDocsImages/HRANA/Uredba%20(EU)%20br.%201151%202012%20o%20sustavima%20kvalitete%20za%20poljoprivredne%20i%20prehrambene%20proizvode%20(SL%20L%20343,%2014.%2012.%202012.).pdf
http://www.mps.hr/UserDocsImages/HRANA/Uredba%20(EU)%20br.%201151%202012%20o%20sustavima%20kvalitete%20za%20poljoprivredne%20i%20prehrambene%20proizvode%20(SL%20L%20343,%2014.%2012.%202012.).pdf

2.4.Zastita autohtonih proizvoda
Republika Hrvatska zbog posebnosti zemljopisnog polozaja, prirodnih i klimatskih uvjeta kao

I bogate kulture te tradicije, posjeduje veliki broj autohtonih prehrambenih proizvoda koji
zbog tehnoloskih, prehrambenih i organoleptickih specifi¢nosti, kvalitetom i posebnos¢u
uspjesno konkuriraju na hrvatskom trzistu 1 dio su nase gastronomske ponude. Mnogi od njih
su postali prepoznatljivi kao i1 zemljopisna podrucja u kojima se proizvode.
Proizvodi se stite zbog:

e vise cjenovne kategorije

e stvaranja identiteta i prepoznatljivosti

e izravne veze proizvoda s odredenim zemljopisnim podrucjem daje dodatnu vrijednost

1 prepoznatljivost tom podrucju, te pridonosi ruralnom razvoju
e osnivanja interesnih udruzenja, ako ona jo$ ne postoje u svrhu zajednickog nastupa na

trzistu, odnosno zajednike promidzbe prehrambenog proizvoda.®

2.5.Postupak zastite autohtonih proizvoda
Nadlezno ministarstvo za potrebe provedbe Uredbe (EU) br. 1151/2012 obavlja sljedece

poslove:

— provodi nacionalni postupak zastite naziva poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda i na
prijelaznoj osnovi odobrava zastitu naziva na razini Republike Hrvatske,

— dostavlja Europskoj komisiji dokumentaciju potrebnu za registraciju zasti¢enog naziva
zasticene oznake izvornosti (ZOI), oznake zemljopisnog podrijetla (ZOZP) 1 zajamceno
tradicionalnog specijaliteta (ZTS) poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda na razini
Europske unije,

— provodi postupak ovlas¢ivanja kontrolnih tijela koja potvrduju sukladnost sa specifikacijom
proizvoda.

Zahtjev za zaStitu naziva oznake izvornosti, oznake zemljopisnog podrijetla 1 zajamceno
tradicionalnog specijaliteta poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda ima pravo podnijeti
udruga proizvodaca. Zahtjev se podnosi Ministarstvu na propisanom obrascu uz dokumente
propisane Uredbom (EU) br. 1151/2012 te se informacija o zaprimljenom zahtjevu za zastitu
naziva objavljuje na internetskim stranicama Ministarstva. Ministar osniva stru¢no
Povjerenstvo za provedbu postupka zastite naziva oznake izvornosti, oznake zemljopisnog
podrijetla 1 zajamceno tradicionalnog specijaliteta poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda.

Ako Povjerenstvo utvrdi da Zahtjev ispunjava odredbe Uredbe (EU) br. 1151/2012 i

® http://www.mps.hr/default.aspx?id=6078
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provedbenih propisa predlaze ministru objavu informacije o podnesenom Zahtjevu u
»Narodnim novinama« te objavu specifikacije poljoprivrednog ili prehrambenog proizvoda na
internetskim stranicama Ministarstva. Danom objave informacije »Narodnim novinama«
pocinje teéi rok za podnoSenje prigovora u kojem svaka fizicka ili pravna osoba koja ima
pravni interes i koja ima sjediste ili prebivaliSte u Republici Hrvatskoj moze Ministarstvu u
roku od trideset dana podnijeti prigovor na Zahtjev. Ako Ministarstvo ne zaprimi prigovor u
propisanom roku Povjerenstvo predlaze ministru donoSenje rjeSenja o zaStiti autohtonih

proizvoda ZOl, ZOZP i ZTS.

Slika 1. Oznaka izvornosti, oznaka zemljopisnog podrijetla i oznaka zajamcenog

tradicionalnog specijaliteta poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda

Izvor: http://www.svijet-kvalitete.com/index.php/prehrana/1689-autohtoni-prehrambeni-proizvodiwww.svijet-

kvalitete.com

Nakon $to je naziv zasticen u Republici Hrvatskoj sukladno odredbama Uredbe (EU) br.
1151/2012 i provedbenih propisa Ministarstvo dostavlja Europskoj komisiji dokumentaciju
potrebnu za registraciju oznake na razini Europske unije. Ministarstvo na internetskim
stranicama objavljuje specifikacije proizvoda na temelju kojih je Europska komisija donijela
pozitivnu odluku o registraciji oznake.

Naziv proizvoda koji je registriran zasti¢en je od zlouporabe i naruSavanja ugleda izvornog

proizvoda.’

2.6.Zasti¢ene oznake izvornosti (ZOI)
Proizvodi koji u Republici Hrvatskoj nose zastiéenu oznaku izvornosti su navedeni na

stranicama Ministarstva poljoprivrede. Uz svaki od navedenih 5 proizvoda koji nose zaSticenu
oznaku izvornosti (ZOI) priloZzena je Izmijenjena specifikacija proizvoda koja sadrzi 12-15

str. teksta.

’ http://www.svijet-kvalitete.com/index.php/prehrana/1689-autohtoni-prehrambeni-proizvodi
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Izmijenjena specifikacija proizvoda sadrzi slijedece podatke:

naziv proizvoda,

opis proizvoda (opc¢a definicija, opis sirovine, opis gotovog proizvoda);
zemljopisno podrucje proizvodnje proizvoda,

dokaz o podrijetlu proizvoda;

postupak proizvodnje proizvoda;

povezanost proizvoda sa zemljopisnim podru¢jem proizvodnje;
ovlasteno tijelo za provjeru sukladnosti;

pravila oznacavanja proizvoda i

zahtjeve propisane posebnim propisima (prilozi).

Za potrebe ovoga rada opisana je samo definicija proizvoda i najosnovnije karakteristike.

U RH zasti¢enu oznaku izvornosti nose sljedeci proizvodi:

1
2
3.
4

5.

Neretvanska mandarina

Ekstra djevi¢ansko maslinovo ulje Cres
Ogulinski kiseli kupus/Ogulinsko kiselo Zelje
Varazdinsko zelje 1

Istarski prsut

U nastavku se opisane osnovne karakteristike svakog od ovih pet proizvoda koji s ponosom

nose zasti¢enu oznaku izvornosti u RH.

2.6.1.Neretvanska mandarina

Slika 2.Neretvanska mandarina

lzvor: www.mps.hr

Mandarina je zimzelena biljka, sa Sirim listovima od ostalih citrusa. Plod ,,Neretvanske

mandarine* je kriSkasta mesnata bobica (hisperidum), kod koje se kora lagano odvaja od

jezgre i po ¢emu se jasno razlikuje od drugih agruma.

Kvaliteta ,,Neretvanske mandarine* odredena je slijede¢im parametrima:

- plodovi moraju biti bez otvorenih oStecenja i karakteristicnog oblika,

- karakteristi¢na zuta boja mora biti prisutna najmanje 1/3 povrsine ploda,

- udio vo¢nog soka treba biti minimalno 40%,


http://www.mps.hr/

- udio karotenoida u jestivom dijelu ploda iznosi od 15.50 do 26 mg/kag,

- udio ukupnih kiselina u plodu treba biti u granicama izmedu 0,7% 1 1,3%,

- Najmanji dozvoljeni omjer SeCera i kiselina u plodu Neretvanske mandarine je 7:1
(TSSITA),

- veligina ploda ,,Neretvanske mandarine je u granicama kalibra 1-XX do kalibra 4.2

2.6.2.Ekstra djevi¢ansko maslinovo ulje Cres
Slika 3.Ekstra djevicansko maslinovo ulje Cres

Izvor: www.mps.hr

Ekstra djevicansko maslinovo ulje Cres proizvodi se od autohtone sorte maslina slivnjaca i
sorte plominka koje se u maslinicima uzgajaju pojedinac¢no ili zajedno u najmanjem udjelu od
90%. Ostatakod 10% predstavljaju druge sorte koje se uzgajaju na podrucju proizvodnje iz
otoka Cresa ali nemaju vecéeg utjecaja na kona¢nu kakvocéu proizvoda.

Proizvodnja i prerada maslina te skladistenje i punjenje ,,Ekstra djevicanskog maslinovog ulja
Cres* u ambalaZzu ograniceno je na podrucje otoka Cresa. Granicu zemljopisnog podrucja

proizvodnje predstavlja obalna crta otoka Cresa. °

2.6.3.0gulinski kiseli kupus/Ogulinsko kiselo zelje

Slika 4.0gulinski kiseli kupus/Ogulinsko kiselo zelje

lzvor: www.mps.hr

Ogulinski kiseli kupus/Ogulinsko kiselo zelje je proizvod dobiven prirodnom malolakticnom

fermentacijom svjezeg kupusa autohtone sorte ogulinski upisane u Popis utvrdenih domacih i

®http://www.mps.hr/UserDocslmages/HRANA/NER%20MANDARINA/Izmijenjena%20Specifikacija%20proiz
voda.pdf
*http://www.mps.hr/UserDocslmages/HRANA/CRESK0%20MASLINOVO%20ULJE/Specifikacija_ulje_Cres
FINAL7_ cover.pdf
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odomacenih stranih sorti poljoprivrednog bilja koje se nalaze u proizvodnji u Republici
Hrvatskoj (Prilog 3., NN br. 12/94. str.313), koji je proizveden
i preraden na podrudju Grada Ogulina i Opéina Josipdol, Plaski, Tounj i Saborsko. ™

2.6.4.Varazdinsko zelje
Slika 5.Varazdinsko zelje

Izvor: www.mps.hr

Varazdinsko zelje je povrtna kultura dobivena od autohtone ¢uvene sorte varazdinski kupus
(Brassica oleracea var. capitata f. alba) upisane u sortnu listu u Republici Hrvatskoj, a koja se
komercijalno uzgaja samo u definiranom podrucju. Proizvod Varazdinsko zelje u optimalnom
stupnju tehnoloske zrelosti specifi¢nih je morfoloskih svojstava po kojima se razlikuje od

drugih vrsta zelja.™

2.6.5.Istarski prsut
Slika 6.1Istarski prsut

lzvor: www.mps.hr

PrSut je visokovrijedan proizvod zahvaljujuéi svojim izvrsnim senzorskim osobinama —
ugodnom mirisu i okusu te visokim sadrzajem bioaktivnih spojeva poput esencijalnih
aminokiselina, koenzima Q10, karnozina, anserina, karnitina i ostalih spojeva s pozitivnim
uéinkom na ljudsko zdravlje.*

Istarski prsut je trajni suhomesnati proizvod od svinjskog buta bez nogice, koze i potkoznog
masnog tkiva sa zdjelicnim kostima, suho salamuren morskom soli i za€inima, susen na zraku

1 bez dimljenja, podvrgnut procesima susenja i zrenja koji traju najmanje godinu dana.

%http://www.mps.hr/UserDocslmages/HRANA/OGULINSK 0%20KISELO%20ZELJE/Izmijenjena%20Specifi
kacija%?20proizvoda.pdf

" http://www.mps.hr/UserDocsImages/HRANA/V Z%20ZELJE/Izmijenjena%20Specifikacija%20proizvoda.pdf
12 Skupina autora, (2013.): 100 (i pokoja vie) crtica iz znanosti o prehrani, Hrvatsko drutvo prehrambenih
tehnologa, biotehnologa i nutricionista, Zagreb
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Proizvodi se isklju¢ivo od svjezih butova dobivenih od svinja oprasenih i tovljenih u za to
definiranom zemljopisnom podrucju. Unutar istog podru¢ja nalaze se i sve klaonice i
rasjekaonice koje imaju odobrenje za klanje, odnosno pripremu butova namijenjenih

proizvodnji istarskog préutat.13

2.7.Zasticene oznake zemljopisnog podrijetla (ZOZP)
Proizvodi koji u RH nose oznaku zemljopisnog podrijetla (ZOZP) su navedeni na stranicama

Ministarstva poljoprivrede. Uz svaki od navedenih 8 proizvoda koji nose zaSti¢enu oznaku
zemljopisnog podrijetla (ZOZP) prilozena je Izmijenjena specifikacija proizvoda koja sadrzi
10-15 str. teksta.
Podatci koje sadrzi Izmijenjena specifikacija proizvoda gotovo su identicni prethodno
navedenim podatcima kod proizvoda koji nose zasticenu oznaku izvornosti (ZOI).
U Republici Hrvatskoj zasticenu oznaku zemljopisnog podrijetla nose slijedec¢i proizvodi:

1. Slavonski kulen/slavonski kulin

Baranjski kulen

Dalmatinski prsut

2
3
4. Drniski prsut
5. Krcki prsut
6. Licki krumpir
7. Zagorski puran i
8. Poljicki soparnik.
Koje su znacajke navedenih proizvoda i1 zaSto su ba$ oni ti koji u Republici Hrvatskoj nose

zasti¢enu oznaku zemljopisnog podrijetla procitajte u nastavku rada.

2.7.1.Slavonski kulen/slavonski kulin
Slika 7.Slavonski kulen/slavonski kulin

s,

{

Izvor: www.mps.hr
Slavonski kulen/slavonski kulin je trajna kobasica proizvedena od mjesavine najkvalitetnijih

dijelova svinjskog mesa, ledne slanine, soli i zacina koja se nadjeva u slijepo svinjsko crijevo.

Bhttp://www.mps.hr/UserDocsImages/HRANA/ISTARSKI1%20PRSUT/Izmijenjena%20Specifikacija%20proizv
0da%20Istarski%20préeC5%Alut-1strski%20pr%C5%Alut.pdf
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Nadjeveno crijevo se tijekom najmanje 150 dana podvrgava sukcesivnim procesima
fermentacije, hladnog dimljenja, susenja i zrenja. Slavonski kulen/slavonski kulin je
tradicijski mesni specijalitet koji se proizvodi u ograni¢enom zemljopisnom podrucju
Slavonije i u skladu s uvjetima proizvodnje, kontrole i oznacavanja proizvoda.

Slavonski kulen/Slavonski kulin se proizvodi iz mesa svinnja opraSenih i utovljenih u

specifikaciji definiranom zemljopisnom podru&ju regije Slavonije.**

2.7.2.Baranjski kulen
Slika 8.Baranjski kulen

L

Izvor: www.mps.hr

Baranjski kulen je fermentirana trajna kobasica, proizvod od usitnjenog svinjskog mesa,
zacinjenog mljevenom paprikom i bijelim lukom te paprom, napunjenog u svinjsko slijepo
crijevo ili ,,katicu* kako se ¢esto naziva u Baranji. Nije dopuStena uporaba bilo kojeg drugog
dijela svinjskih crijeva ili umjetnih ovitaka. Fermentacija traje najmanje 90 dana. Baranjski
kulen ovalna je oblika 1 ¢vrste konzistencije, bez zamjetnih oStecenja 1 mrlja te znacajnije
prisutnosti plijesni na ovitku. Tezina gotovog proizvoda iznosi minimalno 0,80 kg. Na
prosjeku, Baranjski kulen ima karakteristiéno ujednacen, prepoznatljiv izgled, $to se postize

koristenjem uvijek iste granulacije od 8 mm prilikom usitnjavanja mesa u pripravi nadjeva.™

2.7.3.Dalmatinski prSut
Slika 9.Dalmatinski prsut

Izvor: www.mps.hr

Yhttp://www.mps.hr/UserDocslmages/HRANA/SL %20K U LEN/Izmijenjena%20Specifikacija%20proizvoda%?2
Oslavonski%20kulen.pdf
Phttp://www.mps.hr/UserDocslmages/HRANA/BARANJSKI1%20KULEN/Izmijenjena%20Specifikacija%20pr
oizvoda%?20Baranjski%?20kulen.pdf
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Dalmatinski prsut je trajni suhomesnati proizvod proizveden od svinjskog buta s kosti, kozom
i potkoznim masnim tkivom. Smije se proizvoditi od svjezih butova s kosti dobivenih od
svinja koje su potomci komercijalnih mesnih pasmina, krizanaca ili linija odnosno njihovih
krizanaca u. bilo kojoj kombinaciji. Dalmatinski prSut ne sadrzi nikakve dodatke (nitrite,
nitrate, kalijev sorbat, askorbinsku i propionsku Kkiselinu) osim morske soli. Masa
Dalmatinskog prSuta u trenutku stavljanja na triSte iznosi najmanje 6,5 kg, a njegova starost

je, racunajuci od pocetka prerade, najmanje 12 mj e:seci).16

2.7.4.Drniski priut
Slika 10.Drniski prsut

lzvor: www.mps.hr

Drniski prsut je s krupnom morskom soli soljen, presan, hladno dimljen i suSen svinjski but
obraden bez zdjeli¢nih kosti i nozice, proizveden tijekom vremenskog perioda od minimalno
12 mjeseci u ograni¢enom zemljopisnom podrucju i u skladu s uvjetima proizvodnje, kontrole

i oznatavanja proizvoda koje propisuje specifikacija.!’

2.7.5.Krcki priut
Slika 11.Krcki prsut

lzvor: www.mps.hr

http://www.mps.hr/UserDocsImages/HRANA/DALM%20PRSUT/Izmijenjena%20Specifikacija%20proizvoda
-pdf
Yhttp:/lwww.mps.hr/UserDocsImages/HRANA/DRNISKI%20PRSUT/SPECIFIKACIJA%20PRO1ZVODA%20
-%20Drniski%20pr%eC5%A1ut%20-izmjena.pdf
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Kr¢ki prSut je trajan suhomesnati proizvod od svinjskog buta bez zdjelicnih kosti, suho
salamuren morskom soli i zafinima, suSen na zraku bez dimljenja te podvrgnut procesima
suSenja i zrenja u trajanju od najmanje godinu dana.

Proizvodnja krCkog prSuta ogranicena je isklju¢ivo na podrucje otoka Krka. Otok Krk
podijeljen je na 6 jedinica lokalne samouprave: Grad Krk te opline Baska, Malinska-
Dubasnica, Omisalj, Punat i Vrbnik. Neke od navedenih jedinica lokalne samouprave unutar
svojih administrativnih granica osim dijelova otoka Krka obuhvacaju i obliznje otocCice

(Kosljun, Prvi¢, Plavnik,...) na kojima nije dozvoljena proizvodnja krckog préuta.18

2.7.6.Lic¢ki krumpir
Slika 12.Licki krumpir

lzvor: www.mps.hr

Licki krumpir su gomolji namijenjeni trziStu za prehranu ljudi, te je za vecinu potroSaca
najvazniji vanjski izgled 1 kulinarska svojstva (proba kuhanja). Veli¢ina gomolja je
minimalno promjera 35 mm (izracunato kao duzina jedne strane kvadratnog otvora mreze
kroz kojeg gomolj prolazi bez uporabe sile), oblik gomolja je duguljasto ovalan.

Za proizvodnju lickog krumpira koristi se sjeme udomacenih sorata Dessire, Bintje ili
Viktorija ili sorata slicnih karakteristika, koje kao sortnu karakteristiku imaju minimalno 19%

Suhe tvari (visok sadrzaj §kroba).lg

2.7.7.Zagorski puran
Slika 13.Zagorski puran

il

lzvor: www.mps.hr

Bhttp://www.mps.hr/UserDocsImages/HRANA/Kr%C4%8Dki%20pr%C5%Alut/Izmjenjena%20Specifikacija
%?20proizvoda.pdf
Phttp://www.mps.hr/UserDocsImages/HRANA/LICKI1%20KRUMPIR/Izmijenjena%20Specifikacija%20proizv

oda.pdf
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Zagorski puran je proizvod koji se dobiva klanjem Zivotinja (peradi) autohtone hrvatske
pasmine zagorski puran starosti od 6 do 8 mjeseci koji su uzgojeni metodom slobodnog
uzgoja (ispasom) na otvorenom. Proizvod Zagorski puran se na trziste stavlja kao oc¢is¢en trup
sa, vratom 1 iznutricama, ili polovica ociS¢enog trupa u svjezem ili u smrznutom stanju. Pod
iznutricama se podrazumijevaju jetra i o¢iS¢eni Zeludac koji se u promet stavljaju uz o¢iséeni
trup, a srce, bubreg, te diSni organi ostaju unutar ociS¢enog trupa. Klaonicka obrada

Zagorskog purana provodi se u razdoblju od 01.listopada do 30.travnja.”’

1.7.8.Polji¢ki soparnik
Slika 14.Poljicki soparnik

lzvor: www.mps.hr

Poljicki soparnik/Poljicki zeljenak/Polji¢ki uljenjak, radi se od jednostavnih sirovina: mekog
pSenicnog braSna, blitve, crvenog luka, maslinovog 1 mijeSanog (maslinovo i suncokretovo
ulje u omjeru 1:1) ulja, ¢eSnjaka, soli i vode. Poljicki soparnik/Polji¢ki zeljenak/Poljicki
uljenjak je pekarski proizvod od razvaljenog tijesta ispunjen blitvom i crvenim lukom
,kapulom®, a ispeCen na uZzarenom kominu u Zeravci s lugom (na Zaru posut pepelom).
Okrugloga je oblika, promjera od 90 do 110 cm (ovisno o promjeru okrugle daske ,,sinije*
(izric¢aj koji se koristi u definiranom zemljopisnom podruc¢ju), namazan maslinovim uljem 1
stu¢enim ili sitno isjeckanim ¢eSnjakom. IspeCen i namazan reze se tako da se dobiju komadi
»fete” (izricaj koji se koristi u definiranom zemljopisnom podrucju) oblika romboida.
Veli¢ina izrezanih komada romboidnog izgleda ,paSajice* (izricaj koji se koristi u
svakodnevnom govoru u definiranom zemljopisnom podrucju) ovisi o promjeru Poljickog
soparnika/Poljickog zeljenaka/Poljickog uljenaka.. Izrezani komadi oblika su romboida, dok
se ostali komadi zovu okrajci (rubni komadi). To su krajevi s uvrnutim rubom i nepravilnog
su oblika.

Boje su svijetlozute do svijetlo zelene, mjestimi¢no nagorjele i popucale kore. Mirisa pe¢enog

tijesta je po drvu izgaranom na otvorenoj vatri i ¢e$njaku. Rubni komadi su djelomic¢no

2% http:/;www.mps.hr/UserDocsImages/HRANA/PURANI/Izmijenjena%20Specifikacija%20proizvoda2.pdf
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hrskavog okusa, dok su komadi udaljeniji od ruba mekanog i specificnog okusa kojeg daje

kombinacija blitve, maslinovog ulja i Gesnjaka.?!

2.8.Proizvodi u postupku zaStite na nacionalnoj razini
Na internetskim stranicama Ministarstva poljoprivrede Republike Hrvatske navedeni su

proizvodi koji su u postupku zastite na nacionalnoj razini. Rijec je o slijede¢im proizvodima:
1. Medimursko buéino ulje/Kos¢i¢ino ulje zMedimurja - oznaka zemljopisnog podrijetla

Istarsko ekstra djevi¢ansko maslinovo ulje - oznaka izvornosti

Kor¢ulansko maslinovo ulje - oznaka izvornosti

Paska janjetina - oznaka izvornosti

Soltansko maslinovo ulje - 0znaka izvornosti

© 0o~ w DN

Kréko maslinovo ulje - 0znaka izvornosti

7. Meso istarskog goveda - oznaka izvornosti
Na stranicama Ministarstva poljoprivrede specifikacija proizvoda nije dostupna za svih
navedenih sedam proizvoda. Specifikacija proizvoda sadrzi iste ili slicne podatke koji su
navedeni kod proizvoda koji nose zaStiCenu oznaku izvornosti i zaSti¢enu oznaku
zemljopisnog podrijetla. Oni proizvodi za koje postoji prilozena Specifikacija opisani su u

nastavku.

2.8.1. Istarsko ekstra djevicansko maslinovo ulje - 0znaka izvornosti

Slika 15. Istarsko ekstra djevicansko maslinovo ulje

lzvor: www.mps.hr

,Istarsko ekstra djevicansko maslinovo ulje” je ekstra djevicansko maslinovo ulje koje se
proizvodi od plodova uzgojenih u maslinicima smjeStenim na podrucjima unutar granica

Istarske zupanije i1 dijela Primorsko-goranske Zzupanije. U maslinicima su pojedinacno ili u

2! hitp://ww.mps.hr/UserDocsImages/HRANA/SOPARNIK/1zmijenjena%20specifikacija%20proizvoda.pdf
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razli¢itim omjerima zastupljene najmanje u 80% udjelu slijedece sorte maslina: istarska
belica, buza, karbonaca, ¢rnica, zizolera, roSinjola, puntoza, leccino, frantoio, moraiolo,

pendolino i picholine.

2.8.2Ekstra djevi¢ansko maslinovo ulje otoka Korcule - 0znaka izvornosti

Slika 16.Korculansko maslinovo ulje

korculansko
maslinovo
ulje

Izvor: www.mps.hr

,Kor¢ulansko maslinovo ulje je ekstra djevicansko maslinovo ulje koje se dobiva izravno iz
ploda maslina autohtonih sorti lastovke i1 drobnice, pojedina¢no ili u kombinaciji, u
najmanjem udjelu od 80%. Podrucje proizvodnje maslina namijenjenih za proizvodnju

»Kor¢ulanskog maslinovog ulja“ obuhvaca terene koji se nalaze na otoku Kor¢uli.?®

2.8.3.Paska janjetina - oznaka izvornosti

Slika 17.Paska janjetina

Izvor: www.mps.hr

,,Paska janjetina“ je meso dobiveno klanjem mlade muske i zenske sisajuce janjadi, ojanjene
od istoimene hrvatske zaStiCene izvorne pasmine ovaca-paske ovce, koju se uzgaja iskljucivo

na otoku Pagu. Na otoku Pagu kolju vrlo mladu i laganu janjad koja do klanja, a radi sisanja,

2http://www.mps.hr/UserDocslmages/HRANA/ISTARSK O%20ED%20MASLINOVO%20ULJE/Specifikacija
%20proizvoda-%201STARSKO%20EKSTRA%20DJEVI1%C4%8CANSKO%20MASLINOVO%20ULJE.pdf
Zhttp://www.mps.hr/UserDocslmages/HRANA/KORCULANSKO%20MASLINOVO%20ULJE/Specifikacija%
20K0r%C4%8Dulansko%20maslinovo%20ulje.pdf
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danono¢no boravi s ovcama na pasnjaku 1 u staji. Janjad ,,Paske janjetine* pri klanju ne smije
biti starija od 45 dana (racunajuéi od datuma janjenja do datuma klanja).

,PaSka janjetina“ konzumira se iskljuc¢ivo tehnicki obradena, a meso je izrazito socno i
mekano, ugodno okusa i blagog mirisa kao posljedice klanja mlade mlijekom hranjene
janjadi.

,Paska janjetina“ proizvodi se samo na podru&ju otoka Paga.**

2.8.4.Soltansko maslinovo ulje - oznaka izvornosti

Slika 18.Soltansko maslinovo ulje

AR /'/
g.(.)l TANS
\4A§1,1\f‘t’9_ :

lzvor: www.mps.hr

,Soltansko maslinovo ulje* proizvodi se od plodova autohtone sorte maslina Levantinke
(sinonim: Soltanka) koja mora zastupljena s najmanje 50% udjela. Druga sorta koje je
dozvoljena za proizvodnju ,,Soltanskog maslinovog ulja® je Oblica. Udio Levantinke i Oblice
zajedno mora biti najmanje 95%. Ostalih 5% mogu biti druge sorte koje se uzgajaju u
Soltanskim maslinicima 1 obzirom na mali postotak nemaju utjecaja na konacna svojstva
proizvoda. Podrugje proizvodnje ,,Soltanskog maslinovog ulja“ obuhvaéa podrudje otoka
Solte i sedam otoci¢a ispred mjesta Malinice: Polebrnjak, Saskinja, Balkun, Kamik, Grmej i

Stipanska, koje se podudara s ppodruc¢jem opéine Solta.?

*http://www.mps.hr/UserDocslmages/HRANA/PASK A%20JANJE T INA/Specifikacija%20proizvoda%20Pa%
C5%A1ka%?20janjetina.pdf
http://www.mps.hr/UserDocslmages/HRANA/SOLTANSKO%20MASLINOVO%20ULJE/Specifikacija%20p
roizvoda%20%C5%A0oltansko%20maslinovo%20ulje.pdf
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2.8.5.Kr¢ko maslinovo ulje - oznaka izvornosti

Slika 19.Krcko maslinovo ulje

mdsli_novo
ulje

lzvor: www.mps.hr

,,Krcko maslinovo ulje” je ekstra djeviéansko maslinovo ulje dobiveno izravno iz ploda
masline slijede¢ih autohtonih krckih sorti maslina: Debela, Naska, Rosulja i Slatka koje
moraju biti zastupljene pojedinacno ili zajedno u najmanjem udjelu 80%. Za proizvodnju
,,Krckog malinovog ulja®“ mogu se koristiti i sorte se nalaze na zemljopisnom podru¢ju otoka

Krka.?®

2.9.Postupak registracije na razini Europske Unije
Nakon $to je naziv proizvoda zasticen u Republici Hrvatskoj, sukladno ¢lanku 8. Zakona o

zaSti¢enim oznakama izvornosti, zasti¢enim oznakama zemljopisnog

podrijetla i zajamCeno tradicionalnim specijalitetima poljoprivrednih 1 prehrambenih
proizvoda (,,Narodne novine* br. 80/13, 14/14), Ministarstvo poljoprivrede dostavlja
Europskoj komisiji dokumentaciju potrebnu za registraciju oznake na razini EU.

Sukladno ¢lanku 8. stavku 2. Uredbe (EU) Vijeca i Europskog parlamenta br. 1151/2012 o
sustavima kvalitete za poljoprivredne i prehrambene proizvode dokumentacija koja se
dostavlja EU mora sadrzavati slijedece:

-naziv i adresu skupine koja podnosi zahtjev

-Jedinstveni dokument

-Izjavu drzave ¢lanice (Republika Hrvatska) u kojoj se izrazava misljenje daje zahtjev koji je
skupina podnijela udovoljava uvjetima Uredbe (EU) br. 1151/2012 i odredbama koje su
donesene u skladu s njom

-mjesto objave specifikacije proizvoda (web stranica Ministarstva poljoprivrede).

®http://www.mps.hr/UserDocsImages/HRANA/SOLTANSKO0%20MASLINOVO%20ULJE/Specifikacija%20p
roizvoda%20%C5%A0oltansko%20maslinovo%?20ulje.pdf
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Sukladno c¢lanku 19. Zakona o zaStiCenim oznakama izvornosti, zaStiCenim oznakama
zemljopisnog podrijetla 1 zajamceno tradicionalnim specijalitetima poljoprivrednih |
prehrambenih proizvoda (,,Narodne novine* br. 80/13, 14/14), svi nazivi proizvoda zasti¢eni u
Republici Hrvatskoj do 01. srpnja 2013. godine odnosno podnositelji zahtjeva za zastitu
moraju pokrenuti postupak registracije na razini Europske unije do 01. srpnja 2014. godine.
Pored gore navedene dokumentacije koja se dostavlja EU, podnositelj zahtjeva mora priloziti
odnosno dostaviti i sve priloge odnosno povijesne dokaze (koji su sastavni dio specifikacije

proizvoda) u elektronickom obliku na nekom od elektroni¢kih medij a.%’

Krcki prsut postao je prvi hrvatski proizvod koji je dobio oznaku zasSti¢enog zemljopisnog
podrijetla odnosno prvi proizvod - Kréki prSut ¢iji je naziv registriran i zaSticen na
zajednickom EU trZiStu, stoji u sluzbenom listu Europske unije o upisu naziva u registar
zaSti¢enih oznaka izvornosti i zasti¢enih oznaka zemljopisnog podrijetla.

Proces zastite naziva ovog proizvoda zapoceo je u travnju 2010. godine kada je Ministarstvu
poljoprivrede Mesnica-market ,,Zuzi¢“, Krk dostavila zahtjev za registraciju oznake
zemljopisnog podrijetla Krékog prSuta. Nakon provedene procedure Ministarstvo
poljoprivrede je u ozujku 2012. godine donijelo RjeSenje o registraciji oznake zemljopisnog
podrijetla ¢ime je naziv ,,Krcki prSut® postao zasti¢en u Republici Hrvatsko;j.

U velja¢i 2014. godine Ministarstvo poljoprivrede uputilo je Europskoj komisiji zahtjev za
registraciju naziva zasti¢ene oznake zemljopisnog podrijetla ,,Krcki priut® na razini Europske
unije.

Nakon procedure na europskoj razini 14. travnja ove godine, objavom navedene Uredbe

Komisije, naziv Kr&ki priut upisan je u registar zati¢enih oznaka.?®

Zahtjevi za registraciju oznake podrijetla koji su objavljeni u sluzbenom listu EU radi
procedure prigovora na europskoj razini:

1. Ogulinski kiseli kupus/Ogulinsko kiselo zelje (Datum publikacije 10/04/2015)

2. Ekstra djevi¢ansko maslinovo ulje Cres (Datum publikacije 19/02/2015)

3. Neretvanska mandarina (Datum publikacije 19/02/2015)

http://www.mps.hr/UserDocsImages/HRANA/AUTOHTONI/postupak%20podno%C5%Alenja%20zahtjeva%
20na%20EU%20razini.pdf

%8 http://www.poslovni.hr/hrvatska/krcki-prsut-postao-prvi-hrvatski-proizvod-koji-je-dobio-oznaku-zasticenog-
zemljopisnog-podrijetla-294036#
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4. Istarski priut (Datum publikacije 01/06/2013)%
Ovi proizvodi, ukoliko Europska komisija ne zaprimi niti jedan prigovor, biti ¢e slijedece

registrirane hrvatske oznake na razini Europske Unije.

3.ZASTITA PASMINA DOMACIH ZIVOTINJA U REPUBLICI
HRVATSKOJ

3.1.Nacionalni program o¢uvanja izvornih i zasti¢enih pasmina domacih Zivotinja u RH
Izvorne i zaStiCene pasmine domacih Zivotinja naslijede su Republike Hrvatske cija je

vrijednost vidljiva na ekonomskoj, socijalnoj, prirodnoj i kulturoloskoj razini. Naslijedene

*http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.ntml;jsessionid=pLOhLggLXhNmFQyFI1b24mY 3t9dJQPflg3x
bL2YphGT4k6zdWn34!
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izvorne pasmine domacih Zivotinja u svojim genima objedinile su tisu¢ljetna dogadanja iz
svog okruzenja, pod utjecajem ili bez utjecaja Covjeka. Izvorne pasmine su Zivi spomenik
minulih vremena koje cuvaju identitet podneblja. Njihovi geni moguéi su potencijal za
sigurnost proizvodnje hrane u budu¢im vremenima u kojima ¢e vaznost njihove otpornosti i
prilagodljivosti do¢i do punog izrazaja. Neke od izvornih pasmina na podru¢je Republike
Hrvatske dospjele su iz drugih regija uslijed industrijalizacije i globalizacije stoCarske
proizvodnje. One takoder trebaju biti pod prismotrom strucne i §ire javnosti, te po ukazanoj

potrebi biti zasticene na primjeren nacin.

Ciljevi Nacionalnog programa ocuvanja izvornih pasmina domacih Zivotinja u Republici
Hrvatskoj su:
e podrzavanje transparentnosti i definiranje nadleznosti u aktivnostima zastite izvornih
pasmina (drzavne institucije, nevladine organizacije, ustanove, privatni sektor),
e razvoj i nadzor provedbe konzervacijskih in situ i ex situ programa zastite izvornih
pasmina,
e razvoj modela oCuvanja izvornih pasmina u sustavima odrzivog koristenja,
e razvoj modela zastite izvornih pasmina u okviru upravljanja/ouvanja prirodnih
staniSta,

e razvijanje suradnje na nacionalnoj, regionalnoj i globalnoj razini.

3.2. Vaznost ouvanja izvornih i zasti¢enih pasmina domacih Zivotinja
Izvorne 1 zaSti¢ene pasmine su jedinstveno genetsko naslijede stvarano stotinama i tisu¢ama

godina, te kao takvo u odredenoj mjeri neponovljivo. One pruzaju sigurnost za odrzZivu
proizvodnju hrane u buduénosti, a njihov tisuéljetni suZivot s covjekom i podnebljem ucinio
ih je vaznom sastavnicom genetskog i kulturoloskog naslijeda. Njihovim nestajanjem
smanjuje se bioloSka raznolikost u poljodjelstvu odnosno ukupna bioloSka raznolikost
ekoloskog sustava

Ocuvanje izvornih i zasti¢enih pasmina domacih Zivotinja u Republici Hrvatskoj znacajno je
iz gospodarskih, kulturnih i znanstvenih razloga.

Izvorne 1 zaSti¢ene pasmine domacih Zivotinja poticaj su ozivljavanja dijela ruralnih podrucja,
osiguravaju¢i lokalnoj populaciji dodatni prihod. Pogodne su za koriStenje 1 odrZavanje
pasnjackih povrSina, sprjeCavanje devastacije i sukcesije staniSta (biotopa), ukljucivanje u
programe organske (ekoloske) proizvodnje i razvijanje prepoznatljivih tradicionalnih robnih

marki. Sastavni su dio ekosustava o kojem ovise brojne druge biljne i zivotinjske vrste.
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3.3.Popis izvornih i zasti¢enih pasmina domacih Zivotinja na podrucju Republike
Hrvatske
Izvornom (autohtonom, zavi¢ajnom) pasminom moze se smatrati specificna skupina zivotinja,

koja je u odredenoj zemlji dovoljno dugo uzgajana, da bi se genetski adaptirala na
tradicionalne proizvodne sustave i okoli§ (FAO, 1999).
Zakon o stocCarstvu Republike Hrvatske definira izvorne pasmine kao "pasmine domacih
zivotinja stvorene na podruc¢ju Republike Hrvatske”.
Zakon o zastiti prirode izvorne pasmine domacih zivotinja definira kao udomacenu svojtu,
odnosno, udomacenu vrstu na €iji je proces evolucije djelovao covjek kako bi udovoljio
svojim potrebama a koja se razvila kao posljedica tradicionalnog uzgoja i ¢ini dio hrvatske
prirodne bastine.
Popis izvornih i zastiCenih pasmina i sojeva domacih zZivotinja nastalih na teritoriju Hrvatske
(NN 127/98, NN 73/03, NN 39/06, NN 126/07, 70/09) navodi slijedeé¢e pasmine i sojeve kao
izvorne 1 zaSti¢ene:
Goveda:

- Istarsko govedo

- Slavonsko-srijemski podolac

- Busa

- Hrvatski posavac
- Hrvatski hladnokrvnjak
- Lipicanac
- Medimurski konj
Magarci:
- Istarski magarac
- Primorsko-dinarski magarac

- Sjeverno-jadranski magarac

- Cigaja
- Creska ovca
- Dalmatinska pramenka

- Dubrovacka ruda
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Istarska ovca

- Krc¢ka ovca

Licka pramenka

- Paska ovca

Rapska ovca
Koze:
- Hrvatska Sarena koza
- Hrvatska bijela koza
Svinje:
- Crnaslavonska
- Turopoljska
Perad:
- Zagorski puran
- Kokos hrvatica
Péele:

- Sivapcela

3.4.Modeli o¢uvanja izvornih i zasSti¢enih pasmina domacih Zivotinja u Republici

Hrvatskoj

Ocuvanje izvornih i zaSti¢enih pasmina domacih Zivotinja moguce je kroz dva metodoloska

pristupa:

- o¢uvanje u izvornom okruzenju (in situ),

- o¢uvanje izvan izvornog okruzenja (ex situ).

EXx situ i in situ modeli o¢uvanja ne isklju¢uju se medusobno i navedene metode najbolje je
kombinirati. Metodoloski pristup o€uvanju izvornih i zaSticenih pasmina domacih Zivotinja

ovisi o viSe ¢imbenika od kojih su temeljni:

e proizvodna (gospodarska) konkurentnost,

e veli¢ina populacije (stvarna, efektivna),

e stupanj ugrozenosti

ucinkovitost),

e zemljopisna distribucija (disperzija) populacije,

e interes (senzibiliziranost) lokalne zajednice 1 Sire javnosti za zastitu.

(populacijski

trend, genetska
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3.4.1. Model o¢uvanja izvornih pasmina u izvornom okruzZenju (in situ)
Model in situ ocuvanja izvornih pasmina predstavlja aktivan dinamican pristup zastite

pasmine u njenom izvornom okruzenju. Predvida kreiranje i provedbu primjernog uzgojnog
programa, ukljucujuéi sheme sparivanja i praéenja proizvodnosti. Model in situ je prihvatljiv
radi nizih pocetnih ulaganja, aktivne funkcije u proizvodnji hrane (ostvarivanje prihoda),
odrzavanja vitalnosti populacije i zadrzavanja kontakta sa sredinom. In situ modele zaStite
izvornih pasmina potrebno je razvijati u viSe smjerova:

e nadzor veliCine, distribucije 1 strukture pasmine;

e genetska konsolidacija i unapredenje pasmine;

e utvrdivanje gospodarskih odlika pasmine;

e optimizacija proizvodnih sustava i tehnologija pogodnih za izvorne pasmine;

e unapredenje nuzne infrastrukture i tehnicke pomo¢i,

e animiranje javnosti i promoviranje pasmine.

3.4.2. Model ocuvanja izvornih pasmina izvan izvornog okruZzenja (ex situ)
Model ex situ ocuvanja izvornih pasmina predstavlja aktivan pristup zastiti izvornih pasmina

izvan njihovog izvornog okruzenja. Dva su temeljna pristupa u ex situ modelima zastite
izvornih pasmina: oCuvanje zivih Zivotinja (ex Situ-in vivo), prikupljanje i ¢uvanje tkiva
uzgojno valjanih jedinki u tekuc¢em dusiku (-196°C; ex situ-in vitro). Ex situ-in vivo je
sekundarna tehnika ex situ modela ofuvanja izvornih pasmina. Podrazumijeva oCuvanje
jedinki izvornih pasmina izvan njihova uzgojnog podrucja (zastiCena podrucja, zoo vrtovi,
edukacijske farme, istrazivacki centri, hobisti). Navedeni segment ex situ modela nuzno je
integrirati u program zastite, posebice kriticno ugroZenih pasmina. Kao genetska rezerva,
jedinke iz ex situ-in vivo programa mogu pomo¢i u provedbi uzgojnog rada i eventualnoj

rekonstrukciji pasmine.*

*® Nacionalni program o&uvanja izvornih i zaitiéenih pasmina domaéih Zivotinja u Republici Hrvatskoj (2010.),
Ministarstvo poljoprivrede, ribarstva i ruralnog razvoja
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4 HRVATSKA GASTRONOMIJA

4.1.0biljezja i razvoj gastronomije u Hrvatskoj

Bogat knjizevni opus svjedo€i o visokoj razini i tradiciji gastronomske kulture u Hrvatskoyj,
poput zapisa u latinsko - hrvatskom rje¢niku iz 1740. koji je prethodio sli¢cnom francuskom
rjeCniku, beletristickih djela poznatih hrvatskih renesansnih pisaca sve do djela koje je 1813.
napisao Ivan Bierling, koje sadrzi recepte za pripremanje 554 razlicita jela te se smatra prvom
hrvatskom kuharicom.®

Glavno je obiljezje hrvatske kuhinje njezina raznolikost, te nije moguce izdvojiti tipi¢nu
kuhinju ili tipi¢no jelo. Razli¢iti prirodni i gospodarski uvjeti te raznovrsni kulturni utjecaji
uvjetovali su razvoj vise regionalnih kuhinja.

Hrvatska kuhinja odraz je raznih kultura i civilizacija koje su utjecale na nju tijekom minulih
stoljeca. Posebno je znacajan utjecaj talijanske kuhinje uz obalu kao i utjecaj austrijske i
madarske kuhinje u unutras$njosti zemlje. Dok se austrijski utjecaj najvise osjeti u kuhinji

srediSnje Hrvatske, madarski se pak najvise osjeca u sjevernoj i isto¢noj Hrvatskoj.32

4.2.Specifi¢nosti Hrvatske gastronomije po podruéjima
U Hrvatskoj gastronomiji mozemo izdvojiti Cetiri ve¢a podrucja, a svako od njih ima pod

podrucja sa svojim specifi¢nostima i specijalitetima.

Slika 20. Jela iz hrvatske gastronomske kuhinje

Izvor: http://www.turizaminfo.hr/hrvatska-gastronomija

Jadranska obala je kulinarski dio sredozemnoga svijeta. Prehrana je lagana, s mnogobrojnim
jelima od ribe i drugih plodova mora — sipa, lignji, hobotnice, Skoljaka. Od njih se rade
buzare, brudeti, peku se na gradelama ili ispod peke. Jede se puno povréa, grahorica, ali i
samoniklog bilja (divlje Sparoge, livadno bilje, misanca). Od povréa se rade jusni slozenci

(manestre) ili se priprema na leso, kuhano i zadinjeno maslinovim uljem i ¢e$njakom.

* http://croatia.hr/hr-HR/Otkrij-Hrvatsku/Gastronomija-i-enologija
* http://www.turizaminfo.hr/hrvatska-gastronomija
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Maslinovo ulje osnovni je zacin jelima. Od mesa se najceS¢e priprema ovcetina, rjede junetina
I govedina. Omiljeno je jelo od govedine pasticada, koja se priprema pirjanjem uz dodatak
zaCinskoga bilja, suhih §ljiva i smokava, slanine te crnoga vina, a najces¢i su prilog njoki
(valjusci od krumpirova tijesta). Od svinjetine se dimljenjem i suSenjem na otvorenom rade

prsut | panceta. Medu sirevima je najpoznatiji suhi ov¢ji sir s otoka Paga.

Slika 21. Paski sir i Dalmatinska pasticada

lzvor: http://www.croatia.eu/article.php?lang=1&id=49

U Dalmaciji su poznata vina Dinga¢ i Posip s poluotoka Peljesca; Babi¢ iz Primostena;
Vugava i Plenkovi¢ s otoka Hvara ; Posip i Grks Korcule; Marastina s Lastova; Malvazija iz
Dubrovnika, takoder Prosek (slatko desertno vino) i likeri (Maraskino, Vlahov).

Iznimna istarska vina ukljucuju Malvaziju iz Buja, Porecki Cabernet, Sauvignon i Merlot kao

i Teran iz Buzeta, Vrbni¢ku zlahtinu, pjenusac Bakarsku vodicu itd. 8

U kuhinji Like i Gorskoga kotara ¢es¢a su jela od mesa: janjetine, kozletine, govedine,
manje svinjetine. Meso se kuha s grahom, kiselim zeljem ili repom, pece na Zaru ili ispod
peke, susi na dimu. Kao prilog najées¢i je krumpir (licke pole). Poznata su i jela od mesa
divljaci, posebno gulasi od srnetine ili veprovine. Jedu se razli¢ite vrste gljiva kojima obiluju
tamoSnje Sume. Kuhinja tih, tradicionalno stocCarskih, krajeva bogata je i mlije¢nim

proizvodima, poput poznatoga li¢kog sira skripavca.

Mlije¢ne preradevine zastupljene su i u Kuhinji sjeverne i srediSnje Hrvatske. Poznati su
svjezi meki kravlji sir, koji se jede s vrhnjem, ili podravske prge, suseni sir zacinjen crvenom
paprikom i ¢eSnjakom. Vrhnje se koristi i kao dodatak varivima i juhama. Najces¢e se jede
meso peradi i svinjetina. Pecena purica s mlincima, prilogom od beskvasnog tijesta, jedno je

od najpoznatijih jela Hrvatskoga zagorja i zagrebatke okolice. Strukli, savija¢a od vuéenog

* http://www.uniline.hr/hrvatska/gastronomija.php
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tijesta, najpopularnije je jelo s toga podrucja. Mogu biti slani ili slatki, kuhani ili peceni, ili na
juhu, s nadjevom od sira, jabuka, bundeve, maka, prosene kase i dr. Nekada su se pripremala i
jela od heljdine, prosene ili jemene kasSe, a te su namirnice sve ¢eS¢e i na suvremenom

jelovniku.

Slika 22. Purica s mlincima i strukli

lzvor: http://www.croatia.eu/article.php?lang=1&id=49

Vazan dio turisti¢ke gastro-ponude su i vinske ceste, koje se u posljednjih desetak godina
otvaraju u svim dijelovima sredi$nje Hrvatske, a najvise u sjeverozapadnim podrucjima i
Moslavini. Na njima je zZivo u svako doba godine.

Najdinamiénije je, dakako, ujesen u vrijeme berbe ali i 11. studenoga - za Martinje, posljednji
1 najznacajniji blagdan vinogradara u godini kada se obiljezava krStenje mladog mosta te
njegovo pretvaranje u vino. Uz Martinje se vezu mnogi lokalni obicaji su svake godine uvijek
vesele feste vinoljubaca povod za dolazak brojnih turista kojima domacini prireduju ugodna i
ukusna druzenja.*

U kulinarskoj tradiciji sjeveroisto¢ne Hrvatske —Slavonija i Baranja, bitnu ulogu ima
svinjetina, svjeze pripremljena ili preradena u suhomesnate proizvode — kobasice, slaninu,
Sunku, ¢varke ili poznate kulen i kulenovu seku. Poznato je jelo cobanac, gula$ od vise vrsta
mesa, s krumpirom ili zliénjacima. Od rijeCne ribe priprema se paprikas. Jela su jako
zacinjena ljutom crvenom paprikom. Od svinjskog se sala rade poznati kolaci S.alenjaci.35
Slavonija ima izvanredne pretpostavke za uzgoj grozda i proizvodnju vina. Najpoznatiji
danasnji slavonski vinogradi su srijemski, baranjski i dakovacki na istoku, te kutjevacki na
zapadu Slavonije. Epicentar razvoja slavonskog vinarstva je podrucje oko Kutjeva. Najvazniji

slavonski proizvoda¢i su Enjingi, Krauthaker i PPK Kutjevo.®

3 http://croatia.hr/hr-HR/Otkrij-Hrvatsku/Gastronomija-i-enologija
* http://www.croatia.eu/article.php?lang=1&id=49
* http://croatia.hr/hr-HR/Otkrij-Hrvatsku/Gastronomija-i-enologija
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4.3.Jake globalne turisticke smjernice
Gastronomskoj ponudi posljednjih se godina pridaje sve veca pozornost s ciljem obogaéivanja
turisticke ponude i privlacenja turista. Suvremeni turist Zeli na putovanju upoznati kulturu i
identitet lokalnog stanovniStva, a upravo je to moguce kroz gastronomsku ponudu.
Gastronomski identitet, kao dio duhovne bastine, moze osmisljenim ukljuCivanjem u
turisticku ponudu pridonijeti boljem imidzu odredista, brandirnju destinacije 1 u konacnici
konkurentnosti turizma. Kako bi se to postiglo potrebno je podi¢i svijest lokalnom
stanovniStvu o izvornim vrijednostima i prednostima, ali 1 osigurati podrsku za to zaduzenih
drzavnih institucija.
Kako do cilja?

e Promocija izvornih delicija kao kontinuirani i dugoro¢ni proces stalnog ulaganja

e Ukljucenje regionalnih i1 drzavnih institucija

e Projekt brandiranja Hrvatske autohtone kuhinje-Hrvatska obrtni¢ka komora

e lzvorno hrvatsko

e Turizam-kao na$a izvozna grana®’

Slika 23. Oznake Izvorno hrvatsko i Hrvatska kvaliteta

N .
[
lzvorno . hrvatsko
Hrvatska kvaliteta

lzvor:
https://www.google.hr/search?g=izvorno+hrvatsko&tbm=isch&tbo=u&source=univ&sa=X&ei=6WitrVc3zloKC
7gbcvoHQCg&ved=0CC4QsAQ&biw=1536&bih=691

Izvorno hrvatsko je znak koji se dodjeljuje Hrvatska gospodarska komora proizvodima i
uslugama na podrué¢ju Hrvatske koji svojim postojanjem imaju izrazitu vrijednost koja odise
izvornom hrvatskom tradicijom, a ti isti proizvodi i usluge su plod iskljucivo inovacija,

istrazivanja i razvoja hrvatskih poduzeca i ljudi.

¥file:///C:/AppData/Local/Temp/15_ SLOBODAN_IVANOVI%C4%86 Prezentacija_autohtone eno_gastrono
mske ponude RH-1.pdf
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Proizvodi i usluge koje su dobili znak Izvorno hrvatsko prosli su niz rigoroznih kontrola HGK
i njihovog Centra za kvalitetu te Tehnicke komisije koji su provjerili dokumentaciju,
certifikate 1 ostale znacajke proizvoda i usluga koje su zatrazile da im se dodijeli znak Izvorno
hrvatsko. Nakon $to su prosli sve kontrole i testiranja Savjet HGK donosi odluku o
uvrStavanju proizvoda ili usluge na listu nosioca znaka 1zvorno hrvatsko.*®
Oznaku lzvorno hrvatsko nosi ukupno 89 proizvoda. Nabrojat ¢emo neke od njih:

e Bajadera-desert, proizvodi Kra$ d.d. Zagreb

e Vegeta-dodatak jelu, proizvodi Podravka Koprivnica

e Stara Badel $ljivovica-rakija, proizvodi Badel 1862. d.d.

e Paprenjak-tradicionalni hrvatski kola¢, Paprenjak, Zagreb

e Paska Cipka-ruc¢ni vez, Grad Pag-DPC ,Frane Budak®, Pag

e Paski sir-mlijecni proizvod, proizvodi Sirena-Mala Sirana d.o.o.. Kolan, otok Pag

e Mikado-mlije¢na ¢okolada s rizom-slatkis, proizvodi Zvecevo d.d., PoZega

Vizualnim oznacavanjem kvalitetnih hrvatskih proizvoda i usluga Hrvatska gospodarska
komora Zeli uspostavi vizualni kod na hrvatskom i svjetskom trzistu — vizualni kod vrhunskih
hrvatskih proizvoda i usluga, 1 na taj nac¢in pomoc¢i hrvatskim tvrtkama da njihovi proizvodi i
usluge budu prepoznatljivi na trziStu. Tu namjeru najbolje ilustrira dio programskog cilja
projekta koji glasi: "... ldentificiranjem najkvalitetnijeg u Hrvatskoj pomoci ¢e se ponajprije
hrvatskom gospodarstvu da jasno prepozna ono najbolje Sto ima. Cilj je da se ve¢ sutra to
najbolje, s punim povjerenjem i sigurnosc¢u, ponudi cijelom svijetu te da to postane osnova za
ravnopravnu trziSnu utakmicu na globaliziranom trzistu 21. stoljeca.*

Znak Hrvatska kvaliteta kupcu je jamstvo da je rije¢ o proizvodima i uslugama koji jama¢no
predstavljaju sam vrh svjetske ponude u svojoj klasi.*®

Znaka Hrvatska kvaliteta nosi 145 proizvoda. Cijeli popis dostupan je na stranicama Hrvatske

gospodarske komore http://www?2.hgk.hr/znakovi/kvaliteta/kvaliteta.asp

4.4.Projekt ,,Hrvatska autohtona kuhinja*
Ministarstvo turizma je u suradnji s Hrvatskom obrtni¢kom komorom (HOK), Hrvatskom

gospodarskom komorom (HGK) i Hrvatskim kuharskim savezom 2010. godine pokrenulo
projekt ,,Hrvatska autohtona kuhinja“ s kojim se Zzeli promovirati i unaprijediti hrvatska

autohtona gastronomija.

38 http://hr.wikipedia.org/wiki/lzvorno hrvatsko
3 http://www2.hgk.hr/znakovi/index.asp
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Novim pravilnikom o utvrdivanju posebnog standarda ,,Hrvatska autohtona kuhinja“, koji je
stupio na snagu 09. lipnja 2011. godine, definirana su jela nacionalne gastronomske bastine.
Kako bi jedan ugostiteljski objekt mogao dobiti oznaku posebnog standarda ,,Hrvatska
autohtona kuhinja®, u svojoj ponudi mora imati najmanje 70% autohtonih jela (s Popisa od
ukupno vise od 500 hrvatskih tradicionalnih jela).

Osnovni cilj projekta je potaknuti Sirenje nacionalne gastronomske ponude, autohtonih menua
i koriStenje izvornih domacih namirnica. Namjera je ukljuciti Sto vise ugostiteljskih objekata u
projekt 1 ponuditi gostima gastronomske i tradicijske posebnosti nasih krajeva. Nije svrha
uniformiranje ugostiteljske ponude, ve¢ se Zeli svakome dopustiti vlastiti izri¢aj u skladu s
okolinom u kojoj se nalazi.

Budu¢i da su istrazivanja pokazala kako je gastronomija na ¢etvrtom mjestu po motivu
dolaska na odmor u Hrvatsku i s obzirom da turisti danas Zele kusati izvorna jela i sve vise
traZze autohtonost u odrediStu, vjeruje se da ¢e aktivnijim ukljucivanjem gastro kulture
Hrvatske u promociju Hrvatske kao turisticke destinacije, te kroz realizaciju projekta posti¢i
uspjeh 1 povecati konkurentnost nase zemlje na svjetskom gastro trzistu.

U tom smislu Hrvatska obrtnicka komora sa ¢lanovima Povjerenstva (HGK, Ministarstva
turizma i Hrvatski kuharski savez) pripremila je novu aplikaciju za potrebe projekta

,Hrvatska autohtona kuhinj a4

4.4.1.Nova mobilna aplikacija ,,Hrvatska kuhinja“-prvi hrvatski vodi¢ kroz autohtonu
gastronomiju Hrvatske
,Hrvatska kuhinja® naziv je nove hrvatske mobilne aplikacije koja u obliku inventivnog

gastronomskog vodi¢a kroz Hrvatsku korisnike prvenstveno vodi u istrazivanje autohtonih i
tradicionalnih hrvatskih jela.

Mirisi licke palente ili zagorskih Zganaca s kiselim mlijekom, slatkasti okus domaceg
kukuruznog kruha, prSuta, maslina, miris kuhanog zelja i kobasica, sarme, slanih srdela,
pasticade, okus zagorskih Strukli ili ¢varaka, miris fritula ili pak rozate, S aplikacijom
,Hrvatska kuhinja* turisti mogu krenuti u istraZivanje svakog gastro kutka Hrvatske, na Sest
jezika — uz hrvatski, cjelovit sadrzaj ,Hrvatske kuhinje* dostupan je na engleskom,
njemackom, talijanskom, francuskom i Spanjolskom jeziku.
Uz funkcije klasi¢ne kuharice, koja za svako istaknuto domace jelo donosi sastojke 1 naputke
za pripremu, aplikacija ,,Hrvatska kuhinja* korisnicima omogucuje 1 pristup gastro vodicu s

Geo kodiranom kartom, pomazu¢i im na taj nacin pronaci porijeklo hrvatskih nacionalnih

*0 http://www.iceipice.hr/hr/blog/sto-je-ostalo-od-projekta-hrvatska-autohtona-kuhinja

31


http://www.iceipice.hr/hr/blog/sto-je-ostalo-od-projekta-hrvatska-autohtona-kuhinja

delicija, a uz svako pojedino jelo, mogu otkriti i vrhunske hrvatske ugostiteljske objekte i

restorane u kojima ista mogu kusati.

Slika 24."Hrvatska kuhinja"-prvi hrvatski vodic kroz autohtonu gastronomiju Hrvatske!

(Rustikalni izgled starinske kuharice, uz prepoznatljive crvene kvadrate hrvatske sahovnice)

_Hrvatska
. kuhinja_

Izvor: http://www.covermagazin.com/info/?p=11450

Strani turisti vise ne kupuju ukoriene teske i skupe vodice, ve¢ sve §to ih zanima prilikom
planiranja putovanja i odabira turisticke destinacije i1 pristizanja na odrediSte Zele imati uz
sebe, u svom pametnom telefonu. Hrvatska je poznata kao zemlja vrhunskih gurmanskih
dozivljaja, a ova aplikacija svakom gostu Hrvatske nudi ono najbolje od tradicijske kuhinje
nasih baka.Mobilna aplikacija ,,Hrvatska kuhinja® je u cijelosti hrvatski ,,proizvod®. Od
22.travnja 2014.godine je dostupna cijelom svijetu putem iPada, iPhona, Android telefona i
tableta, te je u ponudi za download u App Storeu i Google Play Storeu.*

4.4.2. Ukljudivanje ugostiteljskih objekata u projekt ,,Hrvatska autohtona kuhinja*
,Pravilnikom o utvrdivanju posebnog standarda — Hrvatska autohtona kuhinja“ koji je

objavljen u Narodnim novinama 60/11 i stupio na snagu 9.lipnja 2011. godine definiran je
nacin dodjele posebnog znaka Hrvatska autohtona kuhinja, procedura dostavljanja zahtjeva za
utvrdivanje posebnog standarda, mogucnost prigovora, graficki izgled same oznake, te popis
jela gastronomske bastine. Popis jela sadinjen je zajednickim radom predstavnika Ministarstva
turizma, Hrvatske obrtnicke komore, Hrvatske gospodarske komore i Saveza hrvatskih

kuhara. Popis je nastao prikupljanjem receptura i opisa jela iz cijele Hrvatske.

*! http://www.covermagazin.com/info/?p=11450
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Na internetskim stranicama Hrvatske obrtnicke komore (HOK) navedeni su kriteriji za
utvrdivanje posebnog standarda, nacin kako zatraziti znak kao i razlog zbog ¢ega bi pojedini
ugostiteljski objekt trebao zatraziti ovaj znak. Kao glavni razlog dobivanja znaka ,,Hrvatska
autohtona kuhinja* navodi se privilegija ugostitelja da na jedan novi i moderniji pristup
prezentiraju svoju ugostiteljsku ponudu temeljenu na naSim tradicionalnim namirnicama i
jelima. Uklju¢ivanjem u projekt te njegovom afirmacijom u turisticku ponudu Hrvatske kao
turisticke destinacije, ugostitelji imaju priliku prezentirati gostima dodanu vrijednost svoje

ponude. +?

4.4.3.Primjer ugostiteljskog objekta koji nosi oznaku ,,Hrvatska autohtona kuhinja*
U blizini Kvaternikovog trga nalazi se malena, samozatajna konoba Dvori Matanovi. Konoba

vrlo lijepa, topla, romanti¢no-rustikalnog uredenja, s pravom domac¢om kuhinjom 1
pristupa¢nim cijenama. Sva jela pripremaju se od najboljih i svjezih namirnica u malim

koli¢inama po starim tradicionalnim receptima primostenskih ribara i mornara.*?

Slika 24. Konoba Dvori Matanovi

lzvor: https://www.google.hr/search?g=izvorno+hrvatsko&tbm=isch&tbo=u&source=univ&sa

Zagrebacka konoba Dvori Matanovi, vlasnice dr. Jasne Jaémenice, prva je u Hrvatskoj s
dodijeljenom oznakom "Hrvatska autohtona kuhinja". Konoba Dvori Matanovi na svom
jelovniku ima vise od 80 posto autohtonih jela, pripremljenih prema tradicionalnim receptima
primostenskih ribara. Cilj projekta je brendiranja hrvatske autohtone kuhinje je da zadrzi

izvornost u pripremi jela kao i prilagodba okusima. **

*2 http://www.hok.hr/cehovi/hrvatska_autohtona_kuhinja

* http://www.restaurantclub.hr/119-dvori-matanovi.html

* http://www.vecernji.hr/zg-vijesti/dvori-matanovi-prva-konoba-s-oznakom-autohtone-kuhinje-
367793?gclid=CNaVsvSqgkcUCFe7MtAod2VEACQ
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Na popisu su “dalmatinski brudet s njeznom palentom”, “srdele starog ribara”, pasteta od
tunja s kaparima, “pijani rizoto od Skampa”, “starinska pasticada legendarnog Vjeke” te

“Gaspin bakalar na brudet”.*®

Gastronomija je neizostavni dio tradicije hrvatskih regija i vazan c¢imbenik njihova
suvremenog identiteta. Sastavni je dio turisticke ponude razli¢itih gastronomskih priredaba
tartufa u Istri, marunada na Kvarneru, manifestacije Kaj su jeli nasi stari u Vrbovcu —
restorana 1 seljackih gospodarstava koja nude jela pripremljena na tradicionalan nacin ili ona
Sto se temelje na tradiciji, ali su prilagodena suvremenim kulinarskim nacelima.

Citajuéi brojne gastronomske ¢lanke moZemo naiéi na kritike puka koji ¢e reé¢i kako nemamo
svoje nacionalno jelo. Istina, utjecaj kultura na hrvatsku kuhinju kroz protekla stolje¢a je bio
iznimno snazan. Ali imamo toliko razli¢itih namirnica te posebna autohtona jela koja su u
ovom radu navedena i1 opisana u prvom dijelu. Ta jela, primjerice Paski sir, Li¢ki krumpir,
Dalmatinski prsut, Slavonski kulen, Baranjski kulen i sl. neizostavan su dio svakog opisa
Hrvatske gastronomije. Bazirajuéi se na autohtonim namirnicama i starim receptima na neki
nacin se stvara nova hrvatska kuhinja. Hrvatska gastronomska ponuda nije obicna ili

jednoli¢na. Razli¢itost na tanjuru je nasa gastronomska prednost.

*® http://ww.slobodnadalmacija.hr/Mozaik/tabid/80/article Type/ArticleView/articleld/161917/Default.aspx
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5. AGROTURIZAM I NJEGOV UTJECAJ NA PROMICANJE
HRVATSKIH AUTOHTONIH PROIZVODA

5.1.Definicija i sadrzaj agroturizma
Ruralni turizam ima mnogo obiljezja i tesko je dati definiciju koja bi obuhvatila sve njegove
karakteristike i oblike i koja bi se mogla primijeniti u svim zemljama. Kriteriji po kojima se
najcesc¢e dolazi do zakljucka radi li se o ruralnoj lokaciji su:

1. mala gustoca naseljenosti i veliina naselja,

2. upotreba zemljista velikom ve¢inom u poljoprivredne svrhe i Sumska podrucja,

3. ,tradicionalna“ socijalna struktura.
Ruralna naselja mogu varirati u veli¢ini, ali ona su mala i uvijek sa brojem stanovnika manjim
od 10 000. Ruralnim podru¢jima, prema kriteriju uporabe zemljista, smatraju se ona podrucja
kojima izgradeni okoli§ ne prelazi 10-20% zemljisnog podrucja. Dakle, dominira prirodni,

poljoprivredni ili Sumski okolis.

U Hrvatskoj pojmovi agroturizma, seoskog turizma i ruralnog turizma nisu jasno definirani
ve¢ se u vecini literature za sva tri pojma koristi zajedni¢ko nazivlje — seoski turizam.

Seoski turizam, ili ruralni turizam, je prema Rjec¢niku turizma oblik turizma u kojem se
podrazumijeva povremeni boravak turista u seoskoj sredini koja posjetiteljima, osim cistog
zraka i prirodnog ambijenta, pruza razlicite mogucnosti aktivnog sudjelovanja u zivotu i radu
u seoskom gospodarstvu (primjerice, berba grozda i voca, skupljanje sijena, timarenje konja i
sl.), ali i sudjelovanje u blagdanskim i prigodnim svecanostima, pokladnim obicajima i
drugim manifestacijama.“®

Destinacije u ruralnim podrué¢jima, kao i sve druge destinacije, moraju ispuniti osnovne
turisticke zahtjeve, prije svega za smjeStajem 1 prehranom. Pored kuca za iznajmljivanje,
kampiraliSta 1 motela, ruralni turist najeSce traZi smjeStaj na seoskim gospodarstvima
(farmama). PruZzanjem turistickih usluga vlasnici farmi diverzificiraju svoje aktivnosti, a time
podizu 1 vrijednost vlastitih proizvoda 1 posjeda. Turisti koji preferiraju smjestaj na seoskim
gospodarstvima traze izvornu ruralnu atmosferu, gdje mogu podijeliti intimnost s uku¢anima,
nauciti tradicionalne zanate i vjeStine sa svojim domacinima, sklopiti prijateljstva, a to

predstavlja vrijednosti koje su gotovo zaboravljene u modernom dobu, te iznad svega uzivati

*® Britic¢ K., Franié¢ R., Ruzi¢ D.:“ Zasto agroturizam-misljenje vlasnika“, Journal of central European Agriculture,
2010
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u domacoj hrani 1 picu. Pri tome, specifi¢cne marke hrane mogu pomoc¢i potrosacima da utvrde
Sto je lokalni proizvod - npr. dalmatinski priut, paski sir itd..*’

Agroturizam je oblik ruralnog turizma, definiran kao oblik turisticke usluge koji je dodatna
djelatnost na gospodarstvu s zivom poljoprivrednom djelatnos¢u uz kombinaciju ambijenta
sela te popratnih tradicijskih manifestacija (folklor, gastronomija itd.). Za razliku od
agroturizma, ruralni turizam ima puno opcenitiju i §iru definiciju, to¢nije, ruralnim turizmom
se smatra bilo koja vrsta turisticke djelatnosti na seoskom podrugju.*®

Ukratko, agroturizam je turizam seoskih gospodarstava na kojima gost moze iskusiti
autenti¢nu ruralnu atmosferu te postati dijelom seoske obitelji pomazuci u radovima na farmi i
konzumirajuéi s njima autohtonu hranu i pi¢e. Najveéu dobit od agroturizma ostvaruje upravo

lokalno stanovnistvo, §to je i cilj njegova razvitka.*®

Mozemo zakljuéiti kako agroturizam predstavlja spoj dviju razli¢itih djelatnosti — turizma i
poljoprivrede. Specifi¢nosti i jedne i druge djelatnosti medusobno su povezane unutar jednog

poslovnog subjekta, obiteljskog poljoprivrednog gospodarstva

5.2.Povijesni pregled razvoja agroturizma u Europi i u Hrvatskoj
Agroturizam ima sve veéi udio u globalnoj turistickoj ,,industriji®, pogotovo u Europi gdje

postoji ve¢ vise od 100 godina. Poceci ruralnog turizma, pa tako i agroturizma, povezuju se s
putovanjima aristokracije na selo. Do kraja 18. stolje¢a odlazak aristokracije na selo bio je
motiviran teznjom za dozivljajem u prirodi, $to je ostalo zabiljezeno u mnogim umjetni¢kim
djelima poznatih slikara i pisaca toga doba. ,,Otkrivanjem* planina, morskih obala i termalnih
izvora visoka se klasa usmjerila prema novim mjestima koja postaju mondena ljetovalista (u
brdskim predjelima) i zimovalista (uz more).50

Bitniji rast potraZznje za agroturistickim destinacijama dogada se 1 70ih godina 20. Stoljeca
kada je kriza poljoprivredne proizvodnje Sirom Europe i SAD-a ozbiljno su narusila
ekonomske potencijale ruralnih zajednica. Kriza poljoprivredne proizvodnje je dovela do

restrukturiranja vlasnic¢ke strukture u poljoprivrednim gospodarstvima, prisiljavaju¢i na taj

7 Petri¢, L.: Izazovi razvoja ruralnog turizma: dosadasnja praksa u Europi i reperkusije na Hrvatsku, Acta
Turistica, No.2, Volume 18/2006, EF, Zagreb, 2006

* Gei¢, S.: Menadzment selektivnih oblika turizma, Sveugiliste u Splitu, Split, 2011

* Bri¢i¢ K., Frani¢ R., Ruzi¢ D.: Zasto agroturizam-misljenje vlasnika, Journal of Central European Agriculture,
2010

% Brigi¢ K., Frani¢ R., Ruzi¢ D.: Zasto agroturizam-misljenje vlasnika, Journal of Central European Agriculture,
2010
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nacin mnoga poljoprivredna domacinstva da traze izvore dohotka u drugim podrucjima,
napustajuéi poljoprivredu i ruralne zajednice.™
Razvoj seoskog turizma u Hrvatskoj zapoceo je svoj organiziran razvoj 1990.godine, a njegov
su razvoj uvjetovali razliCiti razlozi od kojih valja ista¢i:
e drustveno-ekonomske promjene na hrvatskom selu nastale kao posljedice povijesnih
dogadanja;
e poimanje zivotne filozofije kroz oblike zivljenja u zdravom okoliSu i1 uzgoju zdrave
hrane (posebno kod mladeg narastaja);
e infrastrukturne pogodnosti®®
Danas su najaktivniji Cinitelji u razvoju ruralnog turizma u Hrvatskoj, kao i turizma na
seljackim gospodarstvima, tri institucije: Hrvatski farmer d.d., Ruralis - konzorcij agroturizma
I ruralnog turizma Istre i strukovna udruga Klub ¢lanova Selo. Ove tri institucije imaju
najvece iskustvo kada je rije¢ o ruralnom turizmu u Republici Hrvatskoj i nositelji su
brojnih inicijativa i razvojnih pretpostavki ovog posebnog oblika turizma.
Hrvatski farmer d.d. je institucija kojoj je cilj prosirivanje svijesti u svijetu o hrvatskom
agroturizmu te joj je osnovni zadatak odrzivi razvoj ruralnog prostora opcenito.
Ruralis je konzorcij agroturizma i ruralnog turizma Istre te sudjeluje u povezivanju sudionika
agroturizma i ruralnog turizma Istre dok se Klub ¢lanova Selo bavi povezivanjem
Clanova, aktivno sudjeluje u predlaganju zakonskih i pod zakonskih propisa struke,

suraduje s nadleznim ministarstvima i bavi se turistickom djelatnoséu.”®

5.3.Institucionalni okvir razvoja agroturizma u EU
Europska komisija 2007. izdaje Agendu za odrzivi i konkurentni europski turizam. Agenda je

dokument koji postavlja EU kao jedinstvenu odrzivu turisticku destinaciju te za sve zemlje
Clanice ureduje jedinstvena politika za turizam. Ovim dokumentom odredeni su okviri
djelovanja javnih 1 privatnih partnera u sektoru za turizam, pri ¢emu se osobito mora voditi
ra¢una o odrzivom razvitku turizma.’*

Sto se specifi¢no agroturizma ti¢e, on je definiran kroz politiku ruralnog turizma te je u ovom

*! Petri¢, L.: Izazovi razvoja ruralnog turizma: dosadasnja praksa u Europi i reperkusije na Hrvatsku, Acta
Turistica, No.2, Volume 18/2006, EF, Zagreb, 2006

*? Jelin¢i¢, D.A.: Agroturizam u europskom kontekstu. Stud. Ethnol. Croat., Vol.19., Zagreb, 2007

** Demonja, D., Ruzié, P. : Ruralni turizam u Hrvatskoj s hrvatskim primjerima dobre prakse i europskim
iskustvima, Meridijani, Samobor, 2010

> http://www.hgk.hr/wp-
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kontekstu jako bitno spomenuti Europsku federaciju agro i ruralnog turizma (Euro Gites).
Euro Gites ¢ini 35 profesionalnih organizacija iz 28 zemalja Europe na kojima se moze
pronaci

100 000 razli¢itih ponuda, a kojeg su formirale 32 profesionalne 1 poslovne organizacije 26
zemalja Europe.>®

Na nivou Europske unije, EuroGites predstavlja seoski turizam u Radnoj grupi o ruralnom
razvoju (Advisory Group on Rural Development) i Grupi za odrzivost turizma (TSG-Tourism
Sustainability Group). Euro Gites je ¢lan nekoliko europskih krovnih organizacija kao §to su
Europski pokret za selo (European Movement for Rurality — MER) ili Akcijska grupa za
europski turizam (ETAG-European Tourism Action Group).>®

Osim Europske federacije agro i ruralnog turizma bitne organizacije su Europsko vije¢e za

sela 1 male gradove ( ECOVAST) te Europski centar za ekoloski i ruralni turizam (ECEAT).

Europsko vijece za sela i male gradove ( ECOVAST) je organizacija koja je bavi dobrobiti
ljudi 1 kulturnog nasljeda ruralnih krajeve Europe. Osnovana je 1984.godine. To je ujedno
organizacija koja povezuje ¢lanice, nudi im podrSku te potice kooperaciju. ECOVAST radi i
na brojnim kampanjama koje direktnu utjecu na kreatore zakona koji se ticu ruralnih krajeva,
Stiteci interese ljudi koji u tim istim krajevima i zive u svrhu unapredivanja dobrobiti seoskih
zajednica 1 Cuvanja ruralnog nasljeda Europe51. Europsko vije¢e za sela i male gradove
djeluje poput mreze koju ¢ine ¢lanovi iz 20 zemalja Europe u€lanjeni ili u sredi$njicu ili do
sada formirane nacionalne sekcije (Austrija, Hrvatska, Madarska, Makedonija, Njemacka,

Poljska, Rumunjska, Slovacka, Velika Britanija).”’

Europski centar za ekoloski i ruralni turizam (ECEAT) je organizacija koja koordinira rad
viSe stotina malih samoodrzivih gospodarstava diljem Europe, podupire organsku
poljoprivrednu proizvodnju, odrzivo koriStenje zemljiSta, zaStitu prirode, ruralni razvoj te

zaStitu kulturnog nasljeda i krajolika.S8

> http://www.eurogites.org/
*® http://www.cenort.rs/?page id=103
> http://www.ecovast.hr/index.php?option=com content&view=article&id=2:ecovast-
international&catid=1:ecovast-international&Iltemid=3
58
http://www.eceat.org/
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5.3.1.Agroturizam u Austriji
U literaturi ¢emo nerijetko pronaci na podatak kako je Austrija vodeéa europska zemlja u

agroturizmu koji u toj drzavi ima dugu tradiciju i kljuc¢an je za opstanak farmi, posebice u
planinskim podrucjima.

Turizam na seljackim gospodarstvima ¢ini, s 300 000 kreveta na 29 000 secljackih
gospodarstva, 1/6 ukupne turisticke ponude Austrije. Nijemci (64%) 1 Austrijanci (21%) €ine
najveci dio gostiju. Potraznja za ovakvim oblikom turizma ujednacena je i stabilna tijekom
posljednjih desetljeca, ali ponuda se smanjila izmedu 1982. i 1992. Karakteristicna je
umrezenost seljackih turistickih gospodarstava kao posljedica kraceg boravka turista na
pojedina¢nim gospodarstvima. Tradicija prihvacanja turista u seoske sredine Austrije traje

ve¢ vise od 100 godina, a prvotno je bila vezana za alpska podrugja.

5.3.2.Agroturizam u ltaliji
Sto se ti¢e zakonske regulative, Italija je jedna od rijetkih zemalja koja posjeduje jasan zakon

na drzavnoj razini (Legge nazionale sull’agriturismo730/85), no usprkos tome, postoje i
regionalni zakoni. Oni nisu iskljucivi, ve¢ se regionalnim zakonima odreduju norme,
intervencije, promidzba u svrhu boljeg razvoja agroturizma. Po pitanju promidzbe
agroturizma, u Italiji djeluje nekoliko organizacija od kojih je najstarija i najsustavnije
organizirana nacionalna udruga Agriturist(l’Associazione Nazionale per [’Agriturismo,
[’Ambiente e il Territorio osnovana jo§ 1965. s ciljem promidzbe i zaStite nacionalnih

proizvoda i regionalnih eno gastronomskih proizvoda, ambijenta, krajolika i ruralne kulture.

5.3.3.Agroturizam u Francuskoj
Nacionalna udruga Gites de France ujedinjuje raznovrsnu ponudu seoskog turizma u

Francuskoj. Prvi agroturizam osnovan je 1951. godine, a ve¢ 1955. osnovan je savez
Fédération Nationale des Gites de France Koji je brojio 146 jedinica. Danas u udruzi radi oko
600 djelatnika, a udruga broji 95 odjela odnosno ureda. lzravna prodaja Gites de France
iznosi danas 350 milijuna eura, odnosno 600 milijuna eura prihoda lokalnom gospodarstvu.

Od toga se 180 milijuna eura ulaze u obnovu arhitektonske bastine. 60

5.3.4.Agroturizam u Spanjolskoj
Agroturizam je najvi$e razvijen u sjevernoj Spanjolskoj. Sjeverna Spanjolska se naziva i

,.zelenom Spanjolskom* zbog bogatog i o¢uvanog biljnog svijeta, a najpopularnije destinacije

su Asturias i Galicia koji osim netaknute prirode imaju i jedinstven folklor te gastronomiju.

* http://www.geografija.hr/clanci/650/nha-selo-na-selo-razvoj-ruralnog-turizma-u-europi
60 Jelinci¢, D.A.: Agroturizam u europskom kontekstu. Stud. Ethnol. Croat., Vol.19., Zagreb, 2007
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Klasifikacija ruralnog smjestaja u Spanjolskoj je sljedeca: ruralna kuca ili ,,casa rural®, ruralni
apartaman ili ,,alojamiento rural®, ruralni hotel ili ,,hotel rural® ili ruralni turisti¢ki centar ili
,centro de tourismo rural®. Promatrajué¢i ponudu u usporedbi s ostatkom Europe i svijeta
posebno zanimljivim se €ini ruralni turisticki centar kojeg su Spanjolski turisticki struc¢njaci
definirali kao kompleks razlicitih oblika ruralnog smjesStaja (hotela, apartmana, kuca) koji
dijeli prostorije za jelo i zajednicki sudjeluju u razlic¢itim aktivnostima u ruralnom podrucju.
Aktivnosti koje su najces¢e u ruralnom podru¢ju obi¢no ukljuuju upoznavanje prirode te
povijesnog i kulturoloskog nasljeda. Spanjolska je zemlja s velikim brojem prirodnih
bogatstava te nacionalnih parkova, a posebno se istice njena poSumljenost i brdovitost Sto se

pokazalo kao dobra podloga za razvoj ruralnog te avanturisti¢kog turizma. **

5.3.5.Agroturizam u Svicarskoj
U Svicarskoj je tradicija razvoja agro-turizma duga preko 25 godina. Procjenjuje se da je

tijekom 1995.godine preko 75% od ukupnog broja farmera primalo dohodak po osnovi
bavljenja turizmom. Ruralni turizam organizira 3 000 seljackih gospodarstava s 27 000
kreveta. Izvan planinskih podrucja ovaj je postotak znatno nizi, ali jo$ uvijek predstavlja
znacajan izvor dodatnog dohotka. Studija Swiss agri-tourism iz 2003. godine pokazuje da,
samo u francuskom dijelu drzave, od 11,212 registriranih farmi, njih 2,3% nudi turisticke
usluge.®?

Organizacijski sustav predvodi asocijacija Ferien Auf Dem Bauernhof koja kontrolira sustav
kvalitete, posvecuju veliku paznju obucavanju poduzetnika u agroturizmu s ciljem da postanu

turisticki profesionalci.

5.4.Subjekti razvoja agroturizma u Republici Hrvatskoj
Subjekti razvoja agroturizma su turisticka seoska obiteljska gospodarstva, udruge seoskih

gospodarstava, ali 1 cijela lokalna zajednica (lokalna samouprava, turistiCke zajednice,
turisticke agencije, razna ministarstava).

Agroturisticko seljacko gospodarstvo predstavlja tip turistickog seoskog obiteljskog
gospodarstva kod kojega je osnovna aktivnost (djelatnost) poljoprivredna proizvodnja, dok
turisticke usluge smjeStaja 1 prehrane gostiju ¢ine dodatnu aktivnost. Pored osnovnih
ugostiteljskih usluga smjestaja i prehrane, na gospodarstvu se mogu organizirati i ostale

turisticke usluge (aktivnosti, paketi usluga) koje imaju za cilj gostima pruziti moguénost

® http://www.spanish-town-guides.com/Rural_Turism_Spain.htm
6 Petri¢, L. : Izazovi razvoja ruralnog turizma : dosadasnja praksa u Europi i reperkusije na Hrvatsku, Acta
Turistica, No.2, Volume 18/2006, EF, Zagreb, 2006
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aktivnog odmora, odnosno maksimalno iskoristiti turisticki potencijal gospodarstva. Vlasnik
gospodarstva sa svojom obitelji, u pravilu, Zivi na samom gospodarstvu dok se za turisticke
usluge koristi viSak prostora unutar gospodarstva. Stoga je gost, u stalnoj i izravnoj interakciji
s domac¢inom 1 njegovom obitelji tijekom posjeta gospodarstvu, te ima moguénost iz prve
ruke upoznati se s obiCajima, tradicijom, nadinom i kulturom Zivljenja, kulturolo$kim
mikrosvijetom, tradicionalnom poljoprivrednom proizvodnjom, tipi¢nim proizvodima i
lokalnom gastronomijom.

U agroturizmu RH postoje tri podvrste gospodarstava. Prvu i drugu podvrstu (otvoreni tip
agroturizma) ¢ine: gospodarstva koja nude usluge prehrane izletnicima i grupama: izletiste do
80 osoba; te gospodarstva koja nude usluge smjestaja i prehrane gostima na smjestaju (do 20
osoba, odnosno kampu do 60 osoba) kao i usluge prehrane izletnicima i grupama do
maksimalno 80 osoba. Trecu podvrstu (zatvoreni tip agroturizma) Cine gospodarstva koja
nude usluge smjestaja 1 usluge prehrane, samo za goste na smjestaju do 20 osoba, odnosno
kampu do 60 osoba. Usluge smjestaja mogu se nuditi u sobama, apartmanima, posebnim

kuéama odnosno ruralnim kuéama za odmor ili kampu.®®

5.5.Vaznost agroturizma
Sto se sve od usluga moze na domacinstvu ponuditi, ovisi 0 moguénostima i inventivnosti

samih vlasnika, prostoru, ali i zakonskim okvirima kojima se regulira ponuda u agroturizmu.
Ponuda agrodomacinstva temelji se na prezentaciji tradicijskog nacina Zivota i obi¢aja nekoga
kraja, izvornoj gastronomiji, naslijedenoj bastini 1 kulturnim znacajkama vezanim uz seosku
zajednicu te svakako prirodnim atrakcijama. Pristup gostu iskljucivo je individualan i osoban,
Sto znaci da gost u trenutku boravka na agrodomacinstvu prostor dijeli s vrlo malim brojem
ostalih posjetilaca, odnosno osigurana mu je potpuna privatnost. Domacin osobno ugoscuje
svakoga gosta, ima vremena posvetiti mu se, druZiti se s njime i organizirati mu boravak, ali 1
aktivno dokoliarenje uz mastovitu i originalnu ponudu. Stoga se osim usluga smjestaja,
prehrane 1 prodaje osobno proizvedenih proizvoda gostima agrodomacinstava nude
sudjelovanje u radovima na imanju, timarenje Zivotinja, radionice starih obrta, sudjelovanje u
spravljanju izvornih jela, edukacija o autohtonim proizvodima, ucenje domicilnog jezika,
slikarske radionice, tradicijski wellness prikupljanjem ljekovitih 1 aromati¢nih biljaka te
tretmanima njihovom uporabom, kampiranje, izlete po okolici itd. Vrlo se ¢esto, s obzirom na
dodatnu ponudu, agrodomacinstva i tematski profiliraju pa se prepoznaju kao imanja s

organskom proizvodnjom, zatim s wellnessom, imanja prilagodena djeci, osobama s

% Bacac R.: Priruénik za bavljenje seoskim turizmom-Korak po korak od ideje do uspjesnog poslovanja,
Ministarstvo turizma Republike Hrvatske, 2011
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teSkocama u kretanju ili pak biciklistima, farme s ponudom jahanja, imanja s proizvodnjom

vina, s ponudom ljekovitih trava, farme s ponudom organizacije seminara i sl..

Vaznost agroturizma nije samo u njegovoj turistickoj atraktivnosti nego i u ocuvanju bio
raznolikosti. Osim oCuvanja tradicijske bastine, on utjece 1 na kultiviranje krajolika odrzivim
gospodarenjem prirodnim resursima. Agroturizam uvelike pripomaze u odrzavanju i ocuvanju
autohtonih sorti voca, povréa, cvijeCa, zitarica te domacih zivotinja poput buse, crne
slavonske svinje, istarskoga goveda, ovce pramenke itd.. Vrlo su zanimljiva iskustva
agroturizma Sto prepoznatljivost izgraduju na bioloskoj proizvodnji i ponudi proizvoda od
autohtonih vrsta, ¢ime se sprjecava nestanak vrsta 1 sorti karakteristi¢nih za pojedini kraj, a
koje su vazne za odrzavanje prirodne ravnoteze. Ne samo da je potraznja za takvim
proizvodima u stalnom porastu nego je zamjetno i golemo zanimanje gostiju za edukaciju o
nacinu njihove proizvodnje na samome mjestu. Stoga se bez ustru¢avanja moze ustvrditi kako
agroturizam nije samo puka turisticka ponuda, nego je doslovno nacin zivota koji se putem

turistickih usluga nudi kao iskonski dozivljaj.®*

S ciljem poticanja razvoja kvalitete, inovativnosti 1 atraktivnosti agroturisticke ponude
Dalmacije, Program Ujedinjenih naroda za razvoj (UNDP) kroz Projekt COAST 1 Cetiri
dalmatinske Zupanije organizirali su Prvi natjetaj za najbolje agroturisticko imanje u
Dalmaciji.

Pravo sudjelovanja imali su svi pruzatelji turistickih i/ili ugostiteljskih usluga s podrucja
Dalmacije, koji odgovaraju agroturistickom tipu ponude (u ruralnom prostoru, u ambijentu s
naglaSenim elementima ocuvane ruralne baStine, s tradicijskom gastro ponudom, s
moguénoscu aktivnog odmora i doZivljaja tradicije), registrirani po bilo kojoj osnovi sukladno

Zakonu o pruzanju usluga u turizmu i/ili Zakonu o ugostiteljskoj djelatnosti.

Za ocjenjivanje kvalitete u okviru NatjeCaja, za sve prijavljene agroturisticke subjekte, bez
obzira na tip registracije, koristili su se kriteriji za oznaku kvalitete (Q), definirani u Prilogu V
Pravilnika o pruzanju ugostiteljskih usluga u seljatkom domacinstvu. Nagradeno je 35
agroturistickih imanja, od kojih je 22 dobilo zlatnu medalju (iznimno visoka kvaliteta koja
premasuje zadane kriteriji Q oznake), 9 ih je dobilo srebrnu medalju (domacinstva koja u

potpunosti zadovoljavaju kriterije Q oznake) te 4 bron¢ane medalje (domacinstva koje imaju

 http://www.undp.hr/show.jsp?page=122675
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potencijal dosti¢i Q oznaku kvalitete). Sredstva od nagrade dobitnici ¢e namjenski utrositi u
daljnji razvoj kvalitete.®®

Pobjednici Natjetaja za izbor najboljeg agroturistitkog imanja u Dalmaciji: Sibensko-
kninska Zupanija:

Zlatna medalja:

- Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo Kalpic¢
- Seosko imanje i autokamp Robeko

- Seosko domacinstvo Dabar

- Bac¢ulov dvor

- Seljacko domacinstvo Kuéa kamena

- Poljoprivredno gospodarstvo Dalmati d.o.o.

- Jurlinovi dvori

- KuSaona Skradinske delicije

- Sari¢evi dvori

Srebrna medalja:

- PBZ Dalmacija eko projekt

- Galjin dvor

- Pilipovi dvori

- Agroturizam Cogelja

Broncana medalja:

- Seosko gospodarstvo Banovi dvori

- Kamp Skradin®®

8 http://www.undp.hr/show.jsp?page=146995
% http://www.undp.hr/show.jsp?page=150146
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6. ZAKLJUCAK

Tema ovoga rada su Hrvatske autohtone namirnice i proizvodi, ali uz ove pojmove
podjednako mjesto zauzeli su i pojmovi gastronomija, zaStiCene pasmine zivotinja i
agroturizam. Opsirni su i razli¢iti ali u konacnici ¢ine jedinstvenu cjelinu.

Sire promatraju¢i relevantnu regulativu i njezinu primjenu, aspekti zastite proizvoda s
oznakama izvornosti, zemljopisnog podrijetla i tradicionalnog ugleda su viseznac¢ni: pravni
aspekt, koji se odnosi na zastitu naziva od neovlastenog koriStenja svakako ima najveci
znacaj, jer se odnosi na zastitu proizvodnje u nekom odredenom podrucju, koje se projektom
zastite definira slobodno, uglavnom prema administrativnim i povijesnim granicama tog
podru¢ja. Ovo je posebno vazno zbog izmjestanja velikog dijela razli¢itih proizvodnja
tijekom posljednja dva desetlje¢a na Daleki istok, te s time povezanim ucinkom na trziStu i u
percepciji potrosaa. Na jedan nacin, regionalizacija postaje alat nasuprot globalizaciji.
Gospodarski aspekt zastite odnosi se na visu cjenovnu kategoriju ovih proizvoda, buduéi da se
jasnom komunikacijom prema potroSacu generira i njegova volja da za proizvod, Cije se
podrijetlo komunicira nazivom tog proizvoda, i dodatno jamstvom od strane nadleznog tijela i
certifikacijske institucije, plati i do 30% visu cijenu. IstraZivanja trzi$ta pokazuju i trend rasta
u lojalnosti potrosaca ovim proizvodima. Dohodak proizvodaca takvih proizvoda bi se, radi
navedenog, a u situaciji skra¢enih lanaca vrijednosti, trebao neposredno povecati te u vecem
dijelu i zadrzati u podrucju proizvodnje. Sinergija izgradnje prepoznatljivosti proizvoda
prema nazivu regije, odnosno koriStenje imena regije na proizvodima vise kvalitete je takoder

jedan od gospodarskih aspekata zastite, koji ima posebnu vaznost u marketingu.

To znaci da se Dalmatinski prSut bilo kojeg od certificiranih proizvodaca kudikamo lakse
komunicira potrosacu, nego $to se moze komunicirati bilo koja trziSna marka koja ne sadrzava
zaSticeno ime Dalmacije za ovaj proizvod. Socijalni aspekt zaStite odnosi se na pozitivne
ucinke koje zaStita posredno generira na stanovniStvo nekog ruralnog podrucja kojem se,
proizvodnjom zastiCenog proizvoda, sa svim navedenim ucincima, omogucava ostanak i
sprjecava odljev iz regije. Ovo je u nasim uvjetima vidljivo kod zasti¢enog proizvoda Poljicki
soparnik, kojeg danas sve vise proizvode mlade obitelji, a donedavno je sluzio uglavnom kao
instrument povecanja dohotka starijih kuc¢anstava na definiranom podrucju Poljicke republike.
S kulturnog stanovista, oznake autohtonosti omogucéavaju njegovanje i razvijanje regionalne
tradicije i identiteta te oCuvanje starih nacina proizvodnje, receptura i sirovina dok potroSacki

aspekt, koji svim akterima na trziStu moZze predstavljati krucijalni argument zaStite,
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podrazumijeva povecanje potraznje za autohtonim proizvodima posebne kvalitete, stoga Sto
su potrosaci sve vise upuceni, educirani i osjetljivi prema podrijetlu proizvodnje. Ovo je
posebno vazno u zadnjim godinama s pojavom alarmantnih situacija na podru¢ju zdravstvene
ispravnosti i kvalitete, gdje potroSa¢ zahtijeva jasnu komunikaciju koriStenih sirovina,
svojstava 1 na¢ina proizvodnje proizvoda za koje izdvaja financijska sredstva. S tim u vezi
oznake mu daju visok stupanj sigurnosti jer certifikacija proizvoda zahtjevnom potroSacu daje
jamstvo u zamjenu za visu cijenu proizvoda.

Ovdje je svakako vazno imati na umu da postoji velika razlika u dostupnosti sirovine za
proizvodnju proizvoda Cija se proizvodnja zeli zaStititi jer je vazno sirovinu osigurati za
proizvodnju i u sljede¢em duzem razdoblju nakon registracije. Radi toga je prihvatljivo da se,
npr. sirovina za Dalmatinski prSut dobavlja iz razli€itih izvora, izvan podrucja hrvatskih regije
jer podrucje oznaka nije podruc¢je koje ¢e rijesiti 1 dovesti u red strukturne postavke nekog
gospodarstva, primjerice zaSto u Dalmaciji nema dovoljno svinjogojske proizvodnje. Pritom
se Europa koncentrirala na zastitu nacina proizvodnje i postojeéeg znanja, iskustva i knowhow
prerade i to omogucila regulativom koja propisuje oznaku zemljopisnog podrijetla kao oznaku
koja daje okvir za zaStitu te jedne proizvodne faze, §to smo i mi ugradili u nase
zakonodavstvo. Nakon registracije na nacionalnoj razini, nadlezno tijelo duzno je prenijeti i
argumentirati europskoj administraciji vaznost zaStiCenog proizvoda za nacionalno
gospodarstvo, kao i prednosti uvrStavanja tog proizvoda na popis europskih zastiCenih

proizvoda.

Rast turistickog prometa posljednjih godina potvrduje da je Hrvatska na putu da turizam
postane aktivni generator razvoja gospodarstva. Kako bi se povecale ekonomske koristi od
turizma, neophodno je usvojiti strategiju turizma usmjerenu na odrZzivi razvoj. Hrvatska
posjeduje raznolik prirodni potencijal, veliko kulturalno nasljede i snaZan ljudski potencijal.
Posljednjeg desetlje¢a osim hotelijerske i pansionske industrije vidimo i trend rasta broja
seoskih gospodarstava koji razvijaju razli€ite turisticke aktivnosti u ruralnim prostorima.

Uz kvalitetne restorane na podrucju cijele Hrvatske, sve vise ljudi se bavi agroturizmom pa na
SVOjim imanjima stranim gostima nude bogatstvo domacih okusa, od domaceg maslinovog
ulja, sira, prSuta, tartufa do skoljki i Jadranske ribe.

Razvoj agroturizma prisutan je u zemljama Europe vise od 50 posljednjih godina.
Analiziraju¢i dostupne podatke o ruralnoj turisti¢koj ponudi diljem svijeta jasno je da ¢e se

ova vrsta turizma dugo zadrzati u svjetskoj turisti¢koj ponudi.
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Hrvatski agroturizam ima potencijala kako bi opstao medu svjetskim agroturistickim
lokacijama te prepoznatljive znacajke koje su europskim turistima zanimljive i privlacne. U
toj namjeri potrebno je zastiti raznolikost i kulturni identitet hrvatskih namirnica i proizvoda,
razli¢itih agroturistickih regija te izbjec¢i uniformnost medu razliitim regijama. Potrebno je
koristiti raspolozive fondove EU, marketinski plasirati zaStiCene hrvatske proizvode te

educirati lokalno stanovni$tvo.
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