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1. UvOD

Zelja svih ljudi ja da Zive udobno, sigurno, da svojoj djeci osiguraju ljepsu buduénost i zbog
toga se svi trudimo da dovedemo svoj zivot do te razine. Turizam je znacajna cjelina u

gospodarstvu i ekonomiji Republike Hrvatske.

Turizam obuhvaca one odnose i1 pojave koje proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja na
nekoj destinaciji. Turizam predstavlja putovanje ljudi te njihov duzi ili kra¢i boravak u nekoj
destinaciji koja nije mjesto njihova stalnog boravka. Da bi se taj boravak smatrao turistickim
ne bi smio biti kra¢i od jednog dana, niti duzi od jedne godine. Stoga se turizam u najSirem
smislu rije¢i moze razumjeti kao skup raznolikih individualnih iskustava o odnosima koji

nastaju povodom zadovoljavanja ¢ovjekovih potreba, koje uobic¢avamo zvati turisti¢kim.

Turizam je razvijen u brojnim nacionalnim parkovima i parkovima prirode $to ¢emo u ovom

radu i obraditi te se dotaknuti aktivnog turizma u Nacionalnom parku Paklenica.

Tema ovog zavr$nog rada je razvoj aktivnog turizma na primjeru NP Paklenica. Svrha rada je
definirati pojmove turizma, organizacijske oblike pruzanja turistickih usluga, te objasniti i

definirati aktivni turizam na primjeru NP Paklenica.



2. POIMOVNO DEFINIRANJE AKTIVNOG TURIZMA

2.1. Definiranje turizma op¢enito

Turizam je skup odnosa i pojava koje proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja nekog
mjesta, ako se tim boravkom ne zasniva stalno prebivaliste i ako sa takvim boravkom nije

povezana nikakva njihova privredna djelatnost.

O pojmu turista bit ¢e opsirno napisano pri pregledu kategorije turista. Medutim, na ovom
mjestu treba konstatirati da je pojam turista prije svega vezan za pojam putovanja, ali ne za
sva, nego samo za putovanja koja su motivirana Zeljom za odmorom ili zabavom u fizickom i

psihickom smislu. Samo se takva putovanja mogu smatrati turistickim.

U turisticka putovanja mogu se ubrojiti i ona koja su motivirana zeljom da se udovolje
kulturne potrebe u smislu psihicke rekreacije. Znaci, pri odredbi pojma turista treba imati u

vidu sljedeéa dva uvjeta:?

- putovanje koje omogucava privremeni boravak u mjestima van mjesta Stalnog

boravka,

- da je ta promjena mjesta boravka uvjetovana Zeljom za odmorom i zabavom u

fizickom 1 psthickom smislu.

Polaze¢i od ovoga, u izu€avanju turizma trebaju se primijeniti sljede¢e znanstvene cjeline i
discipline: ekonomija, psihologija, sociologija, organizacija rada, statistika i matematika,
geografija, povijest, antropologija, etnologija, povijest umjetnosti, medicina, tehnoloske

znanosti itd.

Turist, kao potrosa¢ turistiCkih usluga, moze teorijski se moze definirat kao ,privremeni
posjetitelj* koji se nalazi u mjestu izvan svoga mjesta stalnog boravka najmanje 24 sata, s tim

$to je promjena mjesta njegovog boravka motivirana ovim razlozima:®
- zeljom za fizickim i psihi¢kim odmorom,

- zeljom za opustanjem i zabavom,

1S. Markovi¢ — ,,Osnove turizma*“, Skolska knjiga, Zagreb, 1970., str. 17.

2 Cavlek N. , Bartoluci M. , Prebezac D. , Kesar O. , ( 2010. ) - Turizam , Ekonomske osnove i organizacijski
sustav, str. 55.

3 Cavlek N. , Bartoluci M. , Prebezac D. , Kesar O. , (2010. ) - Turizam , Ekonomske osnove i organizacijski
sustav, str. 56.



- Zeljom za stjecanjem znanja putem upoznavanja kulturnog i povijesnog nasljeda
odredenih zemalja ili mjesta (ovdje nisu ukljuceni studenti i ucenici u stranim
zemljama ili mjestima, kao ni osobe na specijalizaciji u inozemstvu) i upoznavanjem

prirodnih ljepota,

- zdravstvenim razlozima (preventivna zdravstvena zaStita) koji Su uvjetovani

koristenjem klimatskih ljecilista ili odmaralista.

Turizam je danas uvjetovan svjetskim nac¢inom Zzivota medu globaliziranim sredinama i
modernog trenda zivota, suvremenih iziskivanja u poslovanju te mjerom odmora u vidu

turizma i turistickih putovanja diljem svijeta.

2.2.  Turizam kao privredna grana

Imajuéi u vidu specificnosti turizma kao djelatnosti sa aspekta njezine heterogenosti, u djelu
grupe eminentnih autora iz Meksika ,,El Turismo como medio de Communication Humana“

pise sljedece:

Turizam se moze definirati kao kombinacija odnosa, usluga i ostalih pogodnosti koje koriste

turisti, stvorenih iz potrebe za privremenim premjestanjem ljudi.*

U skladu sa naprijed navedenim, smatramo da turisticki agregat ili sistem sacinjavaju sljedeéi

¢imbenici:®

- C1 - prijevozna sredstva: avioni, automobili, Zeljeznice, pomorski i rije¢ni brodovi
itd;

- C2 - objekti za smjestaj i prehranu: hoteli, moteli, pansioni, privatna domacinstva itd.
- C3 - putnicke agencije;

- C4 - turisticki vodici;

- C5 - ostali objekti za prehranu turista;

- C6 - prodavaonice za prodaju specifi¢nih proizvoda koje kupuju turisti (suveniri i sl);

4S. Markovié¢ — ,,Osnove turizma®, Skolska knjiga, Zagreb, 1970., str. 29.
5 Cavlek N. , Bartoluci M. , Prebezac D. , Kesar O. , ( 2010. ) - Turizam , Ekonomske osnove i organizacijski
sustav, str. 57.



- C7 - proizvodaci specifi¢nih turistickih artikala 1 suvenira;
- C8 - folklorna umjetnost;
- C9 - razni oblici i organizacijske forme osiguranja zabave

U okviru svakog od navedenih elemenata agregata ili sustava moze se obaviti dalja
klasifikacija, kao na primjer: C1 = Al, A2, A3,...An.

To znadi da se svaka od pojedina¢nih aktivnosti koje sacinjavaju turisticki agregati ili sistem
sastoji od velikog broja homogenih podgrupa ili podsistema. Turizam je raznorodna privredna
djelatnost, koja se sastoji iz razli¢itih privrednih i neprivrednih aktivnosti, a sve zajedno
sudjeluju u zadovoljenju potreba domacih i stranih turista. Osnovu turistiCke privredne
djelatnosti ¢ine: ugostiteljstvo, prometnice, turisticke i putni¢ke agencije, trgovina na malo,

zanatstvo i razne vrste komunalnih djelatnosti.®

Od neprivrednih djelatnosti treba istaknuti kulturno-umjetnicke, sportske i druge aktivnosti,
zatim rad raznih turistickih organizacija i organa na regionalnom, nacionalnom i
medunarodnom planu, koje na direktan ili indirektan nacin sudjeluje u formiranju turisticke

ponude.’

Znaci, turizam ne predstavlja posebnu privrednu djelatnost, kao §to je to slucaj sa ostalim
privrednim djelatnostima (industrijom, poljoprivredom, trgovinom, prometno, zanatstvom
itd.) 1 ne postoje moguénosti za striktno kvalitativno i kvantitativno determiniranje

turisticke privrede kao zasebne i neovisne cjeline.

Ovu karakteristiku turizma posebno treba imati u vidu pri postavljanju osnova turisticke
politike, planiranju razvoja turizma i odredivanju strukture investicijskih ulaganja u ovu
privrednu djelatnost, zatim pri odredivanju karaktera rada ove djelatnosti sa stajalista njezine

proizvodnosti i uloge u formiranju i raspodjeli drustvenog proizvoda i nacionalnog dohotka.

6 Cavlek N. , Bartoluci M. , Prebezac D. , Kesar O. , ( 2010. ) - Turizam , Ekonomske osnove i organizacijski
sustav, str. 63.
" Krizman Pavlovi¢ D. - ( 2008. ) - Marketing turisti¢ke destinacije 1991., str. 95.



2.3. Obiljezja rada u turizmu kao djelatnosti

Turizam se sastoji iz veceg broja privrednih i neprivrednih djelatnosti, koje sve zajedno
sudjeluju u podmirenju potreba domacih i stranih turista. Prema tome, u analizi karaktera rada
ove djelatnosti, sa stajalista njezine proizvodnosti, moze se u osnovi poci od analize karaktera
rada, najvaznijih privrednih djelatnosti, koje direktno sudjeluju u podmirenju potreba turista
(ugostiteljstvo, promet, trgovina, turisticke organizacije - putnicke i turisticke agencije i sl.

razne vrste komunalnih djelatnosti i obrti te poduzeéa).®

Turisticke organizacije - (putni¢ke agencije i ostale) u cjelini predstavljaju djelatnosti koje
pruzaju osobne usluge turistima, drugim privremenim posjetiteljima i lokalnom stanovnistvu.
Kao takva, ova djelatnost nema proizvodni karakter i ne bi se mogla smatrati stvarateljem

drustvenog proizvoda i nacionalnog dohotka.

2.4. DruStveni znacaj i utjecaj turizma

Osnovni motivi turisti¢kih putovanja u okviru rekreacije vezani su i za zeljom da se upozna
kulturno i povijesno nasljede odredenih zemalja i regija. Isto tako, oni su vezani za razne vrste
obrazovnih potreba, upoznavanje navika, obi¢aja i uvjeta Zivota stanovnistva drugih zemalja i
krajeva, upoznavanje sa tehnickim dostignu¢ima itd. znaci, u osnovi se radi o motivima koji

turizmu daju pecat drustvenog i politickog fenomena.

Kada je rije¢ o drustvenom znacaju turizma, imaju se u vidu razni utjecaji koje turizam
obavlja u ovoj sferi. A to su: kulturni obrazovni, zdravstveni, bolje razumijevanje medu

ljudima iz razli¢itih zemalja itd.

Sto se ti¢e znadaja turizma za kulturu, treba istaknuti da se veliki broj turista ukljuéuje u
turisticka putovanja motiviran zeljom da upozna povijesno i kulturno naslijede drugih zemalja
1 krajeva, kao 1 dostignuc¢a iz raznih oblasti umjetnosti u tim zemljama. Zbog toga veliki
broj turista 1 posje¢uje muzeje, povijesne spomenike, umjetnicke galerije, umjetnicke
festivale i sli¢no. Time se stvaraju uvjeti za bolje razumijevanje medu ljudima iz razli¢itih

zemalja, sa razli¢itim kulturama i povijesnim nasljedem.

8 Petri¢ L. (2011.) - Upravljanje turisti¢kom destinacijom, str. 34.



Potrebno je istaknuti jos i to da se zbog toga posebno vodi briga o kulturnom i povijesnom
naslijedu zemalja i krajeva, $to je u velikoj mjeri uvjetovano zeljom da se stimuliraju strani

turisti da dodu u te zemlje i krajeve.

Pokraj spomenutog znaaja turizma za kulturu, potrebno je istaknuti i njegov utjecaj na

izobrazbu stanovni$tva koje se ukljucuje u turisticke tijekove.

Medutim, i u ovom slucaju je mogu¢ Sira domena utjecaja turizma. Putuju¢i u druge zemlje 1
krajeve, turisti se bliZze upoznaju i sa geografskim, klimatskim, antropoloskim, socijalnim i
ostalim uvjetima u kojima Zivi stanovniStvo tih podru¢ja. Na taj nacin se povecava opca
kulturna razina turista. Time se ujedno stvaraju uvjeti za bolje razumijevanje medu ljudima iz

razlicitih krajeva svijeta i povecava broj onih koji zele trajni mir u svijetu.

Prijenosom pozitivnih navika i obicaja iz jednih zemalja u druge moze se takoder svrstati u
domenu znacaja turizma sa kulturnog i obrazovnog aspekta. Na kraju treba istaknuti i to da
turizam, koji u osnovi omogucuje rekreaciju stanovni$tva u fizickom i psihi¢kom smislu,
obavlja znaCajan utjecaj na poboljSanje zdravstvene i radne sposobnosti stanovniStva.
Medutim, postoje i negativne pojave koje su rezultat prometa turista, tj. u odredenim
slucajevima, strani turisti donose sa sobom i negativne navike i obicaje u konkretnu zemlju
i turisticko mjesto (kocka, prostitucija, razvijanje nedopustene trgovine, pojava raznih vrsta

droga 1 sli¢no).

2.5. Ekonomski znac¢aj i uloga turizma

U osnovi ekonomskog znacaja turizma nalazi se potro$nja turista u mjestima koja posjecuju.
Novac koji su turisti zaradili u mjestima svog stalnog boravka trosi se u turistickim mjestima.
Kao rezultat ove njihove potrosnje, nastaju odredeni ekonomski efekti na privredu, kako
zemlje i podrudja iz kojeg turisti dolaze, tako i onih zemalja i mjesta koja turisti posjecuju. Ne
podcjenjujuci znacaj prvog aspekta, tj. utjecaja potrosnje turista na privredu zemlje i podrucje
gdje se nalazi njihovo stalno mjesto boravka, ipak ¢e se pri analizi utjecaja turizma sa
ekonomskog stajalista imati u vidu prije svega ovaj drugi aspekt, tj. ekonomski efekti
potros$nje turista na privrede konkretnih turistickih zemalja i podruc¢ja. Prema tome, moze se

konstatirati da turisticka potrosnja vrsi direktne i indirektne efekte na privredu.



Od direktnih utjecaja koje turizam vrsi na privredu, najvazniji su: °

utjecaj na druStveni proizvod i nacionalni dohodak;

- Utjecaj na razvoj privrednih djelatnosti koje sacinjavaju turistiCku privredu;
- utjecaj na platnu bilancu zemlje;

- utjecaj na zaposlenost stanovni$tva i razinu zivotnog standarda;

- utjecaj na investicijsku aktivnost i strukturu investicija;

- Utjecaj na brzi razvoj nedovoljno razvijenih zemalja.

Pored izravnog, posebnu pozornost zasluzuje i neizravan utjecaj turizma na privredu. Naime,
turisticka potrosnja koja se neposredno realizira u djelatnostima turisticke privrede ima

reperkusije na manje-vise sve privredne i neprivredne djelatnosti.

Sa stajalista razvoja turizma, potrebno je teziti osiguranju kvalitetne turisticke usluge u cjelini,
jer to osigurava i optimalno zadovoljenje potreba domacih i stranih turista, s jedne strane, kao
i ostvarenje povoljnih ekonomskih rezultata poslovanja sudionika u zadovoljenju turistickih

potreba, s druge strane.

Polaze¢i od znaCaja kompleksnog promatranja turisticke usluge, neovisno od toga gdje se
i kada turistima pruza, u posljednje vrijeme poseban znacaj i smisao dobiva tzv. ,paket”
turistickih usluga. Njegova sustina je upravo u tome da turistima osigura jedinstvenu i
kvalitetnu turisticku uslugu, koja u sebi sadrzi sve unaprijed navedene usluge koje se
turistima pruzaju u mjestima njihovog stalnog boravka, u procesu prijevoza i u turistickom
mjestu gdje privremeno borave. Za ovu jedinstvenu uslugu putnicke agencije, prometne i
druge organizacije koje se javljaju kao ponudac¢i paketa usluga, formiraju jedinstvenu

prodajnu cijenu.

9 A. Bazala: ,Istrazivanja trziSta u funkciji udruZenog rada“,Progress, Zagreb, 1978., str. 56.-57.



2.6. Definiranje aktivnog turizma

Pod konceptom aktivnog turizma podrazumijeva da uz sve vece podizanje svijesti o Stetnosti i
sezonalnosti masivnog turizma u RH potrebno je raditi na oblicima turizma koji toliko ne
ovise o vremenskim prilikama a razvijaju infrastrukturu u skladu s zastitom prirode. Jedan od

takvi oblika turizma je i aktivni turizam ¢esto nazivan i avanturisti¢ki turizam.°

Unato¢ brojnim pokusajima da se definira pojam "avanturisticki turizam", konsenzus ostaje
da to¢na definicija tog oblika turizma nedostaje u akademskoj zajednici no kako se granice

znanja Sire tako 1 broj predlozenih definicija i konceptualizacija raste.

Prijedlog koji usvaja svjezu perspektivu utvrdivanjem stanja uma pojedinca kao 5 srediS$nji

¢imbenik u stvaranju 'avanture' sSmatra avanturisticki turizam iskustvom koje:!

1. ¢e biti pojacano od strane prirode te ¢e izazvati niz emocija (0d kojih ¢e uzbudenje biti

kljuc) te ¢e osobu odvojiti od njene svakodnevnice ,
2. podrazumijeva intelektualne, fizicki i emocionalne rizike i izazove te
3. pruza moguénosti za uzivanje , uenje i samoostvarenje

Za svaki oblik aktivnog turizma potrebno razviti kvalitetnu ponudu koja ¢e motivirati ciljni
segment turista da posjete odredenu destinaciju Smatraju da su motivi veoma razli€iti, a s tim
u vezi razlikuju se i potrebe turista na putovanjima i u mjestima privremenog boravka.
Upoznaju¢i motive, potrebno je strukturirati i odgovaraju¢u ponudu koja prati i omogucava

zadovoljenje tih motiva. 12

Prema istrazivanju koje su proveli najces¢e sredstvo podjele izmedu razlicitih aspekata tog
raznolikog trzisSnog segmenata je podjela na "Hard" - "Tesko" i "Soft" - "Lako". Teske
aktivnosti odnose se na aktivnosti s visokom razinom rizika koje zahtijevaju intenzivnu

predanost i napredne vjestine jer predstavljaju odredenu vijerojatnost za ozljedivanje.*®

Takve aktivnosti zahtijevaju vjestine snalazenja u opasnim situacijama gdje sudionici obi¢no

povezani u timu s ciljem boljeg i sigurnijeg savladavanja prepreka.

10 Schott C. , ( 2007.) - Selling Adventure Tourism: a Distribution Channels Perspective, str. 12.

11 Bedekovi¢ V., (2013.) - Selektivni vidovi i oblici kulturnog turizma, str. 51.

12 Lukovié T. , ( 2008. ) "Selektivni turizam, hir ili znanstveno istrazivacka potreba, Acta turistica ", str. 14.
1B Lukovi¢ T., (2008. ) "Selektivni turizam, hir ili znanstveno istrazivacka potreba, Acta turistica ", str. 16.



Neke od laganih aktivnosti: promatranje flore i faune, orijentacijsko kretanje (tréanje) ,
ronjenje, ribolov, biciklizam, rafting, zipline, jahanje na konjima / terapeutsko jahanje |,
jedrenje, surfanje na dasci, kiteboarding, paddleboarding, bungee jumping, airsoft & paintball,

branje maslina te branje grozda.

2.7. Obiljezja aktivnog turizma

Aktivni turizam je otporan i ima tendenciju rasta ¢ak i u loSoj ekonomskoj situaciji. Turisti
koji putuju radi obavljanja soft / lakih aktivnosti predstavljaju najbolje potrosace medu
turistima. Osobe koje se bave raznim aktivnostima i spadaju u aktivne turiste trose
nezanemarive koli¢ine novca na potrebnu opremu dok globalno trziSte aktivnog turizma
vrijedilo je preko 89 milijardi dolara 2010. dok 2014. vrijedi 263 milijarde dolara. " (UNWTO
,2014.) . 1

Aktivni turisti dobri su potrosaci, on pokuSava privuci turiste veée platezne modéi te se
razvijanje aktivnog turizma cini kao dobra ideja jer prema obje teSke i lake avanture
predstavljaju su vrlo unosan segment avanturistickog turizma. TroSak samo za dozvolu za
penjanje na vrh Mt. Everest, procjenjuje se da iznosi 11.000 USD po osobi za 2015 godinu.
Kad svi drugi troskovi nadodaju, kao $to su trening, nosaci, aviokarte i takse, vodi¢i i itd.,

prosjecni ukupni troSak za osvajanje vrhu Mt. Everest iznosi oko 48.000 USD po osobi.

Komercijalna pustolovna putovanja raznih agencija i turoperatora koji nude lake pustolovne
aktivnosti naplacuju u prosjeku 308 dolara po danu u 2013. te ostvaruju boravak s prosjecnom
duzinom od 8,8 dana. Prosjecni troSak laganog avanturistickog izleta bio je 2.710 USD po
osobi, a ne ukljucujuéi cijenu leta. Osim teskih ili laganih pustolovnih aktivnosti, postoje i
razli¢ite vrste pustolovnih turista. Za primjer, avanturisti entuzijasti, poput kajakaSa,
biciklista, ili promatraca ptica, postaju sve vise vjestiji na otvorenom prostoru ili razvijaju

sportske vjestine.

Ovi entuzijasti opisani kao strastveni ljubitelji odredenog sporta ili aktivnosti, nastojali Su

nastaviti iste aktivnosti i nakon putovanja, traze¢i nove i uzbudljive destinacije.

Aktivni turizam prakticira i podrZava prakticiranje odrzivih postupaka zastite okoliSa . To je
zato S§to oni znaju da bez netaknute prirodne okoline i smislenih kulturnih iskustava , njihova

odredista ¢e izgubiti svoju konkurentnost , te ée ti turisti i¢i negdje drugdje.™®

14 Petri¢ L. (2011.) - Upravljanje turistickom destinacijom, str. 53.

15 Bedekovi¢ V., (2013.) - Selektivni vidovi i oblici kulturnog turizma, str. 55.



2.8. Sirenje turisti¢ke ponude kroz aktivni turizam

Kroz ovaj rad pokusati ¢e se utvrditi ima li NP Paklenica potencijal biti nositelj razvoja
aktivnog odmora §to se i o¢ekuje od njega zbog svojeg polozaja ali i reljefne raznolikosti.
Promatranjem drugih destinacija kroz case study-e moze se utvrditi da se kroz prizmu
razvijanja aktivnog turizma ulaze u razne staze (pjeSacke ili biciklisticke) te u uredenje
brojnih penjalista ili paintball/airsoft poligona te se na taj nain osigurava postojanje tih
sadrzaja tijekom cijele godine kako bi se svi zainteresirani mogu koristiti njima, ukljucujuéi

naravno 1 lokalno stanovnistvo.

Osim toga moze se i primijetiti da je potrebno sadrzaje koncipirati na nacin da ukoliko neki
od tih sadrzaja nije u funkciji , stavljanje u funkciju bude jednostavno i da ne zahtjeva veliki

troSak vremena 1 novca.

U suradnji s lokalnom samoupravom i raznim sportskim udrugama ili savezima postoji
potreba da se kroz moguénost odrzavanja raznih festivala i dogadanja (razna planinarska
okupljanja, trekking utrke, paintball&airsoft turniri ili biciklisticke utrke) ostvari cilj
privlacenja turista. Cilj razvoja aktivnog turizma na podrucju NP Paklenice trebao bi biti
smanjenje ovisnosti o vremenskim prilikama te produZenje turisticke sezone kroz izgradnju

sadrzaja za razvoj aktivnosti kojima se moguce baviti cijelu godinu ili barem ve¢im dijelom.
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3. UVJETI ZA PRUZANJE TURISTICKIH USLUGA

3.1. Turisti¢ko mjesto i oblici pruzanja turisti¢kih usluga

Najveéi obujam turistickih usluga domacéim i stranim turistima pruza se u turistickim
mjestima. Na ovome je angaziran veliki broj privrednih i neprivrednih djelatnosti. Kao
turisticka mjesta u Sirem smislu smatraju se ona za turiste narocito privlaéna mjesta, §to ih oni
posjecuju u veéem broju i u tijeku viSe godina, obi¢no u istim periodima, a koja svojim
naroCitim uredenjem i1 opremljenos¢u omogucavaju kako prihvat i boravak turista, tako i

ostvarenje znatnog dijela svog dohotka.

Turistickim mjestima u uzem smislu smatraju se naselja, bez obzira na veli¢inu, kod kojih je u
sezoni tako osjetan priljev turista, da oni privremen sacinjavaju znacajan dio StanovniStva
odredenog mjesta te koja su narocito zainteresirana za turisticku privredu, a to znaci da znatan

dio njihovog stanovnistva temelji SVOju egzistenciju na turizmu.

Direktnim turisti¢ko-receptivnim kapacitetima smatraju se:

objekti za smjestaj turista, odnosno hotelijerstvo;
- ugostiteljske radionice, koje turistima pruzaju prehranu, pice i zabavu;
- trgovine;
- sredstva komunalnog prometa;
- objekti koji pridonose bogatijem 1iraznovrsnijem sadrzaju boravka
- postanski i telekomunikacijski uredaji;
- turisticki zavodi i druge odgovarajuée sluzbe turistickih organizacija;
U indirektne receptivne kapacitete po pravilu se ubrajaju:
- parkovi, Setnice, obalni putovi, vidikovci i sl.;
- javni ukrasni objekti (fontane, skulpture i sl.);

- unutarnje (mjesne) ceste, putovi, javna parkirali$ta, mala pristanista i sl.;

16 Petri¢ L. (2011.) - Upravljanje turistickom destinacijom, str. 67.
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- vodoopskrba, a naroCito uredaji za iluminaciju raznih znamenitosti i sl.;

- kanalizacijski uredaji i dr.< %’

S obzirom na to da veliki broj receptivnih kapaciteta na direktan ili indirektan nac¢in sudjeluje
u zadovoljenju potreba domacih i stranih turista, vazno je osigurati kvantitativno odredivanje
znacaja pojedinih od njih i koordinaciju u njihovom funkcioniranju, jer od sinkronizacije
njihovog djelovanja ovisi u mnogome i kvaliteta turisticke usluge konkretnog turistickog

mjesta u cjelini.

U krajnjoj liniji, to odreduje i poloZaj tog mjesta na trziStu turistickih usluga. Zbog toga sva
turisticka mjesta ovom pitanju poklanjaju izuzetnu pozornost, a osiguravaju se i odgovarajuce

organizacijske forme u cilju $to uspjesnijeg realiziranja ovog zahtjeva.

3.2.  Oblici pruzanja usluga smjestaja i prehrane

Kapaciteti za smjestaj i prehranu turista najznacajnije utjeCu na obujam turistickog prometa u
danom turistickom mjestu. Zbog toga se objektima za smjestaj i prehranu turista poklanja
izuzetna pozornost. Privredna djelatnost koja osigurava pruzanje usluga smjestaja i prehrane
naziva se ugostiteljstvo. U literaturi, kao i u cjelini prakti¢nih razmatranja, mogu se naci i
stavovi koji identificiraju ugostiteljstvo sa turizmom, zbog ve¢ istaknutog znacaja
ugostiteljstva za razvoj turizma odredenog mjesta. Ovo se ne bi moglo prihvatiti, jer

ugostiteljstvo predstavlja samo jednu od djelatnosti turisticke privrede.

Medutim, odmah treba istaknuti i to da ugostiteljstvo, Ciji je predmet poslovanja pruzanje
smjestaja, proizvodnja hrane i pripremanje pica, tj. pruzanje usluga prehrane, nema u cjelini
jednak znacaj za razvoj turizma, jer ono pruza usluge i domacem stanovniStvu i turistima.
Znaci, turisticko ili tzv. sezonsko ugostiteljstvo, koje je uglavnom orijentirano na
zadovoljavanje potreba turista, radi odlucujuci utjecaj na razvoj turizma. lako je osnovni
predmet djelatnosti ugostiteljstva pruzanje usluga smjestaja i prehrane, ¢injenica je da najveci
broj ugostiteljskih objekata, posebno onih koji su namijenjeni smjestaju turista, ukljucuje u
svoju osnovnu djelatnost i razne usluge za zabavu i razonodu gostiju, pruzanje potrebnih
informacija i organiziranje pruZanja raznih drugih neophodnih usluga (promjena stranih

sredstava placanja, prodaja suvenira, posStanskih vrijednosti i razglednica, pranje, peglanje,

17 A. Bazala: Istrazivanja trziSta u funkciji udruzenog rada, Progress, Zagreb, 1978., str. 78.
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Cis¢enje obuce i odjeée za goste, prijevoz gostiju i prtljaga, iznajmljivanje rekvizita za
rekreaciju i sli¢no, garaziranje i odrzavanje itd.). U posljednje vrijeme se uocava tendencija
daljnjeg prosirenja djelatnosti odredenih objekata za smjestaj, posebno hotela, sa stajalista

zelje da se Sto uspjesnije zadovolje raznovrsne potrebe turista.

3.3. Pojmovno determiniranje turistickog naselja

U osnovi predstavlja noviji vid objekata za smjestaj, a nastalo je kao rezultat zahtjeva turista
za rekreacijom na bazi direktnog kontakta s prirodom i relativno kvalitetnom uslugom
smjestaja. PreteCe su im kampovi, s tim §to je smjeStaj u ovakvim objektima daleko
kvalitetniji nego u kampovima. Pored usluga smjeStaja, turisticko naselje pruza usluge
prehrane i ostale potrebne usluge. Znaci, postoje uvjeti ne samo za kolektivni zivot (prehranu,
zabavu, sport itd.) nego i za individualni odmor, jer se rasporedom objekata u naselju stvaraju
povoljni uvjeti i za nesmetan odmor sa stajalista osobnog mira. Ovisno o kvaliteti, tj. stupnja

udobnosti, turisticka naselja se obi¢no svrstavaju u pet osnovnih kategorija.

Ekonomski uvjeti boravka u kampovima, tj. cijene usluga, daleko su povoljniji u odnosu na
ostale objekte za smjestaj. To je znacajno utjecalo da veliki broj turista koristi bas ovaj oblik
smjeStaja. Medutim, to ne znali da ovaj oblik smjeStaja ne koriste 1 turisti sa vecim
ekonomskim moguénostima u zelji da uspostave direktan kontakt sa prirodom. | pored toga
§to postoji viSe razli¢itih tipova kampova, svima je svojstveno da turistima oSiguraju
odredeni prostor na kome gosti imaju uvjete za privremeni boravak koriste¢i svoju ili
iznajmljenu opremu. U kampovima su osigurani potrebni higijenski i sanitarni uvjeti i
neophodne usluge za normalan privremeni boravak u kampu. Motorizirani turisti su
najcesce korisnici usluga ovog oblika smjestaja, te zbog toga postoje i posebni kampovi Koji
se nazivaju autokampovi, jer imaju sve potrebne uvjete prilagodene zahtjevima

privremenog boravka motoriziranih turista.

Sto se ti¢e postoje iznimne razlike izmedu udjela pojedinih oblika i kategorija objekata za
smjestaj u pojedinim turistiCkim zemljama i turistickim mjestima, treba re¢i da u tom pogledu
postoje velike razlike. Na to utjece veliki broj objektivnih i subjektivnih ¢imbenika, prema

kojima su najvazniji sljede¢i:*8

18 Krizman Pavlovi¢ D. , ( 2008. ) - Marketing turisti¢ke destinacije, str. 78.
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- karakteristike drustveno-ekonomskih odnosa u danoj turistickoj zemlji, jer utjeu na
udio drustvenog odnosa privatnog sektora, a preko njega na tipove i kategorije

objekata za smjestaj
- vrsta turistiCkog mjesta i karakteristika njegove lokacije;

- konfiguracija zemljista 1 djelovanje ostalih prirodnih faktora na izgradnju

odgovarajuc¢ih objekata za smjestaj;
- razina opCe razvijenosti turizma u danoj turisti¢koj zemlji, odnosno mjestu;

- akumulativne sposobnosti privrede turisticke zemlje ili mjesta u odnosu na
mogucnosti odvajanja sredstava za izgradnju objekata za smjeStaj u odredenom

periodu;
- zahtjevi sadas$njih 1 potencijalnih turista itd.

Turisticko mjesto kao nositelj turisticke ponude nije u moguénosti oblikovati sustav koji moze
zadovoljiti novim zahtjevima turisti¢ke potraznje.!® Kako je suvremena potraznja heterogena
zahtjeva razli¢ite elemente koje turisticko mjesto ne moze ponuditi. Kako bi turisticka ponuda

bila konkurentna potrebno je oblikovati set razliCitih atrakcija turisticke destinacije.

3.4. Turisti¢ko posrednistvo — turistiCke agencije

Djelatnost turistickog agenta vrlo je slozena. Povijesno, turisticki agent obavljao je
posredni¢ku djelatnost koja se sastojala, uglavnhom, u tome da se klijentima osiguraju
prijevozne karte svih vrsta, hotelske rezervacije, mjesta za ekskurzije, obilazak gradova,

muzeja itd.

Neprimjetno, toj drugorazrednoj djelatnosti dodana je prvorazredna djelatnost - organiziranje
putovanja i boravka. Ova putovanja i boravci bili su u pocetku organizirani na zahtjev
klijenata, a zatim, malo po malo, unaprijed - pod imenom ,package tour®, osigurali su

definitivni uspjeh putnickih agencija.

¥ Dulgi¢ A. : Upravljanje razvojem turizma, Mate, Zagreb, 2001.
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Turisticku agenciju moguce je definirati kao subjekt koji usluge tre¢ih subjekata, koje su
(usluge) potrebne za putovanje i boravak, posreduje turistima ili te usluge nudi u posebnim

kombinacijama kao nove vlastite usluge®.

Turisticka agencija, prema Zakonu o pruzanju usluga u turizmu je trgovacko drustvo, trgovac
pojedinac, obrtnik ili njihova organizacijska jedinica koja pruza usluge organiziranja
putovanja ili posredovanja usluga vezanih uz putovanje i boravak turista. U Spomenutom

Zakonu nabrojene su i usluge koje turisticke agencije mogu pruzati svojim klijentima.

Kao $to se vidi, iako je posrednicka uloga turistiCkog agenta i dalje znacajna, ona se prosiruje
obavljanjem poslova iz ostalih djelatnosti turistickog prometa, kao $to su pruzanje usluga

prijevoza, smjestaja, prehrane, organiziranja raznih oblika zabave i razonode itd.

Polaze¢i od Sireg sadrzaja djelatnosti putni¢kih agencija, njihove usluge se mogu svrstati u

Getiri najvaznije grupe:?*

- posredovanje u realiziranju turistickih putovanja u uzem smislu, sa stajalista
pribavljanja putnih isprava i osiguranja usluga vezanih za putovanje i boravak turista,

koje treba raditi treca osoba;
- organiziranje tzv. pausalnih putovanja;

- informativno-savjetodavne usluge u vezi sa putovanjem i boravkom (davanje

besplatnih usmenih ili pismenih informacija sadasnjim 1 potencijalnim turistima);

- ostale pratece usluge (prodaja suvenira i drugih proizvoda neophodnih za zadovoljenje
potreba turista, kao i obavljanje nekih usluga iz domena zadovoljenja potreba turista -

usluga autoservisa i sl.).??

Prva grupa usluga turisti¢kih agencija, koja se odnosi na njihovu posrednicku ulogu u

realiziranju turistickih putovanja, obuhvacéa sljedece usluge:?®
- osiguranje putnih isprava za putovanje, tj. putovnica i viza,;

- prodaja karata turistima za prijevoz raznim prometnim sredstvima,

2 Klatt i Fischer, 1961:17,

2 Senegié J. , Kobasi¢ A. (11989. ) - Marketing u turizmu, Skolska knjiga, Zagreb, str. 79.

22 Cavlek N., Turizam; ekonomske osnove i organizacijski sustav, Skolska knjiga, Zagreb, 2011.
2 Senetié J. , Kobasi¢ A. (1989. ) - Marketing u turizmu, Skolska knjiga, Zagreb, str. 74.
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- prodaja posebnih dokumenata od vrijednosti, kao §to su ,,vauceri“ na osnovu kojih
turisti mogu za vrijeme svog boravka u turistickim mjestima koristiti usluge smjestaja,

prehrane i sl.;

- izdavanje i isplata putnickih ¢ekova, kreditnih pisama, organiziranje mjenjacke sluzbe
itd.;

- pribavljanje raznih vrsta polica osiguranja turista za vrijeme putovanja

Pausalnim putovanjem smatra se takav skup usluga koji obuhvaca i1 put i boravak, a uz to
Cesto jos i vedi ili manji broj drugih usluga tijekom puta ili boravka u turistickom mjestu, a to
se sve nudi ili prodaje samo u cjelini, i to uz jednu skupnu ili pausalnu cijenu. Po pravilu
klijent placa cijelo putovanje unaprijed i ne treba racunati sa nekim iznenadenjem u vezi s

troSkovima iz ponudenog putovanja.

U ovom slucaju turisticke agencije se ne javljaju samo u ulozi posrednika, ve¢ takoder i u
ulozi organizatora putovanja, jer turisticke agencije kombiniraju usluge raznih organizacija
turisticke privrede sa uslugama koje direktno pruza konkretna turisticka agencija. Znaci, u
ovom slucaju se turisticka agencija javlja i kao prijevoznik, odnosno organizacija koja pruza
usluge smjestaja i prehrane i sl. Skupine pausalnih putovanja obuhvacaju putovanja koja se
organiziraju na osnovu Zelja klijenata (individualna ili grupna) kao i ona koja se organiziraju

na osnovu prethodno pripremljenog programa putovanja.

Izuzetan znacaj za razvoj turizma imaju ona pausalna putovanja koja Se organiziraju na bazi
prethodno pripremljenog programa putni¢kih agencija. Kao dobar poznavatelj moguénosti
turisticke potraznje i uvjeta turisticke ponude, putnicka agencija u ovom slucaju osigurava
relativno povoljne cijene aranzmana za odredeni ,,paket usluga“ (obuhvaca sve usluge vezane

za konkretno turisticko putovanje).

Uz to, velike putnicke agencije mogu raspolagati i vlastitim prijevoznim sredstvima
(autobusima, avionima, brodovima), hotelima i sl. U tom slucaju se djelomi¢no javljaju u
ulozi organizacije turisticke privrede na strani ponude. Po ovom osnovu putnicke agencije
mogu isto tako da iznajmljivati prijevozna sredstva drugih poduzea za organiziranje

odredenih programa pausalnih putovanja i slicno.

Na kraju treba istaknuti jo§ i to da su putnicke agencije na taj nacin omogucile velikom
broju potencijalnih turista da se uklju¢e u S$ira turisticka kretanja. Da nije takve uloge

putnickih agencija ova putovanja bi bila nedostizna za veliki broj potencijalnih turista.
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4. RAZVOJ AKTIVNOG TURIZMA NA PRIMJERU NP
PAKLENICA

4.1. Nacionalni park Paklenica

Nacionalni park Paklenica obuhvaéa podrucje buji¢nih tokova Velike 1 Male Paklenice,
odnosno njihove prepoznatljive kanjone okomito urezane u juzne padine planine Velebit te
Siri okolni prostor. Na relativno malom podru¢ju susreée se iznimno bogatstvo
geomorfoloSkih pojava i1 oblika, raznolik biljni 1 zivotinjski svijet, atraktivni krajolici 1

netaknuta priroda.

U njedrima skriva rasko$no podzemlje ljepote kojega najbolje docarava Spilja Manita pec.
Orhideje 1 ljiljani na zelenim proplancima, endemski zvonci¢i na strmim stijenama, guste
svijeta koji obitava na prostoru Parka. Sume pokrivaju dvije tre¢ine povrsine Parka i odlikuje
se bogatstvom biljnih zajednica, te je zabiljezeno preko 4000 razli¢itih Zivotinjskih vrsta.

Ovdje se susreéu pojedine vrste koje su nestale na mnogim europskim podruéjima.?*

Slika 1: Prikaz krajolika.

Izvor: Sluzbene stranice NP Paklenice.

2 (1zvor: http://lwww.rivijera-paklenica.hr/paklenica).
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4.2. Razvoj aktivnog turizma na primjeru NP Paklenica

U ovom dijelu rada promatrati ¢e se na koji nacin je NP Paklenica osigurala veci broj
posjetitelja i duze razdoblje u kojem je otvoren posjetiteljima u usporedbi s proslim

razdobljima.

IstraZziti ¢e se koje su prednosti prepoznate i na koji nacin su iskoriStene kako bi se utvrdilo na
koji nac¢in moze prepoznati svoje snage i prednosti S ciljem poboljsanja proizvoda i usluga

koje nudi posjetiteljima.

Na stranicama NP Paklenica moze se procitati da " zbog svoje jedinstvene prirodne osSnove,
izuzetnih geomorfoloskih oblika i velicanstvenih Suma, prostor Velike i Male Paklenice ve¢ je

1949. g. Proglasen nacionalnim parkom.

Slika 2: Prikaz $pilje u NP Paklenica.

Izvor: (lzvor: http://www.rivijera-paklenica.hr/paklenica).

Osnovni razlog proglaSenja ovog prostora nacionalnim parkom bila je zaStita najvise

o¢uvanog i najveceg Sumskog kompleksa na podru¢ja Dalmacije. Ime Paklenica
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najvjerojatnije potjeCe od smole crnog bora, tzv. ,pakline”, koju je lokalno stanovnistvo
koristilo u narodnoj medicini, za zacjeljivanje rana, zatim kao Iu¢ — za osvjetljenje te za
premazivanje drvenih brodova. Nacionalni park Paklenica se prostire na povrsini od 95 km?,
na juznim obroncima Velebita, ispod najvisih vrhova Vaganskog vrha (1757m) i Svetog brda
(1753 m).®

Obuhvaca podruéje buji¢nih tokova Velike i Male Paklenice, odnosno njihove prepoznatljive
kanjone okomito urezane u juzne padine Velebita, te Siri okolni prostor. Na relativno malom
podrucju susrece se iznimno bogatstvo geomorfoloskih pojava i oblika, raznolik biljni i
zivotinjski svijet, atraktivni krajolici i netaknuta priroda. Raznolikost Zivog svijeta je
uvjetovana klimatskim karakteristikama ali i bogatom i raznolikom geoloskom proslosti.

Prepoznatljiva obiljezja Nacionalnog parka.

Paklenica je 1 poznato europsko penjacko srediSte. PenjaliSte se nalazi na samom ulazu u
kanjon Velike paklenice gdje se stijene uzdizu i do 400m visine. PenjaliSte raspolaze s gotovo
400 penjackih smjerova razli¢itih tezina i duzina, a najpoznatiji je Ani¢a kuk . Sezona
penjanja traje od ranog prolje¢a do kasne jeseni. Sve ljepote Paklenice moguce je dozivjeti
jedino pjesacenjem, a upravo tome sluzi 150 km uredenih pjeSackih staza i putova. Posebnu
draz ovom prostoru daje blizina obale koja omogucuje jedinstven dozivljaj svih ¢ari planine i
mora na jednom mjestu. Paklenica su autohtone Sume crnog bora, nekoliko tipova bukovih
$uma, i duboki kanjoni s potocima — buji¢njacima Velika i Mala Paklenica. Siri prostor NP

Paklenica odlikuje se i bogatom i raznolikom kulturnom bastinom.?

25 (Izvor: http://www.rivijera-paklenica.hr/paklenica).
26 (Izvor: http://www.rivijera-paklenica.hr/paklenica).
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4.3. Penjanje i druge aktivnosti NP Paklenice

Iz akcijskog plana NP Paklenica (2007.) mozZe se iSCitati da poceci alpinizma u Velikoj
Paklenici sezu jo§ u davnu 1938. godinu i pokusaj prvog penjanja na stijenu Ani¢a kuka, kada
je smrtno stradao Dragutin Brahm. To je razdoblje u kojem jos nije postojala zastita u okviru
Nacionalnog parka. Dvije godine kasnije njegovi prijatelji nastavljaju isti uspon i uspjesno ga
prolaze te mu daju ime D. Brahma. Od 1940. do1970. na Anic¢a kuku je ispenjano nekoliko
smjerova medu kojima se i danas najceS¢e koriste Mosoraski, Klin i Karabore, a opremili su
ih hrvatski alpinisti. Od 1970. do1980., slovenski alpinisti dolaze u Nacionalni park Paklenicu

i lagano preuzimaju inicijativu u postavljanju novih smjerova.

Slika 3: Prikaz broja gostiju tijekom razdoblja.

Godina Broj posjetitelja
1996. 26 025
1997. 35550
1998. 41999
1999. 41 851
2000. 70 363
2001. 86 737
2002. 105 017
2003. 102 183
2004. 108 141
2005. 113 920
2006. 104 071
2007. 110 338
2008. 115943
2009. 112 800
2010. 112 665
2011. 118 288
2012. 114 321
2013. 114 381
2014. 122 189

Izvor: Stranice NP Paklenica.
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Prema podacima NP Paklenica imala je 2013. godine 114 381 posjetitelja te je u 2014. godini
ostvarila rast od 6,8 % te zavrsila godinu s 122 189 posjetitelja od ¢ega je 35 36 % penjaca.
Godine 2007. donesen je akcijski plan koji osim raznih fokusiranja na prirodu i zastitu iste
pokazuje da je penjanje 1 pjeSaCenje prepoznato jer je dio plana usmjeren na ove dvije
aktivnosti, sadrze podatke o tome da je NP Paklenica je najznacajniji hrvatski penjacki centar,

poznat i izvan granica Hrvatske.?’

Posebnu draz ovom penjalistu daje i blizina morske obale, pa je Paklenicka rivijera idealno
mjesto za kombinaciju penjanja 1 sportova na vodi. Danas na paklenickom penjalistu, koje se
odlikuje vapnenackom gradom, postoji oko 400 opremljenih i uredenih smjerova razlicitih
tezina 1 duzina (ocjene od 3 do 8b+), pa svaki penja¢ moze pronacéi ponesto za svoj uzitak.
Najveci broj kratkih sportskih smjerova nalazi se u Klancima, najuzem dijelu kanjona Velike
Paklenice, koji su zbog laganog pristupa pogodni i1 penja¢ima s malom djecom. Za penjanje u

zimskim mjesecima posebno je zanimljiv i pogodan sektor Crljenica.

Najpoznatija stijena za penjanje u Paklenici je Anica kuk, u kojemu se nalaze i do 350 m dugi
smjerovi razli¢itog karaktera, od neopremljenih, preko tehnickih do modernih dugih sportskih

smjerova.

Slika 4: Anic¢a kuk

Izvor: http://www.hps.hr

27 Interni dokument strategije razvoja NP Paklenica.
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Penja¢ima su privlaéni i brojni dugi smjerovi u stijenama Debelog kuka, Velikog Cuka, Kuka
od Skradeline i Kukova ispod Vlake. Smjerovi u Paklenici svojom se opremljenoséu
medusobno dosta razlikuju. Stari smjerovi su opremljeni klinovima, dok su u novijim
koristeni "spitovi" . Glavna penjacka sezona u Paklenici pocinje u proljece i traje do kasno u
jesen. Najveci broj penjaca ovdje se okuplja oko 1. svibnja kada se odrzava tradicionalni
Medunarodni susret penjaca s cijelim nizom dogadanja i natjecanja. Penja¢ima je kao posebna
pogodnost, osigurana moguénost kupnje 3-dnevnih i 5-dnevnih ulaznica, te godi$nje ulaznice
u NP Paklenica. Javna ustanova NP Paklenica osigurava svakodnevno dezurstvo HGSS-a na
penjalistu tijekom srpnja i kolovoza, te u terminima produzenih vikenda u ostalim mjesecima

( Uskrs, Praznik rada, Tijelovo, Duhovi, Dan drzavnosti RH i Svi Sveti ).

Pojavom spitova za meduosiguranja, alpinizam kao takav slabi u odnosu na sportske penjace,
pa danas ima manje od 10% alpinista u kanjonu Velike Paklenice. Do konca 2000. god. u
Parku je postavljeno oko 300 smjerova, a u toj se godini na penjali§tima penje preko 20.000
penjaca ili gotovo 1/4 svih posjetitelja. 1998. godine Uprava Parka uvodi radno mjesto
nadzornika penjanja. Duznost ove osobe je nadgledati postavljanje i uredenje novih smjerova,
nadgledati sigurnost i pregledavanje stanja postoje¢ih smjerova te $to je viSe moguce biti na

raspolaganju penjac¢ima savjetima ili kao pomo¢ u slu¢aju mozebitnih nezgoda.

Zahvaljujué¢i ovim nadzornicima, uspjesno se provodila i zabrana penjanja u prostoru Debelog
kuka, gdje su se tijekom dvije sezone, 1998. i 1999. god., gnijezdili bjeloglavi supovi. U
2005. godini u Parku je evidentirano oko 36.000 penjaca tijekom cijele godine. Od 2002.
godine uvode se i redovna dezurstva Gorske sluzbe spasavanja (GSS-a) koja dezura u
Klancima, na lokalitetu gdje se zadrZzava najve¢i broj penjaca. U suradnji s tehniCkom i
nadzornom sluzbom Javne ustanove Nacionalni park Paklenica, u slu¢aju nezgoda 1 padova

provode se akcije spaSavanja.

4.4. Perspektive aktivnosti unutar i izvan NP Paklenica

4.4.1. Unutar parka

Brdski biciklizam odnosi se na svaku voznju naro€ito dizajniranim terenskim biciklom (brdski
bicikl, mountain bike) izvan izgradenih prometnih pravaca. To se ponajprije odnosi na brdske
1 Sumske puteljke, ali 1 na urbana podrucja gdje god se zahtijeva vjestina terenske voznje (npr.
niz stepenice, u parkovima). Popularnost ove relativno mlade grane biciklizma, kako u
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rekreativnom, tako i u natjecateljskom smislu, u neprestanom je porastu, a sam brdski bicikil,
zbog svoje robusnosti, udobnosti i prakticnog dizajna, sve viSe iz svakodnevne uporabe
istiskuje druge vrste bicikala. Cak 3tovise, velika vecina korisnika uopée ne koristi brdski

bicikl kao sportski rekvizit nego iskljucivo kao prijevozno sredstvo.

Zbog svoje namjene i to voznji izvan asfaltnih cesta, geometrija okvira ovih bicikala bitno je
razli¢ita od one na biciklu namijenjenom gradskoj voznji i asfaltiranim stazama. Kako bi
odrzali duh pokretaca koji su sami modificirali svoje bicikle, na svim natjecanjima je
zabranjeno pruzanje vanjske pomoci natjecateljima. Za razliku od cestovnog biciklizma gdje
je u slucaju kvara moguce zamijeniti odredeni dio ili cijeli bicikl, u brdskom biciklizmu

natjecatelj mora samo otkloniti kvar na biciklu.

Penjanje ili slobodno penjanje - sportsko penjanje je disciplina koja se razvila iz alpinizma, a
karakterizira je slobodno svladavanje penjackih smjerova bez koriStenja tehnicke opreme za
napredovanje, ve¢ se oprema koristi za sprjeCavanje eventualnih padova. Za razliku od
alpinizma smisao sportskog penjanja je savladavanje $to tezih detalja stijene "slobodnom
tehnikom" bez obzira na visinu uspona. sportsko penjanje prakticira se na sportsko penjackim
smjerovima, karakteristi¢nim prvenstveno svojom malom duzinom (8 - 30 metara) i unaprijed
postavljenim sigurnim medu osiguranjima, najceS¢e ekspanzivnim klinovima u malim
razmacima, ¢ime sportski smjerovi (kao 1 sportsko penjanje opcéenito) postaju daleko sigurniji

u odnosu na klasi¢ne alpinisti¢ke smjerove.

Osnovna znacajka slobodnog penjanja je S$to u njemu nije dozvoljeno koristenje opreme za
napredovanje, ve¢ se Kkoristi vlastita snaga 1 spretnost, a oprema sluzi isklju¢ivo za
osiguravanje od padova. Termin 47 slobodno penjanje Cesto se koristi misle¢i na sportsko
penjanje ali za razliku od sportskog penjanja, slobodno penjanje zapravo nije zaseban sport,
ve¢ opis nacina na koji se savladao ili namjerava savladati alpinisticki uspon, odnosno

Sportski penjacki smjer.

Pjesacenje ili Planinarenje - Rije¢ je o mjeSavini pjeSacenja i planinarenja gdje se osobe krecu
po samostalno izabranim ili unaprijed zadanim rutama koje traju jedan dan ili ¢eS¢e duze od
toga te moze ukljucivati i kampiranje na otvorenom. Kod ovog sporta bitno je kvalitetno
pripremiti ruksak tako da sadrzi potrebne stvari ali se pritom mora i paziti na teZinu istog jer
ga trekker ipak treba i nositi na ledima tijekom savladavanja rute. Trekker ( Backpacker )

uvijek mora biti spreman za teSkocCe , jer su nezgode i poteSkoc¢e moguée bez obzira bio on
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iskusan ili ne. To su lose vremenske prilike, teZak teren , opasni prijelazi preko vode , visine ,
opasne zivotinje , dehidracija, vruéine , hipotermija , visinske bolesti , bolest , umor, ozljede i

itd.. Izoliranosti tura i lokacija moze pogorsati svaku svaki problem.

4.4.2. lzvan parka

Ribolov - Turisti¢ki ribolov obuhvaca obalni i brodski ribolov. U sportskom ribolovu se
ulovljena riba pusta ili se moze ponijeti dopusteni broj riba. 51 Biciklizam - Biciklizmom se
smatra voznja bicikla po uredenim prometnicama koje mogu biti unutar ili izvan destinacije
koja se posjecuje. Vrlo su atraktivne biciklisticke staze koje uz more povezuju vise obalnih
mjesta §to omogucuje turistima da i na taj nacin uzivaj uzivaju u svom odmoru. Osim u parku
biciklizmom se moze i baviti i na ostatku izvan parka jer su mjesta dobro povezana
magistralnom cestom te unutar pojedinih op¢ina postoji veliki broj asfaltiranih ili betoniranih

prometnica te makadamskih putova koji takoder mogu biti temelj za rast i razvoj biciklizma.

Postojeca mjesta na periferiji ipak nisu povezana biciklistiCkim stazama ali i samim
znakovima na koji naéin dodi biciklom iz jednog mjesta u drugi bez da se turisti izlazu

opasnostima voznje po magistrali te je to jedan od velikih problema ove destinacije.

Slika 5: Hike&Bike

Izvor: www.rivijera-paklenica.hr

Rafting - Rafting vrsta je sporta, obi¢no na rijeci, gdje se grupa ljudi (izmedu 4 i 10) spusta

gumenim ¢amcem niz rijeéne brzace, s ciljem uzbudenja, avanture i druzenja. Rafting je, iako
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spada u skupinu ekstremnih sportova te premda postoje medunarodna natjecanja, prvenstveno
predstavlja vid sportske rekreacije. Svaki putnik u raftu (“"rafter") opremljen je veslom,
zaStitnim plutajuéim prslukom i kacigom. Precizne upute daju se pocetnicima, obicno

turistima, kojih se oni moraju striktno pridrzavati tijekom raftinga.

Skraping - Skraping je kombinacija penjanja, skakanja, tréanja, hodanja i snalaZenja u prirodi.
Ime Skraping dolazi od rijeci $krapa, koja oznacava pukotine u vapnenackim stijenama koje
su nastale uslijed djelovanja vode, a naj¢es¢e se nalaze uz morsku obalu, no naziv moze biti i
za oblike dublje u kopnu. Skraping je trekking utrka po o$trom kamenju i 53 gustom raslinju,
spada u vrstu pustolovne utrke te se odvija na otoku Pasmanu. Skraping je vrlo zahtjevna
disciplina, naporna je i trazi veliki oprez, treba se uvlaciti u gudure, provlaciti kroz makiju,
zaobilaziti ponore, svladavati ostre stijene, naci lokalne puteljke i sve to kroz najteze rute koje

¢e im izabrati i oznaciti organizatori utrke.

Slika 6: Prikaz ,,Skrapinga“.

Izvor: www.adrenalin.hr
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Kanjoning - Odnosi se na svladavanje prepreka krecu¢i se kroz kanjone. Obuhvaca aktivnosti
poput hodanja, tréanja, spustanja uz planinarsku opremu ali i plivanja kroz rijeku. Iako se
obi¢no hodanje niz kanjon ¢esto naziva kanjoning, u uzem smislu ova aktivnost ukljucuje
tehnicko spustanje, koje zahtijeva planinarsku opremu. Kanjoning Cesto zahtijeva posebne

vjestine kao S$to su navigacija, trazenje ruta i druge stvari vezane za putovanje kroz divljinu.
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5. ZAKLJUCAK

Trenutni problem u turizmu je kratak rok trajanja turisticke sezone te velika ovisnost 0
vremenskim prilikama. Dok druge destinacije razvijaju raznovrsne oblike turizma koji ¢e
obogatiti destinacijsku ponudu kako bi se premostile loSije vremenske prilike ili ¢ak ih i

iskoristile.

Aktivni turizam i razvijanje tog oblika turizma predstavlja snazan potencijal za daljnji razvoj
turizma u NP Paklenica i ostvarenja sna svih organizacija i radnika u turizmu a to je
produzenje turisticke sezone. Razvijanje aktivnosti od kojih veliki broj ne ovisi isklju¢ivo o
visokim temperaturama i izostanku kise kao $to su prolazni gosti moze i mora biti rjeSenje za

taj veliki problem.

Specifi¢nosti tih aktivnosti ali 1 samog aktivnog turizma je da je otporniji na vremenske uvjete
za razliku od drugih vrsta turizma te ponekad i zahtijeva loSije vremenske uvjete kako bi
isporucio trazenu dozu avanture. Osim toga razvijanje jednog takvog oblika turizma koji
nema potrebu za estetskim uniStavanjem okolisa.

Razvoju ove grane treba pristupiti na osmisljen i organiziran nacin. Osjetljivost turisticke
potraznje, prilagodljivost ponude, visoki fiksni tro§kovi zbog sezonskog poslovanja, sporost
otplate sredstava uloZenih u turisticke kapacitete, porezne obveze i sli¢no, traze stalno

angaziranje i koordinaciju aktivnosti na drzavnoj razini.
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	Pojavom spitova za međuosiguranja, alpinizam kao takav slabi u odnosu na sportske penjače, pa danas ima manje od 10% alpinista u kanjonu Velike Paklenice. Do konca 2000. god. u Parku je postavljeno oko 300 smjerova, a u toj se godini na penjalištima p...
	Zahvaljujući ovim nadzornicima, uspješno se provodila i zabrana penjanja u prostoru Debelog kuka, gdje su se tijekom dvije sezone, 1998. i 1999. god., gnijezdili bjeloglavi supovi. U 2005. godini u Parku je evidentirano oko 36.000 penjača tijekom cije...
	4.4. Perspektive aktivnosti unutar i izvan NP Paklenica
	4.4.1. Unutar parka

	Brdski biciklizam odnosi se na svaku vožnju naročito dizajniranim terenskim biciklom (brdski bicikl, mountain bike) izvan izgrađenih prometnih pravaca. To se ponajprije odnosi na brdske i šumske puteljke, ali i na urbana područja gdje god se zahtijeva...
	Zbog svoje namjene i to vožnji izvan asfaltnih cesta, geometrija okvira ovih bicikala bitno je različita od one na biciklu namijenjenom gradskoj vožnji i asfaltiranim stazama. Kako bi održali duh pokretača koji su sami modificirali svoje bicikle, na s...
	Penjanje ili slobodno penjanje - sportsko penjanje je disciplina koja se razvila iz alpinizma, a karakterizira je slobodno svladavanje penjačkih smjerova bez korištenja tehničke opreme za napredovanje, već se oprema koristi za sprječavanje eventualnih...
	Osnovna značajka slobodnog penjanja je što u njemu nije dozvoljeno korištenje opreme za napredovanje, već se koristi vlastita snaga i spretnost, a oprema služi isključivo za osiguravanje od padova. Termin 47 slobodno penjanje često se koristi misleći ...
	Pješačenje ili Planinarenje - Riječ je o mješavini pješačenja i planinarenja gdje se osobe kreću po samostalno izabranim ili unaprijed zadanim rutama koje traju jedan dan ili češće duže od toga te može uključivati i kampiranje na otvorenom. Kod ovog s...
	4.4.2. Izvan parka

	Ribolov - Turistički ribolov obuhvaća obalni i brodski ribolov. U sportskom ribolovu se ulovljena riba pušta ili se može ponijeti dopušteni broj riba. 51 Biciklizam - Biciklizmom se smatra vožnja bicikla po uređenim prometnicama koje mogu biti unutar ...
	Postojeća mjesta na periferiji ipak nisu povezana biciklističkim stazama ali i samim znakovima na koji način dođi biciklom iz jednog mjesta u drugi bez da se turisti izlažu opasnostima vožnje po magistrali te je to jedan od velikih problema ove destin...
	Rafting - Rafting vrsta je sporta, obično na rijeci, gdje se grupa ljudi (između 4 i 10) spušta gumenim čamcem niz riječne brzace, s ciljem uzbuđenja, avanture i druženja. Rafting je, iako spada u skupinu ekstremnih sportova te premda postoje međunaro...
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