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1. UVOD

1.1.Predmet i cilj rada

Kamping turizam, kao poseban oblik turizma, iz godinu u godinu vuce sve veci broj posjetitelja
koji teze za opustanjem i odmorom u prirodi, daleko od svakodnevnice i gradskih guzvi. Kako
u ostatku svijeta, ova vrsta turizma svoj rast biljezi i u Hrvatskoj. Istra je jedna od najrazvijenijih
regija u Hrvatskoj kada je rije¢ o turizmu. Svojom bogatom ponudom privlaéi turiste iz cijelog
svijeta, a kamping turizam zauzima veliki dio u njenoj turistickoj strukturi. Osim bogate
kulturno — povijesne bastine, turiste u Istru vuce 1 predivan krajolik 1 €ista 1 o€uvana obala, a

bas ove karakteristike su uvelike utjecale na razvoj kamping turizma u Istri.

Cilj ovog rada je istraziti karakteristike kamping turizma na podrucju Istre 1 ukazati na vaznost
ovog oblika turizma, ne samo na podrucju Istre ve¢ i na podrucju cijele drzave. Rad ¢e se
usmyjeriti 1 na odrzivi razvoj kampova u Istri te na usporedbu dolazaka i no¢enja kampera u Istri

prije, za vrijeme i1 nakon pandemije Covid-19.
1.2.1zvori i metode prikupljanja podataka

Kao izvor podatak za ovaj rad koristili su se podatci iz stru¢nih knjiga, sluzenih stranica, ¢lanaka

1 publikacija, dostupno preko Internet preglednika.
1.3.Sadrzaj i struktura rada

Rad se sastoji od nekoliko osnovnih dijelova. Prvi dio rada se odnosi na uvod. Drugi dio rada
odnosi se na selektivne oblike turizma. U tom dijelu je opisan turizam kao gospodarska grana,
op¢i pojmovi o selektivnim oblicima turizma 1 vrste selektivnih oblika turizma. U tre¢em dijelu
se opisuje kamping turizam, to¢nije sama definicija kampinga, opisuju se nastanak i razvoj
kamping turizma, koje vrste kampova postoje i kako se kampovi klasificiraju. Cetvrti dio rada
se odnosi na kamping turizam u Europi, to¢nije u Njemackoj i Italiji. Nakon toga slijedi razrada
kamping turizma na razini Hrvatske, kako se razvijao kamping u nasoj drzavi te neki od
najpoznatijih kampova. Glavna tema 1 srz rada, kamping turizam Istre, objaSnjava nam razvoj
kampinga u Istri, dolaske i no¢enja kampera u ovoj regiji, iznose se najbolji Istarski kampovi
te smjernice za bududi razvoj. U zakljucku se nalaze sve ¢injenice izvucene iz rada, te na kraju

slijede popis koriStenih izvora, slika i tablica.



2. SELEKTIVNI OBLICI TURIZMA

Selektivni turizam je ultimativni odgovor za problem pod nazivom ,,hard* , to¢nije masovni
turizam i samom infrastrukturom masovnog turizma. TeoretiCari danas nalaze odgovor na
masovni turizam, a temelji se na razvoju selektivnih (alternativnih) oblika turizma, to¢nije na

vrsti putovanja koja nisu shematska i bezli¢na. (Geié, 2011)
2.1.Turizam kao grana gospodarstva

Rijeci turizam 1 turist su u hrvatskom jeziku ve¢ domaci i u€estali pojmovi. Obe rijeci dolaze
od engleske rijeci ,,tour — koja u doslovnom prijevodu oznacava obilazak, a u pocetku je imala
znacenje isklju¢ivo vezano za kruzno putovanje. Prva izvedenica rijeci ,,toru“ bila je ,,tourist®,
a oznacavala je osobu koja je ritualno i u kra¢em periodu posjecivala kulturne znamenitosti 1

i§la za uzicima. (Cavlek i suradnici, 2011)

Turizam obuhvaca niz odnosa i1 pojava koji proizlaze iz putovanja posjetitelja na nekom mjestu,
pod uvjetom da taj boravak ne podrazumijeva trajno prebivaliSte 1 nije povezan sa primarnom

djelatnosti posjetitelja. (Cavlek i sur, 2011)
Uvjeti koje turizam, kao grana gospodarstva treba sadrzavati su:

Prostorna komponenta: kako bi se pojedinac smatrao turistom, potrebno je da krene na put.
Svaka osoba koja putuje od tocke A do tocke B je putnik. Medutim, nije svaki putnik turist iako

svaki turisti je putnik. Prema definiciji Svjetske turisticke organizacije,

ObiljeZja putovanja: kod obiljezja putovanja, vazno je da osoba svoju svakodnevnu sredinu
napusta samoinicijativno 1 u okviru slobodnog vremena. Takoder je vazno da za vrijeme
putovanja ne obavlja nikakvu unosnu djelatno, a putovanje treba biti dvosmjerno, to¢nije osoba

(putnik) se uvijek treba vratiti u mjesto boravka.

Vremenska komponenta: kako bi se neka osoba smatrala turistom, treba izbivati iz mjesta

prebivaliSta dulje od 24 sata, a manje od jedne godine.

Svrha putovanja: osobe koje krenu na putovanje najcesée su motivirane odmorom, sportom i
rekreacijom, posjetom obitelji 1 prijateljima ili nekim zdravstvenim razlogom, a motiv
putovanja cesto moze biti i studij, hodoc¢asce, poslovni put i sli€no. Prema definiciji UNWTO-
a, turistima se ne smatraju putnici na dnevnim putovanjima, putnici u tranzitu, pripadnici
oruzanih snaga, migranti, nomadi 1 izbjeglice, konzultantski predstavnici 1 osobe iz

diplomatskog kora. (Cavlek i sur, 2011)



Pet temeljnih obiljezja turizma prema definiciji su:

e Bez kretanja i boravka turista te boravka istih u turistickim destinacijama nema turizma

e Putovanje i boravak turista trebaju se obavljati izvan svakodnevne sredine u kojoj osoba
radi 1 zivi te na taj nacin turizam poti¢e na nove aktivnosti koje osobe ina¢e ne
prakticiraju

e Turizam se zasniva na kruznom, tocnije dvosmjernom putovanje s definiranim
vremenskim periodom tijekom kojeg turist ostvaruje privremeni boravak

e Osnovni cilj putovanja se ne veze uz zaposljavanje ili stalni boravak turista u nekoj
destinaciji

e U turisti¢koj destinaciji turisti ne zaraduju, veé trose (Cavlek i sur, 2011)

Turizam se jo§ moZe analizirati po razli¢itim kriterijima kako bi se poblize odredila specificna
vrsta turizma, s obzirom da je rije¢ o slozenoj i slojevitoj pojavi. Cilj kretanja je detaljnije
geografski locirati potroSaca (turista) kako bi Sto bolje analizirali utjecaj turizma u nekoj

gledanoj destinaciji ili regiji. Prema toj analizi razlikujemo:

Domaci turizam: temelji se na putovanju i boravku domaceg stanovniStva u razliCite
destinacije unutar granica drzave (npr. putovanje hrvatskog stanovniStva iz Slavonije u

Dalmaciju)

Receptivni (ulazni) turizam: ukljucuje turiste iz drugih zemalja koji borave u promatranoj

drzavi (npr. turisti iz Austrije u Hrvatskoj)

Emitivni (izlazni) turizam: putovanja turista stanovnika promatrane zemlje izvan granica

drzave (npr. putovanja hrvatskih drzavljana u destinacije drugih zemalja)

Interni (unutarnji) turizam: spoj ukupnog domaceg i receptivnog turizma (prati se ukupni
turisticki promet u promatranoj drzavi; primjer, kretanje hrvatskih i stranih turista unutar

granica republike Hrvatske)

Nacionalni turizam: ukljuuje putovanja domaceg stanovniStva unutar svoje zemlje 1 u
inozemstvu (npr. putovanje gradana Hrvatske u turisticka odredisSta unutar vlastite zemlje i sva

turistiCka putovanja u turisticke destinacije izvan zemlje)

Medunarodni turizam: kombinacija, to¢nije promatranje ukupnog receptivhog i emitivnog
turizma (npr. sva putovanja inozemnih turista u Hrvatsku 1 sva putovanja hrvatskih gradana

izvan granica Republike Hrvatske)



Intraregionalni turizam: sva putovanja stanovnika jedne zemlje neke regije u drugu zemlju

iste regije (putovanje stanovnika jedne europske zemlje u drugu europsku zemlju)

Interregionalni turizam: putovanja stanovnika jedne zemlje odredene regije u druge zemlje,
izvan spomenute regije (turistitka putovanja stanovnika Europe izvan Europe) (Cavlek i sur,

2011))

Od kriterija za podjelu turizma isti¢u se duljina boravka (izletni¢ki, vikend — turizam i boravisni
turizam), prostor na kojem se odvija (ruralni 1 urbani turizam), dobna struktura turista (djecji,
omladinski, obiteljski, turizam trec¢e dobi), godiSnje doba (ljetni i zimski) te intenzitet koriStenja

privatnih kapaciteta (predsezonski, sezonski, podsezonski, izvansezonski). (Cavlek i sur, 2011)
2.2.Pojam selektivnih oblika turizma

Pojam ,,selektivnih oblika“ pojavio se pocetkom 70-ih godina 20. stolje¢a kao sinonim za
odrzivi ili odgovorni turizam. lako je termin prihvacen od strane akademske zajednice 1
Jugoslaviji, jo§ uvijek se koristi kao termin za putovanja gdje se svrha putovanja fokusira na

odredenim aktivnostima koje privlace manji broj ljuti. (Raboti¢, 2013)

U teoriji 1 praksi se za pojam ,,selektivni oblici* koriste razni termini: specifi¢ni oblici turizma,
turizam posebnih interesa, tematski turizam, alternativni turizam i sli¢cno. Ovi pojmovi i danas
sluze kao op¢i nazivi za vrstu turizma koja predstavlja suprotnost masovnom turizmu. Unato¢
tome, niti jedan pojam koji obiljezava ,,specificne turisticke aktivnosti‘ ne moze biti supstitut
za odgovorni, eticki ni odrzivi turizam jer ¢ak i1 posebne turistiCke aktivnosti ne trebaju biti

odgovorne i odrzive. (Raboti¢, 2013)

Posljednjih desetlje¢a 20-og stolje¢a obiljezava se intenzivan rast i disperzija turizma po
cijelom svijetu te se preslikava na razli¢ite oblike koji se u turistickoj teoriji tretiraju kao
posebni, specificni, alternativni ili selektivni oblici suvremenog turizma. Ti oblici se javljaju u
segmentu zadovoljenja Zelja i potreba turisticke potraznje, a sve u okviru turisticke ponude

sukladne raspoloZivim resursima. (Gei¢, 2011)

Intenzivnim rastom zivotnog standarda i slobodnog vremena, od sredine proslog stoljeca, kod
razvijenih emitivnih zemalja dolazi do razvoja turisti¢ke potraZnje te sve Sireg spektra turisticke
ponude u receptivnim podru¢jima. Suvremeni turisti sve vise traZe sadrZaje koji ¢e ih snaznije

privuéi uz standardno traZenje sunca i mora, to jest planina i snijega. (Gei¢, 2011)

Danasnji turisti teZe za $to kvalitetnijim odmorom, zabavom, rekreacijom i zdravljem, sve vise

istrazuju 1 sami osmisljavaju putovanja ili kombiniraju s aranZmanima organizacija u obliku
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agencija 1 turoperatora. Sve Ces¢e traze nezagadene prirodne atrakcije koje nude relaksaciju,
relaksaciju, zadovoljstvo, tradiciju, umjetnost i zdravstvenu rehabilitaciju, te na taj nacin bjeze

od zamorne svakodnevnice. (Gei¢, 2011)

U usporedbi s masovnim turizmom, koji odlikuje standardiziranim uslugama i anonimnoscu,
selektivni oblici turizma nude veci spektar dozivljaja i fleksibilnosti, kod kojih osobni ukusi
turista viSe dolaze do izrazaja. Iz tog razloga, selektivni oblici su sve viSe pozeljan odgovor na

masovni turizam. (Raboti¢, 2013)

Kod selektivnih oblika turizma karakteristi¢ne su razli¢ite atrakcije. Tako se osim prirodnih 1
kulturnih znamenitosti tu jo§ nalaze 1 razne aktivnosti (sportski, lovni, avanturisticki),
tradicionalni proizvodi (vinski i gastro turizam), turizam s posebnom atmosferom (urbani
turizam), biljni 1 Zivotinjski svijet (ekoturizam), ljudski turizam i povijesne osobe ili nesretni

dogadaji (mracni turizam). (Raboti¢, 2013)

S obzirom da potencijalni turist putovanjem zeli zadovoljiti neke odredene interese, vazno je
informirati ga o atrakciji prije njegova dolaska, posebno ako je doZivljava kao primjeren nacin

za zadovoljenje potreba. (Raboti¢, 2013)

Dozivljaji turista kod posebnih oblika turizma mogu biti razni. Pasivan turizam odnosi se na
sekundarno bavljenje turizmom to jest odlazak na predstavu ili sportski dogadaj. Turizam moze
biti 1 aktivan (bavljenje odredenom vrstom sporta), pustolovan (obilazak pustinja, safari),
relaksiraju¢i (wellness & spa), intelektualan (ucenje lokalnog jezika i proucavanje bastine

odredene sredine), kreativan (savladavanje pojedinih vjestina) i ostali. (Raboti¢, 2013)

Tematska putovanja, kao S§to su kulturne ture, avanturisticke ture i posjete nacionalnim
parkovima, najceS¢e organiziraju turoperatori. Uvjet za Sto uspjesniji 1 kvalitetniji proizvod je
poznavanje zelja 1 potreba ciljane grupe turista i njihovo zanimanje za pojedine aktivnosti.

(Raboti¢, 2013)
Derett smatra da organizacija tematskih putovanja ukljucuje:

e Pruzatelj usluge treba poznavati potrosaca i razumjeti njegove individualne potrebe

e Pruzatelj usluge treba biti strucan i spreman podijeliti svoja znanja s potroSacima

e Pruzatelj usluga treba biti pouzdan 1 iskren

e PotroSac ne smije biti uplasen ili zanemare od strane pruzatelja usluga, nego treba biti

zariSna toc¢ka kontakta



Potrebno je razviti osobni, a ne komercijalni odnos, kako bi proces organizacije bio Sto

djelotvorniji 1 opusteniji (Raboti¢, 2013)

2.3.Vrste selektivnih oblika turizma

S obzirom da jo$ uvijek postoje nesuglasice vezane za definicije pojedinih turisti¢kih oblika,

javljaju se novi nazivi turistickih kretnji koji iziskuju posebne motive, ciljeve 1 potrebe, a to

otezava samoj kategorizaciji 1 klasifikaciji pojedinih oblika turizma. (Gei¢, 2011)

Kaspaar 1975. godine dijeli turizam na dvije osnovne podjele, a to su podjela prema motivaciji

1 podjela prema vanjskim u¢incima.

Podjela prema motivaciji:

Rekreativni turizam (turizam u blizim ili dalekim destinacijama)

Kulturni turizam (svjetovni turizam 1 religijski turizam)

Socijalni turizam (roditeljski turizam, turizam udruzenja i saveza)

Sportski turizam (aktivni i1 pasivni sportski turizam)

Komercijalni turizam (poslovni 1 kongresni turizam, turizam sajmova i izlozbi)

Politicki turizam (diplomatski turizam, turizam politickih manifestacija)

Podjela prema uzrocima 1 vanjskim ucincima:

Prema podrijetlu (nacionalni turizam, medunarodni turizam)

Prema trajanju boravka (turizam kratkog boravka, turizam tranzita ili grani¢nih
prijelaza, rekreativni turizam na blizim odrediStima, turizam duZeg boravka)

Prema sezonama (ljetni i zimski turizam)

Prema broju sudionika (individualni turizam, kolektivni turizam, turizam skupina i
drustava, klupski turizam, masovni turizam)

Prema dobi sudionika (turizam mladih, turizam trece dobi)

Prema vrstama prijevoza (Zeljeznicki turizam, automobilski turizam, avionski turizam,
pomorski turizam)

Prema vrsti smjestaja (hotelski turizam, ,,chalet* turizam, kamping turizam)

Prema uc¢incima na platnu bilancu (aktivni turizam — receptivni turizam, pasivni turizam
— emitivni turizam)

Prema nacinu placanja (socijalni turizam, turizam iz Stednje i kredita)



e Prema socioloskim kategorijama (ekskluzivni turizam, luksuzni turizam, tradicionalni

turizam) (Geic, 2011)

Vlatko Jadresi¢ 2001. godine dijeli selektivne vrste turizma na Sest osnovnih skupina, a te
skupine su: ekoloski turizam, alternativni turizam, edukativno — komunikacijski turizam,
ekskluzivni turizam, zabavno — rekreativni turizam i ostale vrste turizma. Zbog preklapanja
odredenih elemenata, ova podjela se moze sagledati iz $ire analize organizacijskih oblika i

turistickih sadrzaja. (Gei¢, 2011)
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Slika 1. Selektivni oblici turizma

Izvor: Gei¢, 2011, str. 201



3. KAMPING TURIZAM

Rije¢ “kamp” ima latinsko porijeklo (campus) i oznacava otvoren prostor. Izraz se pojavljuje
u vise jezika kao na primjer engleski (camp), njemacki (kamp), francuski (camp), talijanski
(campo), Spanjolski (campana) i drugi. U hrvatskom jeziku rije¢ kamp doslovno je prevedena
kao logor ili logorovati, provoditi vrijeme u prirodi, pod vedrim nebom. Prema Encyclopedia
Britannica, rije¢ “kamp” definirana je kao rekreacijsko - obrazovni smjestaji koji spaja

prirodu i Zivot na otvorenom. (Bonifac¢i¢, 2011)

Slika 2. Kamp park Umag
Izvor: https://www.mediteran-kamp.hr/c/kamp-park-umag/

3.1.Pojam i definicija kamping turizma

Prema hrvatskim propisima, kampiranje se definira kao boravak pod satorom, u kamp kuéici,
prikolici, mobilnoj ku¢ici, kamperu ili bilo kojoj drugoj odgovaraju¢oj opremi za smjestaj na

otvorenom prostoru. (Bonifaci¢, 2011)


https://www.mediteran-kamp.hr/c/kamp-park-umag/

Prema Sladoljev (1998) kamping turizam se moze shvatiti kao cjelokupnost odnosa koje su
vezane za turistiCko putovanje i boravak u kampu s naznakom da se kamp nalazi izvan mjesta
prebivaliSta. Kamping turizam ili kampiranje objedinjuje ponudu kamping usluga s jedne i
potraznju za kamping uslugama s druge strane, a svojim korisnicima osigurava nesputanost,

slobodu 1 spontanost.

Kampiranje se takoder moze opisati kao niz aktivnosti i pristupa otvorenom smjestaju. Anié
(1999) navodi kako je kamping turizam Cesto povezan s raznim aktivnostima kao Sto su
penjanje, lov, ribolov 1 sli¢no. Isti¢e kako se kamping turizam moZe definirati kao aktivnost na
otvorenom, to¢nije u prirodi. ,,Kamperi“ su osobe koje svoj godisnji odmor prakticiraju provesti
na ovaj nacin, a borave u Satorima, kamp kucicama ili nekoj drugoj privremenoj nastambi. Oni

obi¢no napustaju svoje domove te provode jednu ili viSe no¢i u kampovima.

Kamping turizam je samo jedan od selektivnih oblika turizma te predstavlja jeftiniji oblik
smjestaja u odnosu na ostale objekte za smjestaj, a obiljezavaju ga otvoreni prostor, najceS¢e u
blizini mora ili rijeka, gdje turisti borave u Satorima ili kamperima. Osnovna ponuda kamping
turizma je kontakt s prirodom, §to je 1 bila prvobitna Zelja zaCetnika kamping turizma. Odnosi
turista u kampovima je puno opusteniji u odnosu na druge smjestajne objekte, ukljucujuci

odijevanje, navike, ali i meduljudske odnose. (Sladoljev, 1998)

Kampiranje, kao takva pojava turizma, dosta je privlacna mladim skupinama gostiju, buduci da
je povoljnije od ostalih oblika turizma. Medutim, iako se smatra jednim od jeftinijih oblika
turizma, danas ovo vrstu turizma sve viSe preferiraju turisti vece platezne moci. Kamping
turizam visSe nije samo livada i Sator, ve¢ sada predstavlja sloZeniji turisti¢ki proizvod koji pruza
raznoliku ponudu, te privlac¢i sve obrazovanije, starije i ekoloski osvjestenije turiste, kao i one
s ve¢om plateznom mo¢i. Kampiranje se danas smatra odrazom stila Zivota te se sve viSe grade
dobri i kvalitetno opremljeni kampovi. Takoder omogucavaju da se podrucja koja nisu pogodna
za izgradnju hotela sacuvaju u prirodnom okoliSu i uz manje ulaganja dobiju ekonomsku

vrijednost. (Sladoljev, 1998)

Kamping je oblik slobodnog boravka u prirodi, vremenski je ograni¢en, naj¢esce se odvija u
manjim jedinicama kao Sto su auto domovi, Satori ili kamp prikolice. Prostori za kampiranje
mogu biti privatni ili javni, a poduzeca koja se bave kamping turizmom nude privremeni

boravak na svojim parcelama. (Sladoljev, 1998)



3.2.Nastanak i razvoj kampova

Kamping turizam predstavlja trziSte odmora na otvorenom ¢iji su poceci vezu za prostranstva

.....

otvorenom, daleko od uobicajene sredine. (Sladoljev, 1998)

,Korijeni kampinga vezani su uz fenomen koriStenja slobodnog vremena, a prethodnici ovog
oblika odmora su bili ,,Wandervoegel®, koji su oponasali modu lutanja svojstvenu crkvenim

ljudima 1 znanstvenicima srednjovjekovnih gilda.* (Sladoljev, 1998,str. 9)

Kamping pokret zapocet je od strane njemackih 1 skandinavskih studenata s ,,Grand Tourom*.
Ovaj pokret kampiranja nastavio je Englez Robert Baden - Powell pocetkom 20. stolje¢a kada
je osnovao skautski pokret. Tada su mladi ljudi (pretezito studenti) osjetili dah slobode koji se
manifestirao u obliku boravka na otvorenom, spavanju u Satorima i druzenjem van kuce.

(Sladoljev, 1998)

1942. godine u Foxlease, Velika Britanije, organiziran je Prvi svjetski kamp u razdoblju od 16.
do 24. srpnja. Kamp je bio organiziran od strane udruge Girl Guides and Girl Scouts, koju je
vodila Olave Baden-Powell, kéi Roberta Baden — Powella, osnivaca skautskog pokreta Boy
Scouts. Izravni poziv za kamp dobilo je ukupno Sest vodica, medutim, zbog velike
zainteresiranost, tijekom te manifestacije, kamp je posjetilo 1100 djevojaka iz ¢ak 40 svjetskih

zemalja. (World Association of Girl Guides and Girl Scouts, 2024)

Izmedu dva svjetska rata doslo je do velikih promjena u nac¢inu rada, u provodenju radnog i
slobodnog vremena pa sukladno tome dolazi do razlicitih odluka za provodenje odmora. Ljudi
su tezili za pronalaskom $to ugodnijeg i udobnijeg na¢ina zZivota u prirodi, ali i samim nac¢inom
prijevoza do destinacije. U pocetku su glavno prijevozno sredstvo bile konjske sprege, a nakon
toga 1 sredstva na motorni pogon. Pocela se proizvoditi i sve kvalitetnija oprema za boravak u
prirodi te su se na taj na¢in otvarali i industrijski pogoni koji su proizvodili sve ono neophodno
za boravak u prirodi: prijevoz, auto domovi, ¢uvanje hrane, nacini za osvjetljavanje mjesta

boravka u prirodi i sportske opreme. (Sladoljev, 1998)

U pocetku je kamping bio vrsta turizma fokusirana na ,,siromasniju’ klijentelu. Medutim, s
pojavom suvremenijih tehnoloskih moguénosti u proizvodnji opreme namecu se veci raspon
cijena, razliCita kvaliteta kampiranja te se sve viSe tezi za veCom kupovnhom moci samog

korisnika. (Sladoljev, 1998)
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U Hrvatskoj se prvi kamp otvorio 1934. godine na otoku Rabu. Kamp je bio otvoren od strane
profesora Richarda Ehermanna iz Beca pod nazivom ,Rajska uvala®“. Prema statistickim
podacima, ve¢ 1953. godine Hrvatska je brojila 18 kampova s kapacitetom do 5400 osoba, a te
godine ostvarili su 186.000 no¢enja. Kampovi u Hrvatskoj su se na pocetku nalazili u samim
uvalama u blizini mora, a najée$éi posjetitelji kampova bili su Nijemci i Cesi. Prve kampove su

osnivala lokalna turisticka drustva ili hotelska poduzeca. (Bonifaci¢, 2011)

Kamping turizam se na podrucju bivse drzave razvijao naglo, a veliki utjecaj imala je snazna
inozemna potraznja. Svoj vrhunac je kamping turizam u Jugoslaviji dosegao 1983. godine kada
ja udio kamping nocenja iznosio 35% od udjela ukupnog nocenja turista u drzavi te godine.

(Bonifaci¢, 2011)
3.3.Vrste kampova i smjeStajne jedinice u kampovima
Kampovi se u Hrvatskoj, prema Pravilniku o razvrstavanju kampova, dijele na:

e Kamp -objekt u kojem se pruzaju usluge kampiranja, smjestaja u gradevinama, druge
ugostiteljske usluge, mogucénost bavljenja sportskim aktivnostima i ostale turisticke
usluge. Svaki kamp mora imati recepciju, sanitarne ¢vorove, minimalno 10 smjestajnih
jedinica te razne gradevine s oblicima rekreacije ovisno o vrsti kampa. Cak 70% kampa
treba biti odvojeno za smjestaj gostiju na osnovnim jedinicama kampa §to Cine parcele,
dok 30% kampa mogu zauzimati gradevinski objekti (kamp 1 mobilne kucice).

e Kamp naselje — objekt gdje se osim kampa nalazi i1 jo§ neka vrsta ugostiteljskog objekta
(hotel, apartmani, turisticko naselje i slicno). Ovom vrstom objekta u potpunosti
upravlja jedan vlasnik (ugostitelj) neovisno o broju i vrsti smjestaja unutar njega. Kamp
naselje, prema Pravilniku, treba imati ogradu.

e KampiraliSte — objekt u kojem se pruzaju usluge smjestaja s pokretnom opremom uz
uvjet da je ta oprema osobno vlasniStvo samog gosta. Kako bi se neki objekt mogao
smatrati kampom, potrebno je imati minimalno 30 osnovnih smjeStajnih jedinica,
parcela, sanitarni ¢vor, usluge recepcije se odvijaju na sami poziv gosta.

e Kamp odmoriste — pruza se usluga kampiranja na jednu no¢ ili kra¢i odmor pod uvjetom
da gost ima vlastitu opremu. Prema Pravilniku, ova vrsta objekta treba sadrzavati

kamping parcele i sanitarni ¢vor. (NN, broj 138/06, ¢l.14, st.2, 2024)
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Kampovi se dijele na dvije skupine:

Kamovi s obzirom na moguénosti:

Kamp: mjesto u opem smislu te rijeci

Gradski kamp: smjesten u okolini grada, a uvelike ovisi o gradu. Potrebno je da je kamp
povezan s gradom javnim prijevozom, a minimalna udaljenost grada i kampa ne iznosi
vise od 20 km.

Vodeno Sportski kamp: smjeSten je u neposrednoj blizini vodene povrsine, a udaljenost
kampa 1 neke vrste vode (rijeka, jezero) ne smije biti ve¢a od 100 m. Uvjet je da kamp
ima teren 1 opremu za bavljenje vodenim sportovima.

Termalni ili zdravstveni kamp: kamp koji svoje postojanje duguje blizini termalnih
kupelji udaljenih maksimalno 500 metara. Potrebno je da gostima jam¢i medicinske
usluge 1 ima prikladnu medicinsku asistenciju.

Kampovi prema vrsti korisnika:

Obiteljski kamp: vrsta kampa namijenjena obiteljima s djecom. Prema vrsti kampa
potrebna je prilagodena oprema u kampu. Potrebno je da u kampu postoje razlicite
atrakcije za djecu, sprave za igranje i igraliSta. Takoder, za djecu trebaju biti osigurane
kupaonice koje su prilagodene njima, ukoliko kamp ima bazen potreban je i bazen za
djecu 1 sli¢no. Pri sastavljanju pravilnika u kampu, potrebno je na umu imati prisustvo
djece, kako bi se odredilo vrijeme za odmor, te vrijeme kada je dopustena glazba i buka.
Kampovi za mladez: nudi razli¢ite oblike zabave za mlade. Nakon 24 sata u kampu mora
vladati mir, a u sluaju incidenata uzrokovanih drogom, alkoholom ili nasilnim
ponasanjem, voditelj kampa je duzan reagirati te obavijestiti policiju.

Naturisticki kampovi: ova vrsta kampa omogucava gostima odmor daleko od ociju
javnosti. U sanitarnim ¢vorovima ne postoji podjela na muski i1 Zenski dio, a kampovi

mogu imati odredene uvjete vezane za ulazak u kamp. (Sladoljev, 1998)

Smjestaje jedinice u kampovima su:

Kamp mjesto: predstavlja ureden, ociS¢en 1 neomeden prostor. Moze biti oznacen
brojem radi lakSe orijentacije, ali to nije uvjet.

Kamp parcela: parcela je, za razliku od kamp mjesta, oznacena brojem. Zove se jos i
soba na otvorenom, a opremljena je prikljuckom na struju i vodu. Neke parcele imaju
jos§ 1 prikljucke na plin, odvod, kanalizaciju i Internet. UobiCajeni standard za veli¢inu

parcele je 100 m?, a u veéini slu¢ajeva su odvojene Zivicom.
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e Gradevine u kampu: osim tradicionalnih i osnovnih smjestajnih jedinica, u kampu se
jo§ mogu pronaéi i smjestajne jedinice unutar gradevinskih objekata. Mogu biti
smjestene u kuéicama i1 bungalovima, a to su sobe, studio apartmani, apartmani,
prostorije za spavanje i spavaonice. U pravilu su to zasebne nepokretne kucice, mogu
biti montazne i do dva kata visine. (Bonifaci¢, 2011)

3.4.Klasifikacija kampova
Kampovi 1 kamp naselja kategoriziraju se u Cetiri kategorije, tocnije:

e Dvije zvjezdice

e Trizvjezdice

o Cetiri zvjezdice

e Pet zvjezdica
Kod kategorizacije kampova i1 kamp naselja gledaju se karakteristike kao Sto su: uredenje,
oprema, uredaji, usluge, odrzavanje i ostalo. Uz navedeno, za kamp naselja se joS§ gledaju i
Propisi za vrstu objekta koja se joS nalazi u kamp naselju. Takoder, uz gore spomenute
karakteristike, kampovi i kamp naselja za pojedinu kategoriju trebaju ispuniti propisani bodovni
prag koji se odnosi na: ekologiju, sport i rekreaciju, animaciju te na ugostiteljske, trgovacke 1

ostale sadrzaje. (NN, broj 138/06, ¢l. 14, st.2, 2024)

KAMP N AKSAEMLPJ E
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Slika 3. Klasifikacija kampova

Izvor: https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2008 07 75 2493.html

13


https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2008_07_75_2493.html

4. KAMPING TURIZAM U EUROPI

Osnovno trziSte kamping turizma je Europa. Prema statistickim podacima, oko 30 milijuna
osoba iz srednje Europe boravi redovno ili povremeno u kampovima, §to ¢ini oko 10%
europskog stanovnistva. Prvi europski kampovi osnivali su se na prostoru Velike Britanije i

Francuske, a danas skoro svaka europska drzava broji velik broj kampova. (Sladoljev, 1998)
4.1.Njemacka

Razvoj kampova u Njemackoj poc¢inje 1924. godine kada je njemacki savez kanuista prvi put
pokusao ,,Satorovanje‘ proSiriti na nacin da se tako provodi godi$nji odmor. Ve¢ 1927. godine
izlazi popis Satorskih kampova, a proizvodnja Satora uvelike napreduje. Nakon 30 godina
kampinga 1 uspje$nih rezultata u proizvodnji kamping prikolica, u Nizozemskoj se, na prijedlog

Engleza, osniva medunarodna kamping udruga (IFCC). (Sladoljev, 1998)

Drugi svjetski rat rezultirao je privremenim prekidom razvoja kampinga i raskinuo sve kamping
veze s ostatkom Europe. Cetiri godine nakon zavretka rata, 1949. godine, zapo¢inju neke nove
aktivnosti na podruc¢ju kampinga. Inovacija u kamping turizmu tada je bio nacionalni rally, koji
je svoj vrhunac dozivio 1953. godine. Medutim, ovom veliko skoku u razvoju kamping turizma
treba predati 1 proizvodnji novih francuskih Satora s uspravnim stranicama koji su kampistima
omogucili slobodu kretanja unutar Satora, kako bi mogli stajati i udobno sjediti. Godinu dana
nakon , prvi kamping val dozivio je svoj vrhunac te je iste godine u Munsteru odrzan prvi sajam
za kampove. Tada je bilo jasno da niSta ne moze zaustaviti munjeviti razvoj kampinga u

Njemackoj. (Sladoljev, 1998)

Ve¢ 1959. godine bilo je jasno kako je Njemacka postala vodeca europska sila u kamping
turizmu. Promet koji je kamping turizam ostvarivao u Njemackoj iznosio je 400 milijuna
maraka, a broj kampista se popeo na 3,5 milijuna. Sezdesetih godina glavni motiv turizma
postaje udobnost, na §to se i sama kamping industrija morala prilagoditi, zbog ¢ega dolazi do
povecanja prodajnih iznosa. Krajem Sezdesetih godina dolazi do razvoja karavan industrije.
Njemacki kamperi, koji su prije u kampovima boravili isklju¢ivo u Satorima, sada teZe za
udobnoscu te ih sve viSe boravi u karavanima te na taj nacin dolazi do novog rasta kamping

industrije. (Sladoljev, 1998)

lako se kamping turizam smatra jednom od najizoliranijih vrsta turizma, za vrijeme pandemije

Covid — 19 takoder biljezi minimalan pad u odnosu na prethodnu godinu.
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Graf 1. Broj no¢enja u Njemackim kampovima
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Izvor: https://ec.europa.cu/eurostat/databrowser/view/tour_occ_ninat/default/table?lang=en

Prema gore navedenom grafu, mozemo vidjeti kako je nocenje u kamping turizmu Njemackoj
u 2020. godini u odnosu na 2019. pao za otprilike 5,04%. Taj pad je skoro pa neosjetan ako ga
usporedujemo s drugim vrstama smjestaja gdje ja bio zabiljeZen pad od 20% 1 viSe. Broj no¢enja
u 2021. godini takoder pada u odnosu na 2020. no ve¢ u 2022. godini biljezimo rast od priblizno
22% u usporedbi s 2021. godinom. Na grafu se jasno vidi kako je kamping turizam u Njemackoj
na uzlaznoj putanji, a u 2024. godini je ostvareno 15.868.922 noc¢enja kada gledamo samo prvih

Sest mjeseci, Sto pokazuje kako broj kampera u Njemackoj raste iz godine u godinu.
4.2.Italija

Povijest kampiranja u Italiji zapocinje 1930. godine na se na trziStu prvi put pojavljuju kamp
prikolice izradene u Italiji, no do pocetka 50-ih jo§ uvijek nema pravih naznaka kamping
turizma u Italiji. Prvi sluzbeni zapisi o kamping turizmu u Italiji pojavljuju se 1934. godine, a
nakon toga tek 1951. godine. Tada pocinje prvo zanimanje turista za kamping u Italiji, a u tom
desetljecu su osnovana i prva kamping poduzec¢a. Tih godina je ve¢ina kamping turista u Italiji
bila iz inozemnih drZava te se tada grade prvi autokampovi. Od 1959. godine broj noc¢enja

talijanskih kampista pokazuje stalni rast. (Sladoljev, 1998)

S razvojem kampinga i1 sve vecih potreba kamping turista doSlo je do moderniziranja

autokampova, te je zbog tog pothvata doslo i do povecéanja cijena te tako talijanski kampovi
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postaju najskuplji u Europi. Bas zbog tog razloga, talijanski kamperi sve viSe provode svoje

godisnje odmore u inozemstvu, u drzavama u blizini Italije. (Sladoljev, 1998)

Krajem 90-ih godina proslog stolje¢a dolazi do promjene u ponasanju talijanskih kampista, te
se originalni identitet gosta u kampu potpuno promijenio. Odnos prema kamping turizmu
dozivio je promjene i zbog sve vecih troSkova odrzavanja i oCuvanja kamp vozila koji postaju

sve veci 1 ne konkurentniji troSkovima tradicionalnog boravka u hotelima. (Sladoljev, 1998)

Za razliku od Njemacki, kamping turizam u Italiji prije i nakon Covida-19 biljezi veci pad, ali

i brzi oporavak.

Graf 2. Broj no¢enja u Talijanskim kampovima

BROJ NOCENJA

54.598.600 55.050.851 === 55.145.552

d

45.554.138

/

31.216.993

2020. 2021.

Izvor: https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/tour occ ninat/default/table?lang=en

1z grafa je vidljiv nagli pad u 2020. godini u odnosu na 2019. godinu. Zahvaljuju¢i pandemiji
Covida-19, pad nocenja u talijjanskim kampovima iznosi oko 40%. Medutim, ne smijemo
zaboraviti kako je upravo Italija na pocetku pandemije bila Zari$na tocka Covida pa tako ove
brojke ne iznenaduju. Medutim, dok Njemacka godinu nakon ponovno zabiljeZaba mali pad,
Italija doZivljava rast od skoro 45%. Taj broj zadnje dvije godine raste, medutim ne u velikim

razmjerima.
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5. KAMPING TURIZAM U HRVATSKOJ

Hrvatski turizam se ¢esto povezuje s masovnim turizmom i konceptom sunca i mora kao
glavnim atrakcijama. Medutim, to nije sve $to Hrvatska nudi. Zemlja postaje sve vise
prepoznatljiva kao mediteranski raj za kampiranje i uzivanje u prirodi. Turizam se u hrvatskoj,
u drugoj polovici 20. stoljeca, sve vise oslanjao na kampiranje. Danas kapacitet kampova i broj
kampista biljeze kontinuirani rast, a kamping turizam postaje jedan od klju¢nih segmenata u

hrvatskom turizmu. (Sladoljev, 1998)

Prema Pravilniku u kampovima u Republici Hrvatskoj, kamp se definira kao smjestajni
poslovni objekt u kojem posluje ugostitelj ili pravna osoba, ima svoje funkcionalne cjeline koje
se sastoje od uredenog prostora na otvorenom, gradevinama za smjestaj gostiju i gradevinama

namijenjenim za druge potrebe gostiju. (Ministarstvo turizma i sporta RH, 2024)

Kamping
Jdruzenje
Hrvatske

Slika 4. Logo kamping udruzenja

Izvor: https://mint.gov.hr/vijesti/najavljen-15-kongres-hrvatskog-kampinga-s-bogatim-programom/22799

5.1.Kampiranje u Hrvatskoj

Sve viSe 1 viSe turista posjecuje i raspoznaje Hrvatsku kao kamping destinaciju. Mnogi Europski
kamperi dali su Hrvatskoj epitet ,,Europska kamping destinacija broj jedan*. NeSto manje od
90% kampova u Hrvatskoj smjeSteno je uz samu obalu Jadranskog mora. Uz to, Hrvatska
obiluje raznolikim krajolikom i velikim brojem otoka i uvala, a kampovi koji nisu smjesSteni u

blizini mora nalaze se u blizini rijeka i jezera. (Camping, 2024)

Kampovi, kao jedan od najpopularnijih smjestaja u hrvatskoj, ostvaruju ¢ak cetvrtinu nocenja.
Danas je ve¢ina kampova u privatnom vlasniStvu, §to uvelike rezultira sve kvalitetnijom
ponudom. Kvaliteta kampova u Hrvatskoj odgovara europskim standardima, a cijene u

kampovima su jedne od povoljnijih na Mediteranu. Skoro 90% hrvatskih kampova je
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opremljeno s bazenima, vodenim parkovima, igraliStima, a tu se jo§ mogu naci i jedrenje,

jahanje, skijanje na vodi, ronjenje i slicno. (Camping, 2024)

Graf 3. Broj dolazaka i no¢enja u kampovima u razdoblju od 2019. do 2021. godine

Brojdolazakai no¢enja u kampovima, 2019.-2021.

20 18,69
18 16,95 M Nocenja

W Dolasci

L= -

2019, 2020. 2021.

Izvor: https://www.htz.hr/sites/default/files/2022-07/Kamping%?20turizam%20Hrvatske%20-
%20izdanje%202022.pdf

Kao i sve grane turizma, tako je za vrijeme pandemije Covid-19 i1 Hrvatska osjetila pad u grani
kamping turizma. Hrvatska je u kampovima tijekom 2019. godine zabiljezila 2.8 milijuna
dolazaka 118.6 milijuna no¢enja. U 2020. godini, dolaskom pandemije te zbog raznih restrikcija
uvedenih od strane politike, Hrvatski kamping turizam biljeZi pad u broju dolazaka od oko 40%
1 pad u broju no¢enja za malo viSe od 50%. Ve¢ iduce godine broj dolazaka 1 no¢enja raste te
dolazi do vrlo slicnih brojki kakve su bile 1 prije same pandemija. Tako je u 2021. godini u
kampovima zabiljeZeno 2.51 milijun dolazaka 1 16.9 milijuna noc¢enja. Vazno je napomenuti
kako je Hrvatska, za razliku od ranije spomenute Italije, bila na manjem udare pandemije te se

u tom periodu smatrala jednom od najsigurnijih zemalja.

5.2.Najpoznatiji hrvatski kampovi

Hrvatski kamping turizam se sve viSe razvija i postaje sve rasprostranjeniji, a kampovi se isticu
po atraktivnim 1 ocCuvanim prirodnim lokacijama. NajeS¢e su opremljeni bogatom
gastronomskom 1 trgovackom ponudom, raznim sportskim sadrZajima, a sanitarni ¢vorovi su
opremljeni raznim sadrZajima i opremom za odrasle, djecu i osobe s posebnim potrebama.

(Camping, 2024)
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Tijekom kategorizacije, u kampovima se gledaju razni standardi i kategorije, a te kategorije su:
sanitarije, smjestajne jedinice, trgovacka i ugostiteljska ponuda i sportski, zabavni i animacijski
sadrzaji. Sto se regija kamping turizma ti¢e, Hrvatska se dijeli na Getiri osnovne regije, Istra,

Kvarner, Dalmacija i sredi$nja (centralna) Hrvatska. (Camping, 2024)

Kvarner: podrucje Kvarnera ¢ini najveca hrvatska uvala, a poznato je po brojnim otocima,
zelenoj prirodi, arhitekturi i kulturi. Podru¢je Kvarnera proteze se od planine Ucka i grada
Rijeke pa sve do Dalmacija, a najveci otoci su Cres, Losinj, Krk i Rab. Temperatura na moru u
ljetnim mjesecima doseze do 24°C, more je Cisto, a plaze o¢uvane. Najpoznatiji kampovi na

podruc¢ju Kvarnera su:

¢ Omisalj Camping (Omisalj, Krk)

e Aminess Atea Camping Resort (Njivice, Krk)

e Kovacine Camping (Cres)

e Padova Premium Camping Resort (Rab)

e San Marino Camping Resort (Lopar, Rab)

e Baldarin Naturist Camping (Punta Kriza, LoSinj) (Camping, 2024)

Slika 5. Padova Premium Camping

Izvor: https://www.camping-adriatic.com/hr/padova-kamp-rab
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Dalmacija: kampiranje u Dalmaciji ozna¢ava kampiranje uz duz najduljeg dijela Hrvatske
obale, s mnostvom otoka, uvala i zaljeva te na podrucju bogatim povijesti i tradicije.

Najpoznatiji kampovi na dalmatinskom podrucju su:

e Strasko camping (Novalja, Pag)

e Falkensteiner Premium Camping (Zadar)
e Amadria Park (Sibenik)

e Galeb Camping (Omis)

e Lavanda Camping (Orebi¢) (Camping, 2024)

Slika 6. Galeb Camping

Izvor: https://www.kamp.galeb.hr/cjenik-najma-mobilnih-kucica.aspx

Centralna Hrvatska: kamping turizam u centralnoj Hrvatskoj odvija se na obalama rijeka, uz

Cistu 1 zdravu prirodu. Na podrucju centralne Hrvatske nalaze se Cetiri poznatija kampa, a to su:

e Plitvice Camping (Smoljanac)

e Slapi¢ Camping (Duga Resa)

e Plitvice Holiday Resort (Grabovac)

e Vita Camping (Tuhelj) (Camping, 2024)
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Slika 7. Plitvice Holiday Resort

Izvor: https://www.tripadvisor.com/Hotel Review-g644071-d1109273-Reviews-Plitvice Holiday Resort-

Grabovac_Plitvice_Lakes National Park Central Croatia.html

5.3.Kamp Falkensteiner Premium

Kamp Falkensteiner Premium smjestio se u Zadru, i jedan je od najmodernijih kampova na
podrucju Dalmacije koji se proteze na 85 000 metara kvadratnih i1 ima kapacitet od 1176 osoba.
Jedini je kamp u Zadru 1 blizoj okolici grada koji je otvoren tijekom cijele godine. Raspolaze s
369 stambenih jedinica od toga 86 mobilnih kucica, 7 Premium Glamping kucica 1 274 parcele,
a sve smjestajne jedinice su opremljene elektricnom energijom, odvodima i vodom. Na
nekoliko lokacija unutar parka nalaze se 1 stanice za punjenje hibridnih vozila. Od prosle godine
raspolazu 1 novim, velikim aquaparkom, a kuéni ljubimci su dozvoljeni na odredenim

podruc¢jima kampa. (Premium Camping Zadar, 2024)

Kada je rije¢ o kategorizaciji i osnovnim uvjetima iste, kamp ima 5 zvjezdica te savrSene ocjene
kod sva 4 segmenta ocjenjivanja. U kampu su dostupna dva velika sanitarna ¢vora. Ima 6
obiteljskih kupaonica, a jo§ nudi 1 djecje sanitarije, zaseban prostor za previjanje, sanitarije za
invalide, kabine za umivanje, perilice i suSilice rublja, usluge pranja i gla¢anja, sudopere i
ostalo. Kada je rije¢ o ugostiteljskoj i trgovackoj ponudi, kamp izdvaja super market, mini
market, mjesto za prodaju ribe, mjesto za prodaju voca i povrca, vise restorana i kafica, fast

food restorane, slasti¢arne i barove. (Camping, 2024)
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Kada govorimo o bavljenju sportom i rekreacijom, ili samo o provodenju kvalitetnog slobodnog
vremena, Falkensteiner kamp ime jako dobru i veliku ponudu. Korisnicima usluga su tako u
ponudi: otvoreni bazen, otvoreni grijani bazen, otvoreni djecji bazen, vodeni park, wellness,
sauna, masaze, razne animacije za djecu i odrasle, djecja igraliSta, teniski tereni i §kola tenisa,
odbojka na pijesku, stolni tenis, fitness, najam bicikli, najam ¢amaca i ronjenje. Od ostalih
ponuda tu su prostor za drustvene aktivnosti, disko, plaza za osobe s invaliditetom, plaza za

pse, ambulanta, bankomati i ostalo. (Camping, 2024)

Slika 8. Falkensteiner Premium Camping Zadar

Izvor: https://www.falkensteiner.com/hr/premium-camping-zadar/galerija

5.4.Kamp Slapié¢

Kamp Slapi¢ nalazi se u blizini Duge Rese te se smjestio uz obalu rijeke MreZnice, a djeluje od
2002. godine. Ovaj kamp dobitnik je brojnih nagrada za kvalitetu, kapacitet mu je oko 300
gostiju, a rasprostire se na 30 000 metara kvadratnih. Kamp broji 73 parcele, 7 glamping kucica
14 mobilne kucice. Sve parcele u kampu imaju struju, a skoro 90% njih 1 prikljucak za vodu.

Kamp broji dva velika sanitarna ¢vora, s kupaonicama, prostorijama za previjanje beba,

22


https://www.falkensteiner.com/hr/premium-camping-zadar/galerija

perilicama posuda, kupaonicama za invalide, perilicom i suSilicom rublja i ostalo. Od ostalog

sadrzaja, kamp gostima nudi restoran i fast food, bazen, djecje igraliSte, teren za nogomet,

teniski teren, odbojku na pijesku, stolni tenis, jahanje, najam bicikla i ostalo. (Camping, 2024)

Slika 9. Kamp Slapi¢

Izvor: https://radio-mreznica.hr/kamping-sezona-u-slapicu-samo-sto-nije-pocela-ali-navale-nema/
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6. KAMPING TURIZAM ISTRE

Istra, najveci hrvatski poluotok, nalazi se na zapadnom dijelu drzave. Osim $to je poznata po
¢istom moru i predivnim plazama, turiste sve vise privlaci unutrasnjost Istre, prozeta zelenim
Sumama 1 livadama, koji predstavljaju savrSeni spoj zelenila i plavetnila. To je regija bogata

turistiCkim destinacijama, te nudi veliki potencijal za razvoj kamping turizma. (Camping, 2024)
6.1.Razvoj kamping turizma Istre

Razvoj kamping turizma u Istri poceo je 1960. godine, paralelno s razvojem masovnog turizma
na Jadranu. Rastu¢i interes turista pokrenuo je izgradnju prvih kampova uz obale. S vremenom,
kako je rasla potraznja, grade se sve veci 1 moderniji kampovi. Pri gradnji kampova uvodi se
elektricna energija, sanitarni ¢vorovi i ugostiteljski objekti. Osamdesetih godina dolazi do
znacajnog napretka u segmentu kampiranja u Istri te su odredeni kampovi postali kao brend 1

prepoznatljivi na europskom trzistu. (Camping, 2024)

Jedan od klju¢nih razloga stalnog razvoja kamping turizma na podrucju Istre je kontinuirana
teznja za modernizacijom i poboljSanjem infrastrukture. Dana$nji kampovi su daleko napredniji
u odnosu na poc¢etke kamping turizma i prve kampove, te time pruzaju visokokvalitetne sadrzaje
poput bazena, restorana, wellness-a, sportskih centara i sli¢no. Kamping u Istri sve vise tezi
ispunjenju ekoloskih standarda. Velik broj kampova provode praksu poput koriStenja solarne
energije, sustava za reciklazu, racionalnog koristenja vode isli¢no. Tako je ekoloska orijentacija
postala klju¢ni element u privla¢enju sve veceg broja posjetitelja, te su se Istarski kampovi joS

dublje probili na europsko trziste. (TZ Istarske zupanije, 2024)

Svake godine tisu¢e turista iz raznih europskih zemalja (Njemacka, Austrija, Slovenija,
Italija...) posjeuju Istru kako bi kampirali. Ovaj oblik turista garantira prihode, ne samo
kampovima, ve¢ 1 lokalnom gospodarstvu, kao §to su restorani, trgovine, pruzatelje turistickih

usluga, kafi¢i i ostali. (Camping, 2024)
6.2.Dolasci i nocenja turista

Broj dolazaka 1 no¢enja u kampovima u Istri pokazuju znacajan rast. Kao jedna od vodecih
destinacija za kampiranje u Hrvatskoj, Istra privlaci turiste iz raznih zemalja, a kapaciteti

kampova se sve viSe popunjavaju. Kampovi u Istri biljeze svake godine rast u broju dolazaka 1
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nocenja turista u kampovima, a time daju do znanja kako je kamping turizam u Istri jedan od

bitnijih segmenata turizma. (TZ Istarske Zupanije, 2024)

Prema podacima turisticke zajednice Istarske zupanije, kamping turizam u Istri je iz godine u
godine rastao. Iako se nije r adilo o velikim oscilacijama u brojevima dolazaka i noéenja, rast
je bio postojan te je na taj nacin kamping turizam bio jedna od najunosnijih grana turizma ove

regije. (TZ Istarske zupanije, 2024)

Tablica 1. Broj dolazaka i no¢enja turista u Istarskoj zupaniji u kampovima

Godina Dolasci Nocenja
2019. 1.120.424 8.708.252
2020. 434.078 3.779.418
2021. 843.020 7.172.259
2022. 1.145.978 9.137.840
2023. 1.205.219 9.279.973

Izvor: https://www.istra.hr/hr/business-information/istra-u-medijima/statistika

Pojavom pandemije Covid-19, u 2020. godini biljezi se veliki pad broja dolazaka i1 nocenja,
gdje broj dolazaka koji je u 2019. iznosio 1.120.424 pada na 434.078, §to je razlika od otprilike
61%. Broj no¢enja pada za 56,60%, to jest, broj noc¢enja u 2019. iznosio je 8.708.252, dok je
broj noc¢enja u 2020. bio 3.779.418. Godinu dana nakon, to¢nije 2021. godine, osjeti se rast u
broju dolazaka i no¢enja u odnosu na proslu godinu, medutim brojke se jos uvijek ne vracaju
na staro. Tek 2022. godine brojke dolazaka i no¢enja premasuju brojeve iz 2019. godine 1 od

tada mozemo reci da kamping turizam ponovo biljezi uzastopni rast.

6.3.Najbolji istarski kampovi

Istra broji velik broj kampova, §to u sklopu privatnih iznajmljivaca, $to u sklopu vecih hotelskih
organizacija koje u svojoj ponudi osim raznih hotela imaju 1 vece kampove. Najveci broj
kampova od strane ve¢ih organizacija na podrucju Istre drzi turisticka grupacija Valamar.
Valamar Riviera jedna je od najvecih turistickih grupacija na podru¢ju Hrvatske i vodeca na
Jadranu. Osnovana je 1953. godine, a danas upravlja velikim brojem apartmana, hotela 1
kampova na podrucju Istre i uz duz Dalmatinske obale. Posjeduju viSe od 35 hotela i 15

kampova s ukupnim kapacitetom od preko 50.000 kreveta. SmjeSteni su u svim veéim
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destinacijama drzave kao sto su Krk, Pore¢, Dubrovnik i Makarska, posveceni su odrzivom
turizmu i ekoloskim praksama, a ostvaruju znacajne prihode u turistickom sektoru. (Valamar

Riviera, 2024)

Kada je rije¢ o istarskim kampovima, najveci broj kampova, koji su ujedno i najposjeceniji,
smjestili su se Umagu, Porecu, Rovinju, Puli i Rapcu, kako u samim gradovima tako i u blizini
istih. Na podrucju Umaga nalazi se pet ve¢ih kampova, u Porec€u i okolici ¢ak 12, Rovinj broji

6 kampova, Pula 4, a u Rapcu se nalazi jedan kamp. (Camping, 2024)
6.3.1. Kampiranje u Umagu
Umag i1 okolica Umaga broje pet kampova:

e Kamping Savudrija

e Kamping Stella Maris

e Kamping Park Umag

¢ Aminess Maravea Camping Resort

e Aminess Sirena Camping

Camping Stella Maris nalazi se 1,5 km od Umaga u istoimenom resortu. Smjesten je 15 km od
slovenske granice i 30 km od Trsta te je zbog toga glavna kamping destinacija za Slovence i
Talijane. Kapacitet samog kampa je oko 1911 osoba, a na raspolaganju ima 373 parcele 1 149
mobilne kuc¢ice. Camping Stella Maris idealan je odabir za obitelji koje Zele biti u centru zabave
1 zbivanja. Kamp ima 4 zvjezdice te nudi Sirok spektar usluga kao $to su bazeni za odrasle 1
djecu, vodeni park, wellness & spa, frizerski salon, salon za masazu, animacije za djecu i
odrasle, djecje igraliSte, mini golf, odbojku na pijesku, teniske terene, jahanje i ronjenje. U
blizini se nalazi nekoliko plaza, pjeScane, Sljuncane i kamene, a moguce je unajmiti kanue i

pedaline. U kampu je dozvoljeno dovodenje ku¢nih ljubimaca. (Stella Maris, 2024)

26



Slika 10. Kamp Stella Maris

Izvor: https://www.istracamping.com/hr/kampovi/stella-maris/opis

6.3.2. Kampiranje u Porecu

Porec je smjeSten na zapadnoj obali istarskog poluotoka, grad je to star 2000 godina 1 bogat je
kulturnom baStinom Sto uvelike privlaci velik broj turista svake godinu. U Porecu i okolici

Poreca smjesSteno je 12 kampova. Najpoznatiji kampovi na podrucju Poreca su:

e Solaris Camping Resort

e Lanterna Premium Camping Resort
e Camping Zelena Laguna

e Istra Premium Camping Resort

e Porto Sole Camping (Camping, 2024)

Istra Premium Camping Resort samo je jedan u nizu kampova Valamar grupacije. Rije€ je o
luksuznom kampu s 5 zvjezdica, smjesStenim u blizini Funtane pored Poreca. Prostire se na 37
hektara 1 ima kapacitet od 3800 gostiju te 1500 metara obale. Nudi visokokvalitetnu uslugu i
sadrzaje, udoban smjestaj, moderno opremljene sanitarne ¢vorove i ostalo. Parcele su prostrane

1 imaju pogled na more. (Valamar camping, 2024)

U kampu se nalazi sredisnji trg Piazza s trgovinama i marketom. Od posebne ponude isti¢u se

Bella Vista parcele, smjeStene neposredno uz more, Marbello Premium Village namijenjen za
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glamping u mobilnim kucicama te Sunset Glamping Village namijenjeno za glamping unutar

Satora. (Valamar camping, 2024)

BN

Slika 11. Istra Premium Camping Resort

Izvor: https://www.valamar.com/hr/kamping-porec/istra-camping-resort

6.3.3. Kampiranje u Rovinju

Rovinj je smjesten na zapadnoj obali istarskog poluotoka te zajedno s Porecom c¢ini turisticki
centar Istre. Najve¢i spomenik Rovinja je crkva svete Eufemije koja se nalazi na brdu u centru

grada. (Grad Rovigno, 2024)
U okolici Rovinja nalazi se Sest kampova, a to su:

e Valalta Naturist Camping
e Val Saline Camping

e Amarin Camping

e Polari Camping

e Mon Perin Camping

Mon Perin Camping smjestio se na otprilike pola puta izmedu Rovinja i Pule, pored malenog
zaseoka Bale. Prostire se na 30 hektara, a svojim posjetiteljima nudi 9,5 km obale uz Cisto
Jadransko more. Kamp ima 4 zvjezdice, a kapacitet mu je 2466 osoba. Kamp raspolaze sa 404
parcele 1 270 mobilnih ku¢ica te 8 velikih i opremljenih sanitarnih ¢vorova. U kampu se nalaze
mini trgovine, mjesta za prodaju voca, povréa i ribe, 3 restorana, 2 fast fooda, barovi i

slasti¢arne. Od sportsko — rekreacijskih sadrzaja, unutar kampa se nalaze otvoreni i grijani
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bazeni za djecu i odrasle, vodeni park na napuhavanje, wellness i sauna, frizerski salon,
animacije za djecu i odrasle, mini golf, koSarka, mali i veliki nogomet, jahanje, tenis i ostalo.

(Mon Perin, 2024)

Slika 12. Mon Perin Caming

Izvor: https://www.monperin.com/hr

6.3.4. Kampiranje u Puli

Pula je najveci grad Istarske Zupanije 1 smjestila se na jugozapadu poluotoka. U svojoj okolici

broji velik broj kampova, a najpoznatiji su:

e Bi Village Caming
e Arena One 99 Glamping
e Arena Grand Kazela Campsite

e Arena Stoja Campsite

Arena One 99 Glamping smjestila se u medulinskom zaljevu na jugu Istre. To je luksuzna oaza
u prirodnoj hladovini nadomak mora, a sve je usmjereno na opustanje tijela i duha. Kamp je
udaljen od Pule 8 km, a od Medulina 4 km. Veli¢ina kampa je 4.5 hektara, a kapacitet je 675
ljudi. Kamp ima 190 parcela i 190 glamping kucica. Kamp je usmjeren na potpuno opustanje
pa tako u svom sadrzaju ima wellness, sauna, masaZa i bazeni, a od dodatnih sadrZaja broje

animacije za djecu i odrasle, djec¢je igraliSte, bicikle i camci za najam 1 ostalo.
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Slika 13. Arena One 99 Glamping

Izvor: https://www.arenaglamping.com/hr

6.3.5. Kampiranje u Rapcu

Rabac je malo naselje smjesteno u istarskoj zupaniji. Jedini kamp u Rapcu je Marina Camping
Resort. Kamp se nalazi 15 km od Labina, a njegovi aduti su netaknuta priroda, smjestaj uz more
1 ronilacki klub. Kamp krase stjenovite plaze i plaze s oblutcima. Rasprostire se na 5 ha, a
kapacitet mu je 969 ljudi. Ima 235 parcele 1 75 mobilne kucice. Kamp ima 1 super market 1 1
mini trgovinu, otvoreni bazen za djecu i1 odrasle, animacije za djecu, djecje igraliste, stolni tenis,

najam bicikla i ronjenje. (Campinghr, 2024)

Slika 14. Marina Camping Resort

Izvor: https://www.booking.com/hotel/hr/camping-marina.hr.html
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6.4.Smjernice za razvoj kamping turizma

Prema Mater planu turisti¢ke zajednice, cilj kod razvoja kamping turizma je osigurati razvoj

kamping smjeStaja prema strategijama i klju¢nim ciljevima koje iznosi master plan, a to su:

e Lojalnost koja se karakterizira kroz proizvode, to jest atrakcije i sadrzaje koji
zadovoljavaju potrebe

e Prepoznatljivost koje se manifestira kroz pruzanje posebnih i autenticnih dozivljaja
kako bi gosti stekli najbolja iskustva

e Isporuka kvalitete koja proizlazi iz osobnog Sarma destinacije

e Poticanje na ulaganje u turizam koji pruzanjem poticaja privlac¢i potencijalne
investitore da uloze u destinaciju

e Koordinirani proces medu subjektima javnog i privatnog sektora unutar destinacije

e Reputacija, to jest programi u svrhu promocije usmjereni na specificne segmente u

svrhu ispunjenja cilja (TZ Istarske Zupanije, 2014)

S obzirom da je kamping turizam u Istri do nedavno bio vodeci tip smjestaja, Istra je medu
turistima bila poznata iskljuc¢ivo kao kamping destinacija. S obzirom da kampovi ostvaruju nize
cijene od ostalih smjesStajnih objekata, ali imaju 1 jako niske troskove, osobito su primamljivi
za investitore zbog visoke razine operativnog prihoda. Upravo zbog toga je cilj da na
atraktivnijim lokacijama uz obalu budu smjesteni hoteli 1 turisticka naselja, s obzirom da od
ukupne povrsine u turistickim zonama, kampovi zauzimaju gotovo 45%. (TZ Istarske Zupanije,

2014)
S obzirom na prijasnje Mater planove, kada je rijeC o kampovima, predlaze se sljedece:

e U mijeSanim zonama, gdje je mogu¢ razvoj hotela (T1), turistickih naselja (T2) i1
kampova (T3), preferirati razvoj T1 1 T2 objekata u odnosu na T3, to jest, fokusirati se
na gradnju T3 objekata iskljucivo ako ne postoje uvjeti za izgradnju T1 1 T2 objekata

e Podizati kvalitetu kampova u svim postoje¢im T3 zonama na minimalno 4 zvjezdice;

plan realizacije do najkasnije 2030. godine (TZ Istarske Zupanije, 2014)
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7. ZAKLJUCAK

Turizam predstavlja jednu od najvecih grana gospodarstva, kako u svijetu, tako i u Hrvatskoj.
Upravo zbog velike zainteresiranosti dolazi do masovnosti i1 velikog broja turista. Kako bi se
sprije¢io razvoj masovnog turizma, pojavljuju se odvojeni oblici koji pruzaju svakom turistu
uvid u odredeno polje u kojem zeli uzivati. Takvi oblici se nazivaju selektivni oblici turizma, a

tu spadaju ruralni, nauticki, vjerski, filmski, kamping turizam i ostali.

Kamping turizam od svojih pocetaka pa do sad biljezi kontinuirani rast u broju dolazaka 1
noc¢enja. Razlog tome je Sto turisti koji teZe za ovom vrstom turizma imaju odredenu dozu

slobode 1 mira, Sto nije karakteristika za druge selektivne oblike turizma.

Kamping turizam Istre predstavlja vazan segment turisticke ponude Hrvatske, a naglaSava
ulogu o razvoju odrzivog turizma i ocuvanju prirodnih resursa regije. Kroz ovu analizu uoceno
je kako Istra, zahvaljuju¢i svojoj bogatoj kulturno — povijesnoj bastini, povoljnoj klimi te
raznolikoj 1 oCuvanoj prirodi, privla¢i velik broj posjetitelja koji preferiraju boravak na

otvorenom.

Ovaj oblik turizma u Istri predstavlja vise od boravka u Satoru ili prikolici, on predstavlja niz
sadrzaja koji omogucéuju gostima uzivanje u prirodi, uz udobnost modernih pogodnosti. Uz
tradicionalne kampove, sve vise je luksuznih kampova, tako zvanih glamping odmaralisSta, koji
spajaju eleganciju neposrednim kontaktom s prirodom. Glamping je postao jako popularan
medu turistima koji Zele boraviti u blizini prirode i time ne Zrtvovati udobnost. Na ovaj nacin

Istra privlaci Sirok spektar posjetitelja, od obitelji s djecom pa do avanturista.

Velika prednost kamping turizma u Istri je pristupacnost i prilagodljivost razli¢itim vrstama
gostiju. Postoje kampovi specijalizirani za djecu, kampovi za parove, kampovi prilagodeni
gostima s [jubimcima 1sli¢no. Jo§ jedna velika prednost je ekoloska svijest i odrzivi razvoj, koji
imaju klju¢nu ulogu. Veliki broj kampova ulaze napore kako bi smanjili negativni utjecaj na
okolis, primjenjujuéi odrzive prakse poput koriStenja elektricne energije, recikliranja i o€uvanja

prirodnih resursa.

Prema svemu navedenom, moZemo zaklju€iti kako kamping turizam u Istri predstavlja
jedinstvenu kombinaciju prirodnih ljepota, ekoloske svijesti, kulturnog bogatstva 1 vrhunske
usluge. Istra je destinacija koja se iz godine u godinu razvija i prilagodava svoju turisticku
ponudu, zadrzavaju¢i autentiCnost 1 brigu o okoliSu. U buduénosti je vazno osigurati

unapredenje kvalitete usluga i promociju, uz ocuvanje prirodnih ljepota.
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