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1. UVOD

Ovaj rad se fokusirao na turizam te glazbenu inudstriju tj. glazbeni turizam. Kroz rad ¢e se
objaniti pojmovi poput turizma, nastajanje turizma, razvni nacini definiranja turizma, kao i
pojmovi vezani u glazbu, glazbeni turizam kao dio kulturnog turizma itd. Opcenito ée se
promatrati glazbeni turizma, njegovi utjecaji te posljedice na apsolutno drustvo. Na
konkretnim primjerima pokusat ¢e se pribliziti shvacanje vaznosti glazbene industrije na

turizam.

Prvi dio rada je predviden za objasnjavanje pojma turizma. Shvacanje opcenito §ta je turizam,
sve njegove definicije i dimenzije, tko je turist,a tko posjetitelj, te razitak turizma kroz
povijesne epohe, nadalje razvijanje turizma paralaeno u Hrvatskoj, takoder odredenih prema
vremenskim razdobljima, sami pocetci turizma kao i razdoblje za vrijeme ekonomske

nepogode u Hrvatskoj tj. rata.

Nastavlja se objasnjavanje kulturnog turizma kao posebne vrste turizma, te glazbnog turizma

kao djela kulturnog turizma.

Zatim je potrebno shvatiti festivale kao jedne od najvaznijih alata glazbog turizma, festivale
kao 1zvor velike nov€ane zarade, ali 1 njenu problematiku u destinaciji, kao 1 pojam

festivalizacije.

Zadaju¢i konkretne primjere sa svim argumentima 1 obiljezjima pokusavajuci iznijeti sve

¢injenice u vezi festivala zbog lakSeg razumijevanja same tematike.

Takoder, zadan je 1 primjer hrvatskih festivala kako bi §to viSe 1 bolje priblizili tematiku ovog

rada.



2. TURIZAM - POJAM

,,Turizam predstavlja multidimenzionalnu pojavu koja se kontinuirano razvija ve¢ stoljece i
pol usprkos mnogobrojnim negativnim pojavama (prirodne katastrofe, terorizam, gospodarske

. . . . . . . . . . . 1
krize 1 dr.) koje utjecu na njegov obujam i nacin funkcioniranja.*

Autori definiraju pojam turizma na razli¢ite nacine upravo zbog navedenog, ipak analizom
brojnih definicija turizma ustanovljeno je da ih je moguée podijeliti u dvije temeljne skupine:
teorijske (koje se mogu jo$ podijeliti na nominalistiCke, gospodarske i univerzalne) te

statisticke.
U nastavku su prezentirane neke teorijske definicije turizma domaéih i stranih autora®:

- ,Na turizam treba gledati kao na posebno uvjetovanu migratornu pojavu u prostoru
medu ljudima, koja na obje strane i u njihovu medusobnom odnosu stvara brojne
posljedice razli¢itog karaktera i razliCitog predznaka (pozitivnog i negativnog).*
(Vukonié, B., 1987.)

- ,,Turizam je skup privrednih i neprivrednih odnosa i pojava koji proizlaze iz putovanja
i boravka izvan domicila te potroSnje sredstava ostvarenih u pravilu u mjestu stalnog
boravka.” ( Cicvari¢, A., 1990.)

- ,,Turizam je skup raznolikih individualnih iskustava 0 odnosima koji nastaju povodom
zadovoljenja Covjekovih potreba koje uobi¢avamo nazvati turistickima.” (Dul¢i¢,
A.1991)

-, Turizam je drustveno-ekonomska pojava koja se zasniva na potrebama ljudi za
priviemenom promjenom prebivaliSta radi rekreacije, kao i na odredenim uvjetima i
¢imbenicima o kojima ovisi moguénost zadovoljenje tih potreba.” (Simi¢, A., 1994.)

-, TuristiCka se industrija sastoji od svih onih firmi, organizacija i sredstava
namijenjenih zadovoljenju specifi¢nih potreba i Zelja turista. (Leiper, N., 1979.)

- ,,Turizam je aktivnost koja se bavi ljudima koji putuju.“ (Mill, R., 1990.)

-, Turizam su sve one aktivnosti 1 utjecaji koji nastaju putovanjem posjetitelja.“ (Mill,

R., Morrison, A., 1992.)

1J. Sigara, Teorija i organizacija turizma; Skripta, 1.izdanje, Veleugiliste u Sibeniku, Sibenik, 2006., str 3.
2 Ibidem, str. 2.



Zbog problematike pracenja i mjerenja turizma pojavile su se statisticke definicije turizma.
Finalna verzija demand-side® tehnicke/statistidke definicije turizma potvrdena je 2001. godine
na konferenciji statisticara u Vancouveru, a razlikuje se od prethodne u tome $to se umjesto

pojma ,,uobicajeno mjesto boravka“ uvodi termin ,,uobi¢ajeno okruzenje*:

"Turizam obuhvaca sve aktivnosti osoba koje putuju i borave u mjestima izvan svoga
uobicajenog okruzenja u vremenu do maksimalno godine dana u svrhu odmora, poslovnih

razloga te drugih razloga za koje nisu plaéeni u mjestu koje posjeéuju".*
p, te posjeduje nekoliko dimenzija:

- ,ucestalost: mjesta koja osoba posjecuje u svakodnevnoj rutini mogu biti locirana i na
znacajnim udaljenostima (npr. osoba iz Splita, koja radi u Omisu ili Makarskoj);

- udaljenost: mjesta u blizini mjesta boravka ¢ak iako ih osoba ne posjecuje Cesto;
razli¢ito poimanje "udaljenosti" u ovisnosti o geografskim faktorima;

- vrijeme putovanja do nekog mjesta i natrag;

- definicija mjesta na kojima pojedinca obavlja svakodnevne poslove vezane uz rad,

kupovinu, studiranje i sl.«®

Za domace posjetitelje preporuka WTO®-a je da gornja granica koja se smatra uobitajenim

okruzenjem iznosi 160 km, a sve iznad toga smatra se kao turisticko putovanje.

Domaca statistika definira pojam turista kao: ,Lica koja u nekom mjestu izvan svog
prebivali§ta provode najmanje jednu no¢ u ugostiteljskom, ili nekom drugom objektu za
smjesStaj gostiju, a razlozi boravka su odmor ili rekreacija, zdravlje, studije, sport, religija,

obitelj, poslovi, javne misije i skupovi.«’

Domaca statistika definira pojam posjetitelja kao: ,,Posjetitelj je osoba koja putuje u mjesto
izvan uobiCajenog okruZenja u trajanju od najviSe 12 mjeseci (6 ukoliko je rije¢ o domacem
posjetitelju), a glavni razlog putovanja ne smije biti obavljanje placene djelatnosti u mjestu
koje se posjecuje." Pri tome, pod pojmom posjetitelja obuhvacen je i pojam turista (koji
ostvaruju nocenje) i dnevnih posjetitelja (koji borave u mjestu do 24 sata). Medu posjetitelje

koji nisu turisti ubrajaju se: grani¢ni radnici, tranzitni putnici (ukoliko ne napustaju tranzitno

} (eng.) s aspekta potraznje

4 Petri¢, L., Osnove turizma, Ekonomski fakultet u Splitu, Split, 2006., str. 26.-27.

> ). Sigara, Teorija i organizacija turizma; Skripta, 1.izdanje, Veleutilidte u Sibeniku, Sibenik, 2006., str 4.
® World Tourist Organization (eng.) Svjetska organizacija za turizam

’ Dulci¢, A., Petri¢, L., Upravljanje razvojem turizma, Mate d.o.o0., Zagreb, 2001., str. 6.



podrucje aerodroma ili luke i ne borave viSe od jednog dana), ¢lanovi oruzanih snaga,

predstavnici konzulata, diplomati, privremeni i trajni emigranti, te izbjeglice i nomadi.«®

2.1. Povijesni razvoj turizma

2.1.1. Predturisticka epoha

Covjek putuje od samih podetaka svoje povijesti pa mozemo reéi da je turizam star koliko i
¢ovjecanstvo, no, s obzirom da su ta putovanja bila povezana sa egzistencijom to ne mozemo

uzeti za ¢injenicu.

Prve pisane tragove vezane za putovanja iz vremena treéeg tisuclje¢a p.n.e. vezemo za
Babilon i Asiriju. Pojedinci su iz tadasnjeg poznatog svijeta putovali motivirani zdravstvenim

potrebama, iz kulturnih razloga, potaknuti trgovinom, stjecanjem ovih znanja i sl.

Putovanja motivirana zadovoljstvom javljaju se u antickom dobu, a to su: Olimpijske igre u

Gr¢koj (776. godine p.n.e.), prorociste Delfi, putovanja u Rim, Japan, Kinu.

Slika 1: prorociste Delfi

8 Petri¢, L., Osnove turizma, Ekonomski fakultet u Splitu, Split, 2006., str. 24.-25.



Nakon propasti Zapadnog Rimskog Carstva, 476. godine zapo¢inje takozvano mra¢no doba te

se time zaustavlja razvoj turizma, naime, na putovanja bi se odvazili samo najhrabriji.

Takvo razdoblje traje sve do pocetka ranog srednjeg vijeka, a prva masovnija putovanja
organizira Crkva u svetista kao $to su: Santa Maria de Compostella u Spanjolskoj, u Svetu
Zemlju, te u Benares, Loretto i sl. Ponovno se uocavaju i ,,organizatori“ putovanja koji se
brinu 0 organiziranju smjesStaja i prehrane, te se ponovno postavljaju ceste i uz njih prateci

objekti kao §to su gostionice, prodavaonice, svratista i sl.

Pokreta¢ intelektualne elite 18. stolje¢a na putovanja bila je poznata ideja Jeana Jacquesa
Rousseaua, povratak prirodi, te procvat kulturnog i duhovnog stvaralastva potaknut razvojem
razdoblja humanizma i renesanse. Bili su motivirani Zeljom za upoznavanjem novog,

dozivljavanjem prirode i sl.

1580. godine, M. Montaigne napisao je putopisno djelo ,,Journal de Voyages en ltalie®

pridajuéi paznju vaznost putovanju zbog psiholosko-intelektualnog formiranja ¢ovjeka.

Kroz 18. i 19. stolje¢e niz elitnih intelektualaca opisuje svoja putovanja romanti¢nim
epitetima. Tako su obogatili medunarodnu bastinu te ostavili u nasljede budué¢im

generacijama.

Poznata putovanja pod nazivom ,,Grand Tour Europe'® karakterizira medufazu izmedu
predturisticke 1 turisticke epohe (razdoblje od sredine 16. stolje¢a do sredine 19. stoljeca)
poznato kao i ,,preteéa pravih turistickih putovanja“. To su putovanja mladih pripadnika
plemstva, aristokracije i bogatih trgovaca u trajanju od dvije do cetiri godine, bila su
motivirana $kolovanjem i obrazovanjem, obuhvacala su zemlje Mediterana, inace kolijekoe
civilizacije i kulture. Karakteristike koje se mogu pronacéi u ovoj epohi, a zbog kojih se ona ne

moze nazvati ,,turistickom‘ u suvremenom smislu su:

1. ,,. putovanja su pojedinacna i neorganizirana,

2. nema aktivnog odnosa putnika i ambijenta (budu¢i da su putnici malobrojni, oni ne
vrse aktivniji utjecaj na prostor, odnosno ambijent u kojem borave),

3. nema osnovnih faktora turizma (nema dovoljno slobodnih sredstava i slobodnog

vremena. Komunikacijski, odnosno prometni i receptivni faktori nisu dovoljno

? (fran.) Dnevnik putovanja po Italiji
10 . .
(eng.) Veliko putovanje Europom



razvijeni, urbanizacija je na pocetku razvoja i uglavnom ne djeluje kao faktor turizma,
nema medija koji bi promovirali atraktivne faktore itd.),
4. ucesnici putovanja su uglavnom predstavnici bogatih, aristokratskih slojeva,

5. uloga drzave je u cijelom razdoblju uglavnom pasivna.“11

2.1.2. Turisticka epoha

Razdoblje koje pocinje sredinom 19. stolje¢a naziva se turistickom epohom. Moguce ga je

podijeliti na nekoliko razdoblja:

- ,,0d 1845 do 1875. godine (u turistickim putovanjima prevladava aristokracija; posjeti
banjama, ljeciliStima i kulturnim centrima)

- 0d 1875 do 1910. godine (u turistickim putovanjima sudjeluje 1 burZoazija; javljaju se
prva turisticka mjesta i kapital se pocCinje interesirati za rastu¢i fenomen turizma)

- nakon 1910. godine (jacanjem borbe za prava radnika kroz mjere kao $to su skracenje
radnog vremena, uvodenje godisnjih odmora te vecih placa, u turistiCka putovanja se
ukljucuju i obi¢ni slojevi gradana

- nakon Drugog svjetskog rata (dolazi do nagle i burne ekspanzije turisti¢kih putovanja i
turizam postaje predmetom interesa brojnih znanstvenih disciplina, a nadasve

ekonomske teorije i prakse)«*?

Karakteristike zbog kojih ovo razdoblje nazivamo ,,turistickim* jesu sljedece:

1. ,putovanja dobivaju na masovnosti; putuju sve viSe 1 predstavnici ostalih slojeva
drustva, a ne samo aristokrati,

2. izmedu turista i ambijenta sve vise dolazi do aktivhog meduodnosa,

3. svi se osnovni faktori turizma snazno razvijaju i djeluju stvarajué¢i masovnu, drustvenu
potrebu za turistiCkom rekreacijom,

4. sezona postaje pretezito ljetna, kupaliSna,

5. uloga drzave je aktivna,

6. turizam postaje snazan ekonomski faktor i djeluje kao posljedica i faktor privrednog

razvoja.«

). Sigara, Teorija i organizacija turizma; Skripta, 1.izdanje, Veleutilidte u Sibeniku, Sibenik, 2006., str 36.
12, Sigara, Teorija i organizacija turizma; Skripta, 1.izdanje, Veleutilitte u Sibeniku, Sibenik, 2006., str 36.
B Ibidem; str 37



2.1.3. Poceci organiziranog turizma

Thomas Cook je 1841. godine organizirao prvo organzirano putovanje u suvremenom smislu
te rije¢i. Na izlet je islo oko 500 osoba, bio je to skup antialkoholicarskog drustva, putovalo se
vlakom od Loughborougha do Leicestera, a putovanje je oglasio u tisku. Kako se putovanje
ispostavilo kao dobar poslovni pothat, Cook je odlucio osnovati prvu putni¢ku agenciju 1845.

godine, te nastaviti organizirati putovanja i posjete.

1879. godine Thomas Cook je osnovao prvu poslovnu banku kao novéarsku instituciju koja
radi sa njegovim putni¢kim ¢ekom, odnosno voucher-om i kreditnim pismima te tako postao

zasluzan i za proSirenje sadrzaja agencijskog poslovanja.

U narednom kratkom razdoblju u Engleskoj kao i ostalim europskim drzavama osnovano je

cijeli niz turistickih agencija te je zapocela turisticka epoha u pravom smislu rijeci.

Razvoj zeljeznickog i brodskog prometa, te izum parnog stroja su imali kljuénu ulogu u
razvoju masovnog putovanja. 1837. godine prvi je parobrod preplovio Atlantik, a 1841.
godine Samuel Cunnard osnhiva prvu parobrodsku kompaniju, ,,Cunnard Line*, te se uvodi

redovna linija izmedu Europe i Amerike.

3

1844. godine, engleska kompanija ,,Peninsular and Oriental Co.“ organizira prvo kruzno
krstarenje Mediteranom. Njemac Karl Beadecker je pokrenuo tiskanje posebnih turistickih
vodi¢a za pojedine zemlje zbog velikog rasta broja putnika, odnosno turista. I danasnji
sinonim za dobro pisani turisticki vodi¢ je ,bedeker* §to dovoljno govori o njegovoj

popularnosti.

Primorska mjesta svoju popularnost zasnivaju na zdravstenim svojstvima morske vode ¢ija
popularnost te interes raste upravo sredinom 19. stoljeca. Nije se odlazilo na more zbog
kupanja u moru, ve¢ zbog kupki morske vode koje su se pripremale u javnim kupalistima ili
hotelima, zato se u primorska mjesta putovalo zimi kako bi se izbjeglo loSe vrijeme u
unutrasnjosti kontinenta. U to vrijeme ta su putovanja postala toliko popularna da su se na
jugu Francuske poceli otvarati brojni hoteli, parkovi i1 ostali sadrZaji namjenjeni turistima §to

je prouzrokovalo razvoju francuske, a ubrzo nakon nje i talijanske rivijere.



2.1.4. Suvremeni turizam

Stolje¢em turizma nazivamo 20. stolje¢e koje je obiljeZeno brojim promjenama, a ponajvise
inudstrijskom revolucijom koja je donijela revolucionarne promjene u tehnic¢ko-tehnoloskim
dostignu¢ima. Ponajve¢a promjena u tom kontekstu je bila izgradnja novih, modernijih

prometnih rjeSenja u vidu cesta.

U New Yorku 1900. godine prvi put je upotrebljen autobus za razgledavanje grada, a 1919.
godine osnovana je i prva komercijalna zra¢na linija izmedu Pariza i Londona §to ¢ini turizam

svjetskom industrijom u punom smislu rijeci povezujuci ljude i zemlje.

Pocetkom 20. stoljeca, radnici su, zahvalju¢i radnic¢koj borbi sindikata, stekli prava na placeni
godi$nji odmor te vece place, $to dovodi do masovnijeg razvoja turizma. Nakon drugog
svjetskog rata dolazi do ubrzanog rasta turizma, ponajviSe zahvaljujuci razvoju zra¢nog
prometa, odnosno zrakoplova koji su sada imali vece kapacitete kao i domet, te su mogli
prevoziti putnike iz dalekih krajeva u mediteranske destinacije. Tu se javljaju prvi
turoperatori, odnosno posrednici koji su kreirali pakete putovanja po povoljnim cijenama i

tako jos vise priblizavali daleke destinacije.

Sve popularnija putovanja dovela su do rasta izdataka za putovanja, tako su israzivanja
pokazala da se 40% slobodnog vremena trosi na turisticka putovanja, 30% na izlete 1 kraca

putovanja, a 10% na dulja putovanja za vrijeme godi$njih odmora.

Osamdesetih godina proslog stoljeca javljaju se zahtjevi za razvoj turizma u skladu sa
nacelima odrzivog razvoja, zbog niza negativnih u¢inaka na okolis, te socioloskih, ekoloskih,
kulturoloskih i ekonomskih promjena pa se tako javljaju razni oblici posebnog ili selektivnog

turizma koji je protuteza masovnom turizmu.

2.2. Razvoj turizma u Hrvatskoj

Hrvatski razvoj turizma ne zaostaje mnogo za razvojem turizma u ostalim europskim
drzavama pa se tako moze re¢i da je pocetak inustrijske revolucije (1850. godina) pocetak
znacajnijih pomaka u razvoju turizma na ovim prostorima. Kao povijesne prekretnice koriste
se svjetski ratovi iz prve polovice proslog stoljeca i osamostaljenje Republike Hrvatske jer su

......

turizma uvjetovan tim pomacima.



Mozemo uociti Cetiri vremenska razdoblja povijesnog razvitka turizma:

razdoblje do prvog svjetskog rata (od 1850. godine do 1914. godine)

razdoblje izmedu dva svjetska rata (od 1918. godine do 1939. godine)

razdoblje od drugog svjetskog rata do 1990. godine

razdoblje novije hrvatske povijesti do dana$njih dana

2.2.1 Razdoblje do Prvog svjetskog rata (od 1850. godine do 1914. godine)

1884. godine izradena je villa Angiolina u Opatiji koja se smatra pokretacem intenzivnijeg
razvoja turizma u Hrvatskoj, 1889. godine Opatija je proglasena ljecilistem te je tako postala
popularna zimska destinacija imuc¢nijih gostiju iz Austro-Ugarske, ali i drugih zemalja

Europe. Ubrzo su i druge, danas popularne destinacije dobile status primorskih ljetnih

odmaralista kao $to su Crikvenica, Rab, Lovran, Hvar, Kraljevica i LoSinj.

Slika 2: villa Angiolina, Opatija



Prva drustvena turisti¢ka organizacija osnovana je na Hvaru 1868. godine, te se dalje turizam
razvijao u skladu sa druStveno-ekonomskim odnosima. Turisticki promet najprije se razvijao
u kontinetalnim podru¢jima u mjestima sa toplim mineralnim izvorima, koja prerastaju u

ljecilista, a s vremenom u i toplice.

Potkraj stolje¢a javlja se interes za zimovanjem u primorskim mjestima. Turizam je u to
vrijeme poprimio Sire razmjere jer drzava ne pokazuje ni drustvene ni ekonomske interese za
razvitak turizma pa se tako mjesta u kojima se odvijao turizam nisu nazivala ,turistickim
mjestima® nego ,ljeciliSnim mjestima®, stoga se najstariji podaci o turistickom prometu

nalaze u statistici zdravstva.

Napredak Zeljezni¢kog prometa i izgradnja zeljeznicke mreze, kao i medicinska istrazivanja te
popularizacija ljekovitosti morskog zraka i kupanja u morskoj vodi za ljudsko zdravlje bili su
faktori koji su narocito utjecali na razvitak turizma u drugoj polovici 19. stoljeca, a to su

temelji razvitka turizma u Hrvatskom primorju i Istri.

Prvi hoteli su osnivani na inicijativu velikih zeljeznic¢kih dionic¢kih drustava, a medu njih
svrstavamo: hotel ,,Kvarner u Opatiji (otvoren 1884. godine), hotel ,, Therapia“ u Crikvenici
(otvoren 1894. godine), hotel ,,Imperial*“ u Dubrovniku (otvoren 1896. godine), te hotele na

otocima Rabu, LoSinju i Hvaru.

Bez obzira na manjak podataka, mozemo zakljuciti da razdoblje do Prvog svjetskog rata

karakteriziraju:

- manjak drzavnog interesa za turizam, $to znaci da ga ne unapreduje, ali ga ni ne koci

- odlazak imu¢nijeg sloja stanovnistva u toplice, a na zimovanje u primorska mjesta

- potpuna sloboda kretanja bez grani¢nih formalnosti

- razmjena i sloboda placanja bez restrikcija zbog stabilne valute

- ne postoje vize, zato $to je medunarodni turisticki promet jo$ uvijek slab

- glavni nositelji razvitka turizma u lokalnim okvirima su entuzijasti u turistiCkim

druStvenim organizacijama.
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2.1.2. Razdoblje izmedu dva svjetska rata

1983. godina bila je rekordna u turistickom prometu meduratnog razdoblja iako je cijelo
razdoblje imalo tendenciju neprestalnog porasta potaknutog jacanjem turistickih organizacija

u globalu te materijalne osnovica drustva.

Znatno povecanje turistickog prometa u primorskim turistickim mjestima donijela je
organizirana djelatnost na podrucju propagande s kojom se pocelo nakon 1923. godine tako
da ve¢ 1924. godine u primorskim turistickim mjestima dolazimo do brojke od 96.577
posjetitelja, a 1926. godine taj broj je nadmasio sto tisu¢a (124.517 posjetitelja) te je u istom

podrucju zabiljeZeno viSe od milijun noéenja (1.029.897).

Takva kretanja turistiCkom prometa dovode do izazivanja interesa domaceg i stranog kapitala,
a tako i sama drzava uvida i ekonomske ucinke te zapocinju intenzivnijia ulaganja u
smjeStajne kapacitete, poboljSanje prometne povezanosti i druge receptivne moguénosti

turistickih mjesta.

1920. godine se u Ministarstvu trgovine i industrije osniva ,,0dsjek za promet stranaca‘“ koji
je naknadno preimenovan u ,,0dsjek za turizam®. Vazno je za napomenuti ,,Uredbu o
unapredenju turizma® iz 1936. godine kojom se pravno reguliraju najvazniji odnosi u turizmu,
te takoder ,,Odredbu o donoSenju uvjeta za proglaSenje turistickih mjesta kojom se odreduju
uvjeti za kvalifikaciju radnika pa i hijerarhijska shema kompetencije turisticke drzavne
organizacije, a mjestima koji su proglaseni turistickim na osnovu odredbe, drzava dodjeljuje

posebne povlastice.

2.1.3. Razdoblje od Drugog svjetskog rata do 1990. godine

Zbog Drugog svjetskog rata dolazi do devastacije materijalne baze turizma, $to dovodi do
prekida turistickog razvoja. Manje od 20% prijeratnih kapaciteta moglo se koristiti pri
zavrSetku rata. Ipak, 1955. godina je premasila rekordnu 1938. godinu u inozemnom prometu,

a 1960. godina prvi put se pojavljuju kampovi kao oblik smjestajnih kapaciteta.

U ovom cetrdesetpetogodisnjem ,,zlatnom dobu turizma“ sagradeno je 94.840 novih postelja u
osnovnim smjestajnim kapacitetima, odnosno 284.907 komplementarnih kapaciteta svih vrsta,

odnosno oko 380.000 novih smjestajnih jedinica.
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2.1.4. Razdoblje novije hrvatske povijesti do danas

1990. godinu promatramo kao godinu sa padom turisti¢kog prometa, ali i kao godinu u kojoj
je izglasana dugo Zeljena neovisnost Republike Hrvatske. Nakon izuzetno dobrih rezultata
ostvarenih pred kraj 1980-ih godina, 1991. godine biljezi se pad turisticCkog prometa na razinu

iz 1960-tih godina, pa se moze zakljuciti da je rat vratio turizam 30 godina unatrag.

Kao $to je 1 oekivano, smjestajni kapaciteti tijekom rata dozivljavaju totalnu devastaciju 1/ili
prenamjenu za smjestaj za izbjeglice. Kraj rata doc¢ekan je u srcu sezone (1995. godine u
kolovozu). Turisti¢ki dolasci su od 1990. godine do 1995. godine pali su za oko 69,%, a broj
nocenja za OKo 75%, te se broj smjeStajnih kapaciteta smanjio u prosjeku za 200.000

postelja/’kamp mjesta, dok je samo u hotelima ta brojka presla 120.000 postelja.

Ve¢ tijekom turistiCke sezone 1996. godine biljeze se svjetlije tendencije te se biljezi porast
od 14,5% u odnosu na 1994. godinu koja je bila najbolja ratna godina. Ovime je turizam

pokazao kako je izuzetno ,,Zilava® gospodarska djelatnost te je sposobna brzo se oporaviti.
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3. KULTURNI TURIZAM

Iako se u danasnjici pojam kulturnog turizma cesto koristi te postoji vrlo veliki interes za
njim, nije u potpunosti jasno na §ta se to¢no odnosi. Cesto se pojam kulturnog turizma
definira kao: ,,Kulturni turizam jest takva vrsta turizma u kojem su meta turistickih posjeta
muzeji, izlozbe, koncerti, ili je pak takva vrsta turizma vezana uz materijalnu, tj. ,,izgradenu*

bastinu - od velikih religijskih spomenika do svjetovne arhitekture.*!*

No, jedna od najprihvaéenijih definija se smatra: ,,Kulturni turizam oznacava kretanje ljudi
koje je uzrokovano kulturnim atrakcijama izvan njihovog uobicajenog mjesta stanovanja, s
namjerom sakupljanja novih informacija i iskustava kako bi zadovoljili svoje kulturne

potrebe«.!?

Kulturni turizam kao pojam sjedinjuje u sebi pojmove i kulturu i turizam, kada se pokusaju
zamisliti ta dva pojma, lako je uocljivo da su blisko vezani te da se upotpunjuju. Kao §to je
ve¢ poznato, kulturna bastina kao i sama kultura pridonose atraktivnosti turisticke destinacije

pa su Cesto preduvijet turistickog odabira.

Iz gore navedenih definicija moze Se uociti kako motiv ljudskog kretanja moze biti i kulturna
atrakcija, ali u definicijama je izostavljeno da kulturna motivacija moze biti sekundarna jer
turist moze posjetiti destinaciju iz nekih drugih razloga, a ipak sudjelovati u kulturnom zivotu

okoline te tako imati funkciju kulturnog turista, iako mu primarna namjera nije bila takva.

Kada govorimo o primarnoj motivaciji, turist posjecuje destinaciju sa namjerom za
sudjelovanjem u njezinom kulturnom zivot, kao §to su primjerice: svjetske izlozbe, glazbeni
festivali, koncerti, predstave i slicno. Ako je rije¢ o usputnoj motivaciji, turist odabire
destinaciju iz nekog drugog primarnog motiva, a kultura mu predstavlja sekundarno znacenje,
Sto ne znaci da nece posjecivati kuturne priredbe, ali mu to nije primarni motiv, nego mu je
primarni motiv odmor, sportska manifestacija i nesto slicno. Kada turist nema namjeru za
upoznavanjem kulture i bez ikakve namjere dolazi u kontakt s lokalnim stanovnistvom te tako

upoznaje njihov nacin Zivljenja i kulturu, govori se o slu¢ajnoj motivaciji.

Kulturni turizam postaje globalni fenomen te se odmice od asocijacije s kulturne elite.

Njegova preokupacija sa spomenika i lokaliteta se mijenja prema Sirim fenomenima. Kulturni

1 https://www.culturenet.hr/default.aspx?id=23209&

r Richards, Greg 1999 : 17. European Cultural Tourism: Patterns and Prospects. U: Planning Cultural Tourism in
Europe ;Dodd, Diane i Van Hemel, Annemoon, ur.; Amsterdam, Boekman Foundation/Ministry of Education,
Culture and Science, str. 16-32
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turizam je postao dio atmosfere destinacije koju zajeno stvaraju i turisti i lokalno

stanovni$tvo.

3.1. Glazbeni turizam

Glabeni turizam zasebna je grana kulturnog turizma te ima direktni ekonomski utjecaj na
pojedince i mjesta te mnogo nematerijalnih koristi u pogledu imidza i trzi$nosti koje proizlaze

iz asocijacija izmedu glazbe i mjesta.

Glazba u takvom smislu predstavlja glavni medij odredenog mjesta, odnosno destinacije te je
stoga smatramo vaznim ¢imbenikom ekonomskog i kulturnog razvoja turizma: “Glazbeni
turizam je individualno i kolektivno iskustvo, namijenjeno za pojedince ili za grupe, a jezik

. . . v . . oy . oy 1
rituala, putovanje, kao i vezanost za proglost njegovi su klju¢ni elementi” *°.

Glazbeni turizam mozemo promatrati i kao niz praksi u kojima je glazba centralna atrakcija
turistima, a moze postati i strategija koju zaposljava lokalna zajednica. Grand Tour
Ypropagirao je bitnost arihetekture, umjetnosti i kulturne scene Europe, koji se najéesée veze
uz nastanak glazbenog turizma, kroz posjeéivanja raznih glazbenih manifestacija radi
usvajanja novih vjestina i iskustava. Kako je napredovao tehnoloski i transportni razvoj te je

omogucena veca mobilnost, tako su napredovale i glazba, kultura i umjetnost.

' Gibson, Connell, 2005: 210

Y New York Times je 2008. opisao Grand Tour na ovaj nacin:

Prije tri stotine godina, bogati mladi Englezi pocCeli su uzimati post-Oxbridge trek kroz Francusku i Italiju u
potrazi za umjetnosc¢u, kulturom i korijenima zapadne civilizacije. S gotovo neograni¢enim sredstvima,
aristokratskim vezama i mjesecima (ili godinama) za lutanje, oni su narucili slike,usavrsili svoje jezicne vjestine i
izmijesali se s gornjoj kori kontinenta. - Gross, Matt (5. rujna 2008.). "Lekcije iz Frugal Grand Toura". Frugal
Traveler. New York Times. Arhivirano iz originala 29. rujna 2008. srpnja 2016
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4. GLAZBENI FESTIVALI

Glazbeni festivali su oblik glazbenog turizma. lako festivali postoje ve¢ dugi niz godina,
glazbeni festivali su ono §to odusevljava. Ve¢ se u antickoj Grckoj moze pronaci razna
masovna okupljanja ljudi popracena glazbenim izvedbma koja se, zapravo i smatraju za prvim
glazbenim festivalima. Ipak, glazbeni festivali kakve danas poznajemo nastaju pedesetih
godina proslog stoljeca. 1959. godine na Newport Folk Festivalu, Bob Dylan iznosi
Stovateljima folk glazbe povijesni koncert rock and rolla. 1zveo je pjesmu Like a Rolling
Stone sa svojom Fender Stratocastericom te Maggies Farm u elektri¢noj verziji. Festival koji
najviSe podsjeca na danaSnje glazbene festivale zasigurno je Monterey Pop festivan koji je
odrzan u Kaliforniji 1967. godine. Bio je dobrotvorvne namjene pa su tako na njemu
besplatno svirali Janis Joplin, Otis Redding, Jimi Hendrix koji je svojim ,zapaljivim*
performansom obiljezio jedan od tako zvanih vaZniji trenutaka povijesti glazbe. Godina
Woodstocka je 1969., festival koji propagira ljubav, mir i glazbu kao dogadaj koji je imao
veliki utjecaj na rock and roll, takoder festivali koji su bili vrlo usko povezani s
kontrakulturnim pokertima su uglvnom festivali u Zapadnjackoj kulturi, a kao najbolji primjer
toga je Woodstock. Sedamdesetih godina proslog stoljeca festivali su postala sve ucestalija
pojava, pocetkom osamdesetih godina dvadesetog stoljeCapopulariziraju se  festivali
globalnog tipa. Festivali teze ka unikatnosti, ve¢inom poprimaju oblike spektakla,a a bitne

znacajke glazbenih festivala su zvuk, glazbeni zanr te stil.

4.1. Problematika festivala

U kulturnom videnju festivala, veliku ulogu imaju mediji 1 javnost. Odredeni
komericijalni dogadaji imaju vec¢i prostor u medijima, moguce ih je 1 nazvati dogadajima
za turiste, a njih favoriziraju donotori i mediji te ih organizatori ¢ine vidljivim, ali se njima
ne razvija lokalna umjetnicka scena, iako se zapoSljavaju srednji 1 posrednicki
menadzment te fizickih radnici i1 iznajmljuju se infrastruktura. U rijetkim slu¢ajevima na
velikim festivalima nastpaju lokalni umjetnici, iako u veéini to nije slucaj. Takoder
cijenom karte nisu dostupne lokalnom stanovniStu pa se ni ne razvija lokalna publika.
Mozemo zakljuciti da glazbeni festivali ponekad mogu nalikovati na zabavne parkove koji
nude bjeg od stvarnosti. Takva vrsta festivala moZe pruzati prilku za upoznavanjem
razli¢itih ljudi te njihovih kultura i obicaja §to pridonosi multikuturizmu. OdrZivost

festivala moze biti vrlo upitna zbog raznih pojava koje mogu lako negativno utjecati na
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njih. Oni nemaju nikakvu poveznicu sa lokalnom zajednicom niti kulturom, cilj im je
pronac¢i destinaciju koja odgovara njihovim parametrima te ¢eto i lako mogu mjenjati
lokacije. Festivali nisu orijentirani na kulturu bastinu niti lokalitete Sto dokazuje samo da
se mogu odvijati bilo gdje. Festivale se moze smatrati za proizvodima glazbene industrije
koji koriste turizam kao alat za daljnje generiranje profita, nisu ovisni o lokaciji i ona je
zamjenjiva ukoliko dode do promjene raznih uvijeta. Festivali takoder mogu postati
kontravezni te mogu obuhvacati probleme kao $to su degradacija okoliSa, gasnoca

posjetitelja koji narusavaju mir lokane zajednice 1 sli¢no.

4.2. Festivalizacija

Novc¢ano najpridonosniji festival u Europi je Tomorrowlad, dok je to u Sjevernoj Americi
Coachella, takvi festivali stvaranju orgormnu ekonomsku dobit koja premasuje preko
milijardu dolara godiSnje. Neki od sli¢nih festivala su Untold u Rumunjskoj, Exit 1 Love u
Srbiji, Burning Man u Nashvilleu. Oni reprezentiraju ljubav, neovisnost te neobi¢ne svjetove
u koje nas uvode promo videima kao na¢inom oglasavanja tih kratkotrajnih mega dogadaja.
Earthdance festiva je festival humanitarnog tipa smjeSten u Africi koji donira 50% posto
zarade festivala svojim neprofitnim partnerima, a ostat ulaZe u financiranje ostalih. Takoder,
festival koji traje pet dana te vecinu svojih zaposlenika zaposljava kao volontere i ogromne
izdatke Salje humanitarnim donacijama je Glastonbury festival. Jedan od festivala nam kaze

sljedece: ‘ondje ne postoje granice, ovdje je sloboda da izgubis sebe te da se pronades’.
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5. INOZEMNI FESTIVALI

5.1. Primjer Ibize i Goe kao house festivala

Turizam koji je zasnovan na hedonizmu predstavlja razvoj house'® glazbe koja je
transformirala mediteran Ibize. 1990. — ih se popularizirao rave, klubiranja te drugi tipovi
plesnih partija te je takav nacin zabave i Zivota medu mladima postao ucestal u mnogim
zapadnim zemljama kao $to su Ibiza, Izrael, Gou(Indija) te mnoge druge. Ibiza je postala
srden bijeg od stvarnosti za mlade, za partijanje, glazbu te konzumiranje droge. Mnoge
izvodace koji nastupaju tamo zadovolja Cinjenica da mogu odrzati pet tisu¢a ljudi na okupu,
transformirati plesni podi u cirkus u kojem se pojavljuju zongleri i akrobati u raznim $arenim
kostimima. Ibiza predstava bijeg od okrutnog svijeta na sjeveru te bijeg od sresnog nacina
zivota, ljudi odlaze tamo da konzumiraju drogu, da uzivaju u lijepom vremenu te na kraju

krajeva da se izive.

“To mjesto posjeduje neSto posebno, 24 satno partijanje, melting plot kultura, dok su

istovremeno svi ujedinjeni pod rastu¢om globalnom religijom house glazbe” (Shrik, 2002).

Slika 3: Ibiza festival

'® Nastao je u ranim osamdesetima u Chicagu te populariziran sredinom 1980-ih godina preko vecih gradova,
Detroita, Toronta, New Yorka, Los Angelesa, Manchestera, Miamia i Londona.
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Goe nam ilustrira akusti¢ni turizam sa svojom posebnom parti scenom u Sumama. ma
plazama ili pak brezuljcima koji pridonosi artikulacije muzike i plesa. goa spava u Tre¢i svijet
I po tome se razlikuje od ostalih festivala. Goe glasi za mjesto na kojem posjetitelji mogi
projicirati svoje fantazije kroz posjeéivanje elektoni¢nih festivala. Cesto se u medijama

raspravlja degradacija okoliSa, ali se po tom pitanju ne mijenja nista.

5.2. Tomorrowland, Coachella

Ogromna zarada karakterizira festival Tomorrovland, jedan je od najvecih techno i dance
festivala na kojem nastupaju najpoznatiji svijetski DJ-evi i izvodaci. Dugi niz godina
nagradivan je za najbolji medunarodni dance festiva u svijetu. Prvi put je odrzan 2005. godine

u mjestu Boomu u Belgiji, tradicionalno se odrzava posljednjeg vikenda u srpnju.

Coachella je festival koji se odrzava svake godine krajem travnja u Polo clubu u Kaliforniji u
trajanju od tri dana te takoder spada u vodece glazbene festivale. Sastoji se od sedam razli¢itih
pozornica te raznih glazbenih Zanrova kao $to su hip-hop, dance i techno. Glazba koja se

ondije pusta poziva na otpor.

Tekstovi psihodeli¢nog znacenja koji se generiraju kroz elektronicku glazbu pokusavaju
odvojiti duh od tijela kao kreativni duh koji se javlja iz sodome i gomore ¢ija je svrha uhvatiti

duh slobode i pozivati se na umjetnost.

CQlika 4 Coachella



Slika 5: Tomorrowland

5.3. Burning man, Nashville, SAD

Burning man festival koji se odvija u Nashvilleu je festival u kojem sudionici sami kreiraju
sadrzaje pa stoga i cijelokupno iskustvo. Cesto ga nazivaju festivalom slobode, kreativnosti,
iznimne inspiracije te ostvarenja snova. U pocetcima nije sudjelovalo mnogo ljudi te su se
okupljali oko vatre na najduzi dan u godini, ali je danas festival mnogo vecih razmjera.
Festival se nalazi u putinji i podijeljen je po naseljima i kampovima te ne postoji jedna glavna
pozornica i sadrZaj nije unaprijed isplaniran. On nije samo glazbeni festival nego on nudi
razne popratne sadrzaje kao $to su razne radionice, dogadaja, kocerata, umjetnickih
performansi kao s$to su joga, ples, meditacija, manikure, frizure, disko rolanje i drugo.
Organizatori ne zele iskoriStavati festival u promotivne svrhe pa tako nema komercijalizacije i
reklamiranja jer se polovina prihoda donira u humanitarne svrhe, a ostatk se koristit za
organiziranje sljedeceg festivala. Za mnoge je ovaj festival simbol duhovnog prociséenja i
opustanja negativnih strana, iako, kao i na svim festivalima, problem stvaraju prekomjerno

konzumiranje alkohola, droge i drugih stimulansa kao i manjak higijenskih uvijeta.
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Slika 6: Burning man
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6. HRVATSKI FESTIVALI

Hrvatska je medunarodno poznata kao turisticka destinacija koja  obiluje
mnogobrojnim festivalima koji su medunarodno poznati. Hrvatska ima moguénosti
kombiniranja razliCitih vrsta turizma koji se uvijek mogu povezati s festivalima. Zahvaljujuci
dugoj tradiciji u razvijanju obalnog turizma privukla je 1 privlaci veliki broj turista, kojima ¢e
se festival nuditi kao dodatna vrijednost za njihov boravak u destinaciji. Ostali oblici
selektivnog turizma, pa tako i turizam festivala, gotovo uvijek ima elemente kulturnog
turizma koji predstavlja priliku za uvrStavanje kulturnih programa u turisticke agende.
Najpoznatiji festivali u Hrvatskoj su Ultra Europe, Inmusic festival, Outlook,Dimensions i

Weekend media festival.
6.1. Ultra Europe

Ultra Europe festival je trodnevni festival elektronske muzike koji se proSirio u preko
dvadeset zemalja a od 2013. godini se odrzava u Splitu. To je festival u organizaciji Ultra
Worlwide u Europi s investicijama od 100 milijuna kuna u protekle Cetiri godine. Split je vec
prepoznat kao party destinacija te odrzavanjem Ultra Europe festivala je ojac¢ao svoju poziciju
na nacionalnoj razini. Zbog brojnih posjetitelja ostvaruju se veliki prihodi $to pridonosi
jacanju hrvatskog turizma. Svake godine ovaj festival posjeti preko 130.000 posjetitelja iz
cijeloga svijeta sto je vise nego o¢ekivanog. U 2016. godini nastupilo je 160 izvodaca, koje uz
brojne domace prati i 500 stranih novinara. Glazbeni festivali ve¢ dugi niz godina imju vrlo
vaznu ulogu kako u svijetu tako i kod nas. Usporedimo li Ultra Europe festival s
Tomorrowlandom, noze se uociti ne prevelika razlika, iako je Belgija mnogoljudnija od
Hrvatske, stoga moze se zakljuciti kako je Hrvatska zemlja sa potencijalem te je izuzetno
konkurentna. U Hrvatskoj se godi$nje odrzava preko pedeset glazbenih festivala kroz koje je
moguce privlacenje velikog broj gostiju. Hrvatska predstavlja jednu vrlo popularnu zemlju
zahvaljujuéi turizmu, te privla¢i mnog broj posjetitelja kojima je glavni ili sekundarni motiv
dolaska upravo taj festival. Jedan od naSih najposjecenijih festivala je Ultra Europe festival
elektronicke glazbe koji se odrzava u Splitu sredinom sedmog mjeseca, a ostvrajuj se veliki
broj prihoda od tog festivala u cijeloj regiji. Posjetitelji tih festivala uglavnom su motivirani
zabavom i provodom, ali i morem i suncem. Glazbenim turizmom ja¢aju kulturne ponude te
se privlace turisti promicanjem destinacijem kroz njegove ekonomske, drustvene i politicke

implikacije.

21



Ultra Europe festival u Splitu je najveci glazbeni festival i u Hrvatskoj te doni velike prihode i
korisiti destinaciji i okolnim gradovima. Jedan takav kulturi proizvod danas je priblizen
masama pa je kultura suoCena sa problematikom komodifikacije koja se odvija na svim
razinama. Stvaranje popularne elektroni¢ke i komercijalne glazbe koja privlaci veliki broj
posjetitelja pa sve do visoke cijene ulaznica te konzumiranje dodatnih sadrzaja na festivalima
kao $to su hrana, pice te drugi sadrzaji. Takvi festivali nose sa sobom i niz negativnih uc¢inaka
kao Sto je povecanje konzumiranja opijata Sto vrlo loSe utjeCe i na lokalno stanovnistvo.
Problematika je 1 u tome Sto se takvi festivali odrzavaju ve¢inom u ljetnom razdoblju. Drzava
bi tu trebala vise ulagati u kulturni turizam jer je ona vrlo vazan ¢imbenik poticanja upravo

tog kulturnog turizma, iako drzava ne pronali kulturu kao gospodarsku kategoriju.

Slika 7: Ultra Europe Split

Slika 8: Ultra Europe
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6.2 Inmusic festival

Inmusic festival je najveci open-air festival u Hrvatskoj. Poéevsi od 2006. odrzava se svake
godine krajem lipnja na jarunskom Otoku hrvatske mladezi u Zagrebu izuzev prve godine
kada se odrzao na zagrebackoj Salati. Od 2007. festival uglavnom traje 3 dana, a prati ga i
viSednevni smjestaj u kampu koji je takoder u organizaciji festivala. Festival je unato¢
povremenim izmjenama zadrzao formu gdje se na tri velike pozornice i viSe manjih odrzavaju
nastupi izvodaca koji izvode pretezno rock, pop, world music, elektronsku glazbu, ska, punk i
drugo. INmusic festival je primio i velika priznanja poput onog National Geographic
Travelera' koji je uvrstio INmusic medu 3 svjetska festivala koja treba posjetiti. Prema
americkom Huffington Postu46 uvrsten je medu 10 najboljih svjetskih festivala koje treba
posjetiti, a isto su uéinili i putni¢ki portali poput Lonely Planeta, Global Grasshoppera i
Travel Freaka. Proglih godina to je u¢inio i CNN? uvrstivsi Inmusic dvije godine za redom
medu 50 najboljih festivala u svijetu te britanski BBC koji je objavio pozitivnu recenziju
INmusic festivala. U New Musical Expressu (NME),jednom od najpoznatijih i najutjecajnijih
svjetskih glazbenih Casopisa objavljeno je kako je INmusic "neotkriveni dragulj europske
festivalske scene” te je festival koji pruza "jedinstveno iskustvo na jedinstvenoj lokaciji”.
Neki od mnogih headlinera koji su nastupili na INmusic festivalima proteklih godina su:
Arctic Monkeys, Jamiroquai, The Prodigy, New Order, Nick Cave and the Bad Seeds, The
Black Keys, Pixies, MGMT, Foals, Iggy and the Stooges, Franz Ferdinand, Morrissey, Arcade
Fire, Sonic Youth, Kraftwerk, Moby i drugi.?

L -- -.‘; Q!‘/

Slika 9. Inmusic festival

¥ National Geographic Traveler daju nagrade tvrtkama, ustanovama, zrakoplovnim tvrtkama i hotelima,
zajednicama i drzavi koje privlace pozitivne trendove u turizmu.

20 CNN, sto je skracenica za Cable News Network, medunarodni je 24-satni informativni kanal koji se emitira
putem satelita i kabelske televizije

*! 9 https://www.inmusicfestival.com/
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6.3. Outlook

Outlook festival, jedan je od vodecih svjetskih festivala bass glazbe i sound system kulture,
svako ljeto vraca na prekrasnu hrvatsku obalu te dovodi mnogobrojne izvodace koji spadaju
u sam vrh dub, reggae, hip-hop, drum‘n’bass, garage, dubstep, house i srodne glazbene scene.
Festival zapoc€inje koncertom u dvije tisu¢e godina staroj pulskoj Areni, veli¢anstvenom
okoliSu u kojem ¢e se u jedinstveno koncertno iskustvo spojiti s ljubavlju ocuvana anticka
arhitektura i vrhunska glazbena produkcija. Veé &etiri godine zaredom se odrzava u Stinjanu,
krajem kolovoza te traje 4 dana. Najveci broj posjetitelja dolazi iz Engleske od kuda i potjece
taj festival. Organizatori su nakon prvog odrzavanja u Stinjanu uvidjeli pozitivne ocjene od

posjetitelja te su odlu¢ili da se festival jos neko vrijeme odrzava u Stinjanu.

Slika 10. Outlook festival
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6.4. Dimensions

Dimensions festival u svojih pet godina postojanja postao je ultimativni cilj za pronicljive
ljubitelje glazbe Sirom svijeta. Beskompromisan odabir izvodaca, divan jadranski ambijent i
prijateljski ugodaj temelji su koji ¢vrsto drze ugled ovog festivala bez premca. Centralna
lokacija festivala, 200 godina stara tvrdava Punta Christo, intiman je labirint pozornica i
prolaza obogacenih najboljim svjetskim razglasima u nevjerojatnom okruzenju mora i Sume,
tik uz festivalski kamp Brioni. Uz dnevnu pozornicu na plazi, zabave na brodovima i niz
radionica posjetitelji mogu naéi balans izmedu dnevne i noéne strane Dimensions festivala.
Odrzava se krajem kolovoza i traje 4 dana. Cijena ulaznice ove godine iznosila je 850 kn §to
za mnoge posjetitelje ne predstavlja problem zbog velikog broja posjetitelja koji iz godine u

godinu raste.

Slika 11. Dimensions
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7. POVIJEST GLAZBENIH FESTIVALA

Rije¢ festival je prvi puta u povijesti zabiljezena u 14. stoljecu, a dolazi od latinske rijeci
festivus $to znadi slavlje.?? Prvi glazbeni festivali bili su vezani uz crkvena slavlja i zborska
pjevanja te organizirani su u Engleskoj u Katedrali sv. Pavla u Londonu krajem 17. stoljeca
pod utemeljen 1715. godine koji se i dan danas organizira u Engleskoj. To je manifestacija u
trajanju od tjedan dana koja je posvecena koralnim i orkestralnim koncertima, misama,
recitalima, kazaliStem i opcenitim kulturnim i duhovnim uzdizanjem. Specificnost ovog
festivala je $to se svake godine lokacija mijenja, a odrzavaju se u takozvanim engleskim
katedralnim gradovima Hereforda, Gloucestera i Worcestera. lako nisu zvani festivalima,
anticki Grei su u Defliju organizirali Pitijske igre, danas poznatije kao Olimpijske igre i jedna
od tadasnjih disciplina je bila posvecena Apolonu, bogu glazbe, muske ljepote i medicine.
Disciplina se nazivala ,,mousikos agon‘ te je od natjecatelja trazila glazbenu, plesnu i sveopéu
umjetnicku mastovitost 1 umijece.Uz crkvene festivale koji su zapoceli tradiciju okupljanja
veceg broja umjetnika i posjetitelja, prvi festival sekularne, tocnije svjetske glazbe je takoder
odrzan u Engleskoj 1784. godine u Westminsterskoj opatiji posvecen Georgu Friedrichu
Hindelu, njemacko — engleskom baroknom skladatelju.”® Festivali klasi¢ne i operne glazbe
postaju sve popularniji na podrucju Velike Britanije i SAD-a te se organiziraju sve do pocetka
Il. svjetskog rata. Razvojem novih zanrova glazbe poput bluesa i jazza dolazi do pojma
popularne glazbe, koju karakterizira privlacenje Sire mase, lakSa distribucija pjesama kroz
nosace zvuka i radio, promjene strukture pjesama i stvaranje novih glazbenika koji dobivaju
statuse zvijezda. Razvojem tehnologije glazba je postala dostupna svima, ne samo za slusanje,
ve¢ 1 za njeno stvaranje. Opere i veliki orkestralni koncerti su bili predvideni za vise
gradanske slojeve, kao $to su 1 tu glazbu stvarali visoko obrazovani pojedinci koju su znali
svirati viSe instrumenata 1 skladati, ¢ime je potraznja za takvom vrstom glazbe bila ogranicena
samo za one Kkoji su to mogli priustiti. Ve¢ napomenutim razvojem tehnologije glazba postaje
dostupna svima, instrumenti postaju moderniji 1 cjenovno pristupacniji, poput gitare, te
nepoznati pojedinci ili grupe ljudi pocinju stvarati novu glazbu. Prodajom albuma,
emitiranjem pjesama na radiju dolazi do stvaranja oboZavatelja, koji stvaraju potraznju za

sluSanjem takve glazbe uzivo, kako bi ¢uli i vidjeli svoje nove idole.

*? https://www.merriam-webster.com/dictionary/festival
> https://www.britannica.com/art/music-festival
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Najstariji festival popularne glazbe koji se i dan danas organizira je Reading Festival, prvi put
organiziran 1961. godine kao Nacionalni Jazz i Blues Festival. Prvih nekoliko festivala je
organizirano na atletskom terenu Richmond u Readingu, da bi se 1971. godine lokacija za
daljnje premjestila na Little John's Farm u centru Readinga.* Ulaznice za festival su u to
vrijeme koStale samo dvije funte i posjetitelji su mogli uzivati u tada najpopularnijim blues i
jazz izvodaCima. Razvojem glazbe dolazi do novih i zanimljivih Zanrova koji privlace sve
vecu publiku, poput samog rocka i pop glazbe, te danas ovaj festival privlaci preko 100.000
posjetitelja. Ali do revolucije u glazbi, organizaciji i samoj veli¢ini festivala dolazi 1969.
godine, kada se odrzao svjetski najpoznatiji festival popularne glazbe pod nazivom
Woodstock. Organizirao ga je Max Yasgar na svojoj farmi od 240 hektara, te mu je krilatica
festivala bila ,,tri dana ljubavi i mira“. Festival je privukao najbolje glazbenike tog vremena
poput Joe Cockera, Santane, Janis Joplin i Jimi Hendrixa, te bendove poput Creedance
Clearwater Revival, The Who i Jefferson Airplane. Naravno, s ovakvim zvu¢nim imenima
festival je bio osuden na ogroman uspjeh te je privukao pola milijuna posjetitelja koji su tri
dana zivjeli u ljubavi, jedinstvu, sreci i zelji za dobrom glazbom i zabavom. Event veli¢ine
ovoga iziskuje mnoga sigurnosna i logisti¢ka pitanja, pa su tako stanovnici grada Bethela u
saveznoj drzavi New York protestirali festival i samog organizatora, te je i sam tadasnji
guverner poslao oko tisu¢u policajaca da osigura festival. Ali nasrecu, festival je proSao bez
vecih incidenata i Woodstock je postao pojam uspjeha u rock'n'roll glazbi. Populariziranjem
disco glazbe 70-ih godina proslog stolje¢a dolazi i do razvoja elektronske glazbe koju danas
nazivamo EDM (electronic dance music), a u to vrijeme je imala nazive poput ,,new wave
music® i ,,techno® . Zanr je prve korake zapo¢eo u Njemackoj s izvoda¢ima poput Giorgio
Morodera i1 Kraftwerka te se vrlo brzo proSirio svijetom kao novo lice moderne glazbe. Danas
su EDM festivali jedni od najveéih na svijetu, a najpopularniji medu njima su i spomenuti
Ultra Music Festival koji se odrzava na viSe lokacija godiSnje, EDC (Electronic Dance
Carnival) u Las Vegasu, Tomorrowland u belgijskom gradu Boomu i Sensation Black/White

u Amsterdamu.

** https://www.paamapplication.co.uk/blog/2013/01/08/the-history-of-music-festivals/
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8. ZAKLJUCAK

U ovom radu pokusali smo prikazati djelovanje kulturnog, odnosno glazbenog turizma t;j.
glazbene industrije na turizam. Kulturni turizam sagledala sam i inernacionalno stavivsi neke
od najznacanijih primjera glazbene industrije kao glazbenog turizma. Kako sam ve¢ zakljucila
turizam je multidimenzionalna pojava koja se konstantno razvija unato¢ negativnim
utjecajima te ga je moguce definirati na vise nacina. Takoder, vrlo bitno je sagledati na koji
nacin 1 u kojoj mjeri glazbena industrija utjece na lokano stanovnistvo ( konkretno primjer
glazbenih festivala, buke i vandalizma koji proizlaze iz prekomjernog konzumiranja opijata).
Jesu li novéani sljevovi dovoljni za zanemarivanje izuzetno negativnih utjecaja koji dolaze sa
glazbenim turizmom kod lokalnog stanovniStva. Glazbeni turizam zajedno sa glazbenom
industrijom sa sobom veé¢inom veze mlade ljude, otvorenih svjetonadzora, koji su u potrazi za
zabavom, relaksacijom i odmorom od svakodnevnog stresa, a kojima je u interesu potroSiti
veéi nov€ani iznos, troSe¢i ne samo konkretno na ulaznice nego i na dodatke koji dolaze sa
zeljom za potpuno uzivanje. Odabir odredene destinacije kao odredista glazbenog turizma,
bilo to festivala, manifestacija, koncerata 1 drugih sli¢nih stvari, donosi veliku nov¢anu korist
koja je nazalost kratkoro¢na. U glazbenoj industriji ne postoji ovisnost o odredenom tipu ili
specificnoj vrsti destinacije jer njene atraktivnosti ne utjeCu puno na sam performans, iako u
kokretnom primjeru Ultra Europe festivala, more i sunce idu njima u korist za pruzanje
kopletnog osjecaj ugode i zadovoljstva, kao i na primjer Cmc festivala u Vodicama koji je
vodeci vestival domace glazbe u drzavi. Kopmleksnost ove dvije vrlo specifi¢ne pojave, moze
posjetitelje ne diskriminirajuci ljude u ni jednom kontekstu. Glazba ne poznaje boju, vjeru,
naciju, stastu, obrazovanje. Za glazbu ne postoje granice. Shodno tome, glazba u ljudskim
zivotima igra vrlo vaznu ulogu najboljeg prijatelja, podrske, opijata te relaksatora. Mozemo
zakljuciti da je Covjek potpuno ovisan o glazbi, ona je svugdje oko nas, sveprisutna je, prati
nas u svima fazama naseg zivota od onih najljep$ih do onih ne toliko nama dragih. Ona
popunjava najneugodniju tiSinu koju je tesko i¢im drugim popunitit. Takvu jednu veliku
kosrit glazba donosi i ekonomiji u globalu, ne gledajuc¢i samo ovaj dio turizma, nego i u
svakodnevinim raznim marketinSkim promocijama raznih proizvoda i uluga. Njena mo¢ da

privuCe razliCite posjetitlje, razli€itih svjetonazora, rezulira 1 otvaranjem takvih razl¢itih
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dodatnih usluga koje dolaze sa glazbenim turizmom. MozZe rezultirati otvaranjem razliitih
restorana, galerija, muzeja, kafica, ugostiteljskih objekata te drugih usluga za pruzanje
zadovoljstva turistima. Snagu glazbene industrije mozemo promatrari u podaku da je stih iz
pjesme Despacito, Luisa Fonsia koja bila izuzetno popularna 2017. godine sa skoro sedam
milijardi pregleda, koja je posredno donijela 300% vecu zaradu od turizma destinaciji koja se

spominje u stihu.
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