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1. UvVOD

Republika Hrvatska ima mnogo gradova, kako onih na kopnu, tako i onih na moru, koji su
turistima vrlo privlaéni. Jedan je od takvih gradova upravo Sibenik koji je izrazito posjeéen
tijekom cijele godine, a posebno ljeti. Proporcionalno povecanju broja turista, raste i potraznja
za parkirnim mjestima, ali i guzva u prometu, onecis¢enje okolisa, buka, vibracije itd. Iako je
ponuda prijevoznih sredstava velika, turisti se ipak naj¢eSc¢e odlucuju za upotrebu osobnog
vozila. U ovom se zavr$nome radu prikazuje promet kao element turizma te problemi koji se
javljaju zbog prevelikog broja vozila u turistickoj destinaciji. Takoder, prikazuje se kako
nedostatak parkirali$nih mjesta utjeCe na razvoj turizma i koje sve probleme nosi u turisti¢koj
destinaciji. Sve navedeno se opisuje i prikazuje na vrlo popularnom hrvatskom turistickom

gradu Sibeniku.

Stoga je svrha i cilj ovoga rada objasniti pojam i karakteristike turisticke destinacije te pojasniti
problem parkiranja u njoj. Takoder, najveci se naglasak ovoga rada daje prikazu problema

parkiranja kao i moguéim rjeSenjima navedenog problema u gradu Sibeniku.

Rad je strukturiran u cetiri poglavlja od kojih je prvo uvodno. U drugome se poglavlju
pojaSnjavaju razvoj i znaCajke neke turisticke destinacije opcenito te promet kao element
turistiCke destinacije. Takoder, u ovom se poglavlju daje osvrt na problem parkiranja u nekoj
turisti¢koj destinaciji kao i moguca rjeSenja tih problema. Trefe poglavlje prikazuje grad
Sibenik kao turisticku destinaciju Republike Hrvatske te se prikazuju stanje i moguénosti
parkiranja u gradu. Osim toga, prikazuje se ponuda parkiralista i njihove cijene, ali se i navode
potencijalna rjeSenja problema parkiranja. Na kraju rada dana su zaklju¢na razmatranja, popis

literature te popis slika i tablica.



2. PARKIRANJE U TURISTICKIM DESTINACIJAMA

Prema definiciji Svjetske turistiCke organizacije (UNWTO, 1999) turizam ,ukljucuje sve
aktivnosti proizasle iz putovanja i boravka osoba izvan njihove uobicajene sredine ne dulje od
jedne godine zbog odmora, poslovnog putovanja i drugih razloga nevezanih uz aktivnosti za

koje bi primili ikakvu naknadu u mjestu koje posje¢uju (Hrvatska enciklopedija, 2021).

Turist je osoba koja putuje izvan svog mjesta boravista zbog odmora, zelje za promjenom
okoline te zelje za promjenom uobicajenih svakodnevnih ponavljajucih radnji. Osim odmora,
turist putuje izvan svog mjesta boravka i zbog razonode, rekreacije ili relaksacije te iz
zdravstvenih ili poslovnih razloga. Opcenito, §to viSe odredena drzava ili grad ulaze u razvoj
svoje turisticke ponude, time postaje sve viSe atraktivna za turiste i time utjeCe na njihov
dolazak. Medutim, zbog sve veceg broja turista u odredenoj turistickoj destinaciji javlja se
velika potraznja za parkiraliSnim mjestima, nastaju velike guzve u prometu, ali i velika

onecis¢enja okolisa Sto kasnije ima utjecaj 1 na domace stanovnistvo u toj turistickoj destinaciji.

Stoga, s jedne strane, turizam donosi korist (u smislu financija) svim iznajmljiva¢ima, a s druge
se strane javlja nezadovoljstvo domacih stanovnika. Velikom potraznjom za odredenom
turistickom destinacijom javlja se naruSavanje okoliSa i mnogo otpada, ali i veliki problemi u
prometu. Najveéi problem u vecini turistickih destinacija upravo je parkiranje, $to zbog
nepravilnog parkiranja, tako i zbog nedovoljnog broja parkiralisnih mjesta (Marsani¢, 2008.,
str. 15).

2.1. Znacajke i razvoj turisticke destinacije

Turisticka destinacija predstavlja mjesto u kojemu se okupljaju turisti iz razli¢itih razloga, tj.

koristi koje im pruza ta turisticka destinacija (MarSani¢, 2008., str. 15).

Rije¢ destinacija (lat. destinatio = odrediste) se pocetkom sedamdesetih godina 20. stoljeca
pocela §iriti 1 na istrazivanje turizma, posebice njegovih tokova izmedu emitivnih i receptivnih
podrucja, a u svom izvornom znacenju predstavlja odrediste ili krajnji, usputni cilj (MarSanic,
2008., str. 15). Leksi¢ko znacenje definira destinaciju kao odredivanje, opredjeljenje, sudbinu

i usud (Klai¢, 2001., str. 285).



2.1.1. Znacajke turisticke destinacije

S vremenom je destinacija postala pojam za turisticki lokalitet, zonu, regiju ili drzavu Ccije
trziSno pozicioniranje ovisi o sljede¢im elementima: (Magas, Management turisticke

organizacije i destinacije, 2003., str. 25)

v' dostupnost,
v' privlaénost i

v/ organiziranost.

Razvojem turizma, termin destinacije poceo se sve viSe upotrebljavati s odredenim sadrzajima
1 turisticka destinacija postaje temeljni okvir kod osmiSljavanja koncepta turistickog razvoja.
Dakle, turisticka destinacija postaje turisticki organiziran i prihvatljiv prostor u kojemu turisti

nalaze sve sadrzaje koji th prvo privuku, a potom i zadrZe na duzem boravku.

Turisticka se destinacija, kao pojam, ustalila posljednjih godina i u hrvatskoj teoriji i praksi

zbog Cega je taj pojam prihvacen iz sljedecih razloga:

v’ zbog boljeg razlikovanja pojedinih odredista turisti¢kih putovanja,

v zbog boljeg odredivanja moguceg sadrzaja odredene destinacije te

v’ zbog stvaranja jasnijeg okvira za promociju boravka u tom nekom prostoru (Vukonic,
1995., str. 66).

Turisticka destinacija predstavlja ,,optimalnu kombinaciju fiksnih i varijabilnih ¢imbenika te
mogucnosti turistickog djelovanja u skladu s preferencijama trziSta, neovisno o
administrativnim granicama* (Magas, Management turisticke organizacije i destinacije, 2003.,
str. 84). Fiksni ¢imbenici turistima omogucavaju stjecanje dojmova i dozivljaja koje moze
pruziti odredena turisticka destinacija i oni se ne mogu mijenjati ili se, pak, mijenjaju
dugoroé¢no. Za razliku od njih, varijabilnim se ¢imbenicima smatraju turisticke robe te ulaganje

rada koji je potreban za odgovarajuce povezivanje tih roba i njihovo plasiranje na trziste.

Svjetska turisti¢ka organizacija (WTO) destinaciju definira kao ,,znacajno mjesto posje¢eno
tijekom putovanja“ (Hitrec, 1995, str. 46). Prema ovoj organizaciji turisticka destinacija

razlikuje:

v’ udaljenu destinaciju (najudaljenije mjesto u odnosu na dom),

v’ glavnu destinaciju (mjesto gdje je provedeno najvise vremena) i



v" motivirajuéu destinaciju (mjesto koje turisti smatra primarnim ciljem posjeta).

2.1.2. Razvoj turisticke destinacije

Osnovni ¢imbenici za razvoj turizma odredene drzave, regije ili mjesta su :

v’ atraktivni ¢imbenici (prirodni resursi),
v komunikacijski ¢imbenici (prometna povezanost) te

v’ receptivni ¢imbenici (sadrzaj ugostiteljskih i turisti¢kih objekata).

Prilikom razvijanja neke turisticke destinacije najvaznije je usmjeriti se na zelje 1 potrebe turista
1 prilagodavanje njima jer je konkurencija sve ve¢a. Medutim, prilikom tog razvoja moze do¢i
1 do pada turizma iz razloga S$to je sve vise prirodnih katastrofa, ali se razvija i sve viSe novih,

atraktivnijih destinacija.

Opcenito gledajuci, ekonomija destinacije okrece se prema stvaranju profita koji nudi masovni
turizam. | dok su turisti prije boravili u prirodi i pasivno se izlagali utjecajima prirodnih
elemenata 1 emocionalno dozivljavali prirodne privlacnosti, danas se to promijenilo. Naime,
prije su turisticka putovanja bila otkrivanje prostora i razmisljanje o njima zbog ¢ega nije bilo
potrebe za stvaranjem neke velike slozene dopunske turisticke ponude. U danasnje vrijeme
turisti ,,konzumiraju* prirodu te imaju vrlo aktivan utjecaj na sve prirodne elemente u mjestu
boravka. Danasnji turisti konstantno ,,bjeze* iz jednog mjesta u neko drugo te iz jednog objekta
u drugi zbog ¢ega im slika podrucja ostaje ,,mrtva uspomena®. Stoga se vecina turista prema
kulturnoj bastini i prirodnim vrijednostima odnosi nehajno i Stetno. Zbog svega navedenoga, s
vremenom se stvorilo pitanje kako i dalje razvijati turizam, a da pri tome ne trpi prostor (resurs),
ali ni da se ne umanjuju gospodarski niti neki drugi pozitivni u¢inci turizma na sredinu u kojoj

se razvija (Magas, Turisti¢ka destinacija, 1997., str. 4).

Stoga se razvio tzv. edrZivi turizam Koji podrazumijeva razvoj turizma koji ne dovodi do
propadanja i iscrpljivanja resursa na kojima se bazira taj razvoj te on odgovara danasnjim

potrebama turista. Nacela koja su obiljezja ovakvog turizma su sljedeca:

v" pazljivo odnoSenje prema prirodi (nedirnuta priroda bez buke),

v’ uvazavanje domaceg stanovnistva i njegove kulture,

v’ izbjegavanje rasipanja resursa (vode, elektrine energije, ekoloSko uklanjanje otpada
itd.),

v ocCuvanje prirodne, socijalne i kulturne visestrukosti (o¢uvanje flore i faune, socijalna

odgovornost),



strateSko planiranje (uskladenost dugoro¢ne koncepcije),
gospodarske prednosti (sprjeCavanje razaranja tradicionalne strukture drustva),

ukljuc¢ivanje domadeg stanovnistva (u razvoj turistiCke ponude),

D N NI NN

savjetovanje i obavjestavanje domaceg stanovnistva (moguénost aktivnog

sudjelovanja u planiranju i davanju vlastitih prijedloga u oblikovanju svog mjesta),

<

obrazovanje radnika u turizmu (educiranost o novim turisti¢kim trendovima) te
v’ odgovorni marketing (upoznavanje turista s obi¢ajima i navikama u destinaciji) (Magas,

Management turisticke organizacije i destinacije, 2003., str. 31).

Sva ova nacela odrzivog turizma odrazavaju idealnu sliku i u praksi ih nije moguée sve
postivati. Medutim, ova bi nacela trebala sluziti kao pomo¢ u orijentaciji s ciljem $to veéeg
priblizavanja idealnoj slici. Razvijati turizam nije moguce bez ikakvih negativnih utjecaja, ali

je cilj da se ti negativni utjecaji svedu na minimum, a pozitivni konstantno isticu.

Slika 1. prikazuje faze u razvoju destinacije.
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Slika 1. Faze u razvoju destinacije, Izvor: Mar$ani¢, R. (2008): Parkiranje u turistiCkim
destinacijama, 1Q PLUS d.o.0. Kastav, Rijeka, str. 34.



Iz ove se slike moze vidjeti kako turisticka destinacija prolazi kroz razli¢ite faze u kojima
destinacija najprije dozivljava porast broja dolazaka turista, potom ulaganje i investiranje u
smjestajne objekte, razvoj infrastrukture i poduzimanje razli¢itih promocijskih aktivnosti. Sve
se ovo odvija s ciljem privlacenja turista ¢ime se postize i zaposljavanje domaceg stanovnistva.
U zavrs$noj fazi razvoja turistiCke destinacije dolazi do opadanja broja dolazaka turista kada
smjestajni kapaciteti nisu popunjeni u dovoljnoj mjeri te se ostvaruju nize cijene turisticke

ponude, ito ¢ak iu ,,srcu‘ turistiCke sezone.

S obzirom na trendove koji prevladavaju u suvremenom turizmu, doSlo je vrijeme za
poduzimanje agresivnih i ofenzivnih marketinskih aktivnosti turistiCke destinacije koje ce
predstaviti njene vrijednosti, motivirati potencijalne turiste da posjete upravo tu turistiCku

destinaciju, a kasnije se opet vrate.

2.2. Uloga prometa u turistickim destinacijama

U danaSnje je vrijeme promet vrlo vazna sastavnica svih ljudskih aktivnosti i pretpostavka
gospodarskog razvoja zemlje, regije ili mjesta, a turizam jedna od najznacajnijih industrija zbog

svog iznimno dinami¢nog razvoja.
Uloga prometa analizira se u dvije tematske jedinice:

1. promet kao element turizma u gradskim destinacijama i

2. promet kao element kvalitete u turizmu gradskih destinacija (Mar$ani¢, 2008., str. 95).

2.2.1. Promet kao element turizma u gradskim destinacijama

Stupanj razvijenosti, stanje i usluZznost prometnog sustava predstavlja, uz turisticku ponudu,
jedan od osnovnih preduvjeta razvoja turizma. Naime, promet je sastavni i neodvojivi dio
turizma jer nema turizma ako se ne promjeni mjesto boravka za Sto je potrebno koriStenje nekog

prijevoznog sredstva, tj. sudjelovanje u prometu.

Medutim, problemi s prometom dogadaju se na svim razinama prometnog sustava, ali se, zbog
lakSeg sagledavanja tih problema, osnovna podjela prometa u funkciji turizma moze izvrSiti na:

(Marsani¢, 2008., str. 95)



v prometnu dostupnost do turisti¢ke destinacije i

v’ promet u samoj turisti¢koj destinaciji.

Prometna dostupnost do turisti¢ke destinacije odnosi se na drzavnu ili medunarodnu prometnu
infrastrukturu koja mora zadovoljiti velike prometne zahtjeve na $to kvalitetniji nac¢in. Naime,
to je vazno jer ona turisti¢ka destinacija koja je dostupnija ima viSe izgleda za iskoristenje svojih
kapaciteta. Pod pojmom dostupnosti turistiCke destinacije ne misli se samo na putovanje do nje
nego i na kvalitetu i Sirinu njene ponude te na njenu cijenu i udobnost. 1z tog se razloga treba
put do same turisticke destinacije osmisliti da bude privlatan kako bi turist ,,dozivio*

destinaciju 1 ispunio, ako ne i premasio, svoja ocekivanja.

Dakle, za turizam svake drZave, regije 1 mjesta iznimno je vazna dobra prometna povezanost.
Stoga je Republika Hrvatska posljednjih godina uloZila mnogo financijskih sredstava kako bi
izgradila cestovne mreze. Zahvaljujuéi svojoj tradiciji, ali i iskustvu, Republika Hrvatska je

pozeljna turisticka destinacija 1 zbog toga je nuzno da se do nje moze do¢i lako.

Medutim, kako 1 u drugim zemljama, tako je i u Republici Hrvatskoj, problem dodatna
koncentracija turista na nekim podrucjima na kojima to jednostavno nije ostvarivo, tj.
infrastruktura nije namijenjena za tako veliki broj turista. Stoga dolazi do velikog zagusenja
prometa, velikih 1 stalnih guzvi, buke, zagadenja zraka ¢ime se smanjuje atraktivnost te
turistiCke destinacije. Stoga u takvim destinacijama upravljanje prometom postaje primarni cilj
1 rjeSavanje prometnih problema nuzno je potrebno. Prometni sustav u turizmu ima dvije

klju¢ne zadace:

v/ omogucavanje turistima dolazak do turisti¢ke destinacije te
v/ omogucavanje turistima mobilnost unutar te turistitke destinacije (Horak, 2005., str.

86).

Medutim, promet je i mnogo viSe od ovoga jer, kao nerazdvojni dio turistickog putovanja, u

velikoj mjeri utjee na ukupan turisticki dozivljaj 1 atraktivnost same turisticke destinacije.

Gledajuc¢i s aspekta osnovne dostupnosti, mnogi problemi u cestovnom prometu Republike
Hrvatske rijeSeni su izgradnjom autocesta, ali jo$ uvijek su dostupni neki nerijeSeni problemi

poput:

v neodgovarajucih spojeva autocesta s lokalnom mreZom,



v nedimenzioniranost i neodgovaraju¢e odrZavanje lokalnih cesta u naseljima i izvan njih
te

v prometne guzve u gradovima, posebice onim ve¢ima (Marsani¢, 2008., str. 100).

Posebno je vazno istaknuti probleme prometa unutar samih turistickih destinacija jer kvaliteta
prometa u destinaciji utjecCe na ukupan dozivljaj i dojmove turista, pocevsi od stanja cestovne
mreze, organizacije javnog prijevoza, moguénosti parkiranja, sigurnosti sudionika u prometu i
slicno. Sukladno tome, u buduénosti ¢e se svakako morati posti¢i veéa sigurnost za turiste, veéa
dostupnost, visoki zdravstveni standardi, ¢is¢i okoli§ itd. U svim ovim znac¢ajkama Republika

Hrvatska moze zauzeti visoko mjesto medu pozeljnim turistiCkim destinacijama.

Dakle, prioritetni ciljevi Republike Hrvatske koji se odnose na razvijenost prometa svakako su

sljedeci:

v’ zavr$etak izgradnje autocesta prema svim turistickim destinacijama,
odgovarajuca oprema autocesta prate¢im usluznim objektima,
modernizacija prilaznih cesta autocestama,

postizanje bolje kvalitete cesta na otocima,

unaprjedenje sustava informiranja vozaca na cestama,

rjeSavanje problema prometa u turistickim destinacijama,

bolja organizacija prometa u razdobljima najvece turisticke potraznje te
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smanjenje koriStenja osobnih automobila u turistickim destinacijama (Horak, 2005., str.

89).

Iznad svih prethodno navedenih ciljeva postavljen je primarni cilj da se svim poduzetim
aktivnostima i1 mjerama neugodno putovanje pretvori u privlacno turisticko iskustvo. Za
ostvarenje navedenog cilja prijeko je potrebna bolja suradnja onih koji su zaduzeni za

realizaciju prometnih i turisti¢kih projekata.

2.2.2. Promet kao element kvalitete u turizmu gradskih destinacija

Kvaliteta prometa jedan je od glavnih preduvjeta za razvoj turizma 1 turisticke destinacije i taj
se preduvjet mora konstantno prilagodavati promjenama na trziStu i zahtjevima turista. Naime,

kvaliteta je upravo ono $to svaki turist trazi, zeli 1 ocekuje.



Kvaliteta se definira kao razina zadovoljenja i potvrdivanja potreba i zahtjeva potrosaca te je to
kontinuirani proces jer se zahtjevi potrosaca stalno mijenjaju i oni traze jo§ vise i jo$ bolje.
Bududi da je promet vrlo vazna stavka svake turisticke destinacije, korisnici tih prometnih
usluga zahtijevaju §to vecu razinu kvalitete. Kvalitetu jedne prometne usluge sacinjavaju

sljede¢i elementi:

v udobnost,
brzina,
redovitost,
toCnost,
cijena,

sigurnost kao i
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dodatne usluge tijekom prijevoza te mogucnost prijevoza ,,od vrata do vrata“ (Mrnjavac,

2002., str. 189).

Kvalitetom prometne usluge uvelike se utjeCe na kvalitetu turistiCke usluge jer udobnosc¢u
tijekom turistiCkog putovanja raste 1 turisticki dozivljaj prilikom posjete odredenoj turistickoj
destinaciji.

Izmedu prometa 1 turizma postoje pozitivne meduovisnosti 1 komplementarnosti, ali izmedu
njih nerijetko postoje i odredeni problemi i konflikti. Tako, npr. promet, tj. prometna
infrastruktura, moze vrlo ograni¢eno ili uopée ne moze kratkoro¢no mijenjati strukturu i obujam
ponude. Turizam generira veliku prometnu potraznju $to prometu ¢esto stvara velike pritiske
kod zadovoljavanja te potraznje. Stoga bi rjeSenje za to bilo produzenje turisticke sezone ¢ime
bi se postigao viSe uravnotezen odnos prometne ponude i turisticko prometne potraznje. S
aspekta lokalnog, regionalnog, nacionalnog i1 medunarodnog aspekta, turizam i promet
konkuriraju u istom vremenu i istom prostoru §to donosi brojne konflikte i probleme izmedu
turistickih aktivnosti i prometa. Promet i turizam Cesto konkuriraju na iste ograni¢ene
financijske potencijale za dugoro¢no financiranje investicija ili kratkoro¢no financiranje

tekucih aktivnosti.

Ukoliko se Zele posti¢i maksimalne koristi 1 od prometnih 1 od turistickih aktivnosti, vrlo je
vazno da se promet i turizam usklade. Turisti u mjestima koja posje¢uju ocekuju visoke
ekoloske standarde kako bi se zdravstveno, psihicki i fizicki regenerirali za cjelogodiSnje radne

napore i ekoloski rizi¢nije sredine.



Medutim, promet je taj koji nerijetko narusava zeljene ekoloske standarde jer uzrokuje razne

klimatske promjene, buku, smrad, degradaciju okolisa i ostale Stetne u¢inke na okolis.

Zahvaljuju¢i prometu, mobilnost turizma dominira u suvremeno doba, ali je ogranicena.
Naime, ta se ograniCenja najvise reflektiraju u viSe naseljenim mjestima i postaju posebno
konfliktni u vrijeme turistiCke sezone i1 blagdana. Svi su ti problemi i konflikti posljedica
razvoja prometa i turizma, ali i brzih razvojnih proces, losih urbanisti¢kih rjeSenja te razmjestaja

svih prometnih i turistickih kapaciteta.
Dakle, problemi koji se pojavljuju u suvremenim turistickim destinacijama jesu:

v povecéanje gustoce prometa i pogorSanje uvjeta za odvijanje prometa i
v’ sve vedi broj raznih vrsta vozila i pjeSaka koji traze slobodne povrSine za kretanje i

parkiranje (Marsanic¢, 2008., str. 119).

Svim se tim povecanim zahtjevima teSko uspijeva udovoljiti zbog ¢ega nastupaju iznimno
velike poteskoce i problemi kod organiziranja odvijanja prometa. Naime, turizam, kao
gospodarska grana, pretpostavlja kretanje Sto je osnovni preduvjet njegova postojanja i daljnjeg
razvoja. Pri tome nije dovoljno samo prometno povezivanje turistiCkih destinacija ve¢ i

kvalitetno rjesavanje odnosa prometa sa svim ostalim segmentima jedne turisticke cjeline.

2.3. Problem parkiranja u turistickim destinacijama i utjecaj na razvoj turizma

Problem parkiranja vozila u turistickim, posebice gradskim, destinacijama javlja se kao
posljedica prevelike koncentracije radnih mjesta u malenom prostoru, nekontrolirane upotrebe
automobila te ograni¢enja u ukupnom prometnom sustavu. SlozZenost rjeSavanja problema
parkiranja uvjetovana je konstantnim porastom broja stanovnika i turista, ali i broja radnih
mjesta te automobila na odredenom podru¢ju. Ovaj se problem odvija tijekom cijele godine, a
osobito pogada domace stanovnistvo te, tijekom turisticke predsezone, sezone i postsezone
postaje sve veci i ve¢i. Planiranje prostora te potreba za parkiraliSnim prostorom predstavlja
iznimno kompleksan, odgovoran i, u vecini slu€ajeva, nedovrSen posao. Svaki takav prostor
ima neku svoju formu, tj. utvrduju se njegove granice, a njegov sadrzaj predstavlja sve ono §to

je fizicki smjesteno u tom prostoru.
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Zadatak je osobe koja planira naci sklad forme, sadrzaja i funkcioniranja tog prostora, ali prema
unaprijed postavljenim kriterijima planiranja. Upravo je taj zadatak vrlo tezak i tesko rjesiv jer
se na pocetku rjeSavanja postavljenog zadatka, uz zeljene ciljeve, nalaze i nezeljena ogranicenja

(Tomi¢, 1979, str. 2).

Prostor u kojemu treba jasno i precizno odrediti 1 provoditi rezim parkiranja je podrucje cijele
gradske destinacije, a na cjelokupnom se teritoriju trebaju provesti mjere sankcioniranja
neregularnog parkiranja. Na §irim rubnim dijelovima sredista gradskih i turistickih destinacija
treba biti omoguceno slobodno parkiranje gdje god je to moguce, kao i1 dugotrajna parkiranja
po stimulativnim cijenama. U samom srediStu gradskih destinacija treba uvesti ogranicenje
dugotrajnog parkiranja, ali i dodatne mjere kaznjavanja poput uklanjanja vozila i lisice te
povlastene parkiraliSne kartice za stanovnike srediSta gradova 1 turistiCkih destinacija. U
destinacijama u kojima je potraznja ve¢a od ponude treba organizirati naplatu parkiranja, a
rezim parkiranja ovisit ¢e o samom odnosu ponude 1 potraznje, i to polaze¢i od osnovnog cilja
da se popunjenost parkiraliSta u vrSnim razdobljima zadrZzava na razini od 80 do 85%
popunjenosti kapaciteta. Upravo ova razina popunjenosti omogucava pronalaZenje slobodnog
parkiraliSnog mjesta i1 zapravo bi cijeli prostor turistiCke destinacije trebao biti prostor unutar
kojeg ¢e se provoditi odgovaraju¢i rezim parkiranja. Vrlo je teSko pruziti samo jednu tocnu
prognozu buducih potreba za parkiranjem u srediSnjem podrucju gradskih turistickih destinacija
iz razloga Sto one ovise o odredenom reguliranju parkiranja u uzem podru¢ju gradske
destinacije, ali i o razvoju gradskog putnickog prometa. Iako se nastoji smanjiti kretanje
osobnih vozila u srediStima gradova, ta su vozila prisutna u velikoj mjeri, kako iz poslovnih

razloga, tako i zbog kupovine.

Naime, to je neizbjezno u slucajevima kada je vec¢ina potrebnih sadrzaja smjeStena u sredistu
grada. Gradski javni promet u Republici Hrvatskoj suocava se sa zakréeno$¢u, zagadenjem i
niskom razinom sigurnosti zbog ¢ega se javlja nekvalitetni promet za korisnike gradskog
prometa. Potrebe za parkiralisnim mjestima ovise 0 tome koja je namjena objekta, tj. nije ista
potreba za parkiranjem kod zgrade s kancelarijama ili, pak, prehrambene prodavaonice.
Sukladno tome, potrebe za parkiraliSnim mjestima treba racunati s obzirom na namjenu i
djelatnost zgrade koja se moze koristiti u razli¢ite svrhe, a sve temeljem normativa za
odredivanje potrebnog mjesta za parkiranje vozila. Medutim, nikad se ne moZe skroz u
potpunosti voditi raCuna o Zeljama za parkiraliSnim prostorom u srediStu gradskih i turisti¢kih
destinacija. Naime, neizbjeZna ograni¢enja automobilskog prometa moraju biti korjenitija
ukoliko je manja ponuda parkiraliSnog prostora.
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U buducénosti ¢e potrebe za parkiraliSnim prostorom gospodarskog, poslovnog i turistickog
prometa vjerojatno premasiti moguénosti izgradnje u srediStima destinacije. Dokazano je da u
poslovnim podru¢jima vecine gradskih destinacija nedostaje parkiraliSnog prostora i da nigdje
ne postoji viSak tih kapaciteta. 1z tog je razloga pozeljno iskoristiti svaku moguénost za
stvaranje dodatnog prostora za parkiranje, a pri tome treba paziti na Sto bolje iskoristenje
pojedinih povrSina. Kod skucenih prostora u kojima je potraznja za parkiraliSnim mjestima
dosta veca od ponude, treba planirati izgradnju garaznih objekata ili podzemnih garaza, ali i u
prostorima gdje nedostatak parkiraliSnog prostora jos uvijek nije toliko velik. Pri tome se
svakako mora dati prednost kratkotrajnom parkiranju u odnosu na dugotrajno parkiranje.
ParkiraliSta s obveznim placanjem 1 to po cijenama koje su odredene ovisno o trajanju
parkiranja pogodna su za kratkotrajna parkiranja i voza¢ ne moze racunati da ¢e na duZe vrijeme
nalaziti besplatan prostor za parkiranje u glavnim i sredi$njim podru¢jima. | u stambenim se
podru¢jima gradskih destinacija moraju osigurati buduce parkiraliSne potrebe na povr§inama
pogodnima za parkiranje vozila. U dijelovima gradskih destinacija s gustom izgradnjom moraju
se predvidjeti parkirni objekti ¢ime se ostvaruje dovoljan broj parkirnih mjesta, a pri tome se

ne naruSava kvaliteta stanovanja.

Potreba za parkiraliStima u stambenim podrucjima proizlazi iz broja stacionarnih vozila
(prosjecno i po dva automobila na svaki stan), uveéan odredenim uceséem vozila posjetilaca

i vozila dostave.

Trenutna situacija s parkiranjem u Republici Hrvatskoj vrlo je alarmantna s nepoznatim rokom
i na¢inom rje$avanja. Naime, da bi se zadovoljile velike potrebe za parkiranjem u stambenim
podru¢jima, mogucée je izgraditi garazne objekte. Medutim, izgradnja je takvih objekata
iznimno skupa i vrlo je dug rok povrata ulaganja, njihova je realizacija vrlo upitna. Naime, u
svim hrvatskim gradskim 1 turistiCkim destinacijama potrebne su nove strategije gradskog
prometa koje se zasnivaju na zadrzavanju osobnih vozila na rubnim dijelovima 1 parkirali§tima
s kojih konstantno polaze sredstva javnog gradskog putnickog prijevoza (autobusi, shutle-
servis, tramvaji, trolejbusi, gradske Zeljeznice na elektriéni pogon, rent-a car, taxi vozila i
slicno) (Mrnjavac, 2002., str. 144).
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2.3.1. Odgovornosti nositelja turistickih destinacija za probleme parkiranja

Turisticki kapaciteti rastu jako brzo, a parkiralisni jako sporo zbog cega dolazi do
Lumrtvljivanja® motornih vozila, tj. kada netko nade slobodno parkiraliSno mjesto, ne usuduje
se napustiti ga kako ga ne bi preuzela druga vozila. Tijekom turistiCke sezone u turistickim je
destinacijama veliki broj domacéih i stranih vozila koja opterecuju i oSteéuju prometnice,
opterecuju benzinske crpke i parkiraliSta te ugrozavaju sigurnost u prometu. Problem pakiranja
vozila u turistiCkim destinacijama odvija se zbog Cinjenica da se u vrijeme turisticke sezone
osigura dovoljan broj parkiraliSnih mjesta za domace stanovnistvo 1 turiste, a u razdoblju izvan
turistiCke sezone ti su prostori prazni. Medutim, dovoljan broja parkiraliSnih mjesta uvjet je za
kvalitetno uzivanje turista u sadrzajima turisticke destinacije gdje spada i moguénost parkiranja

svojih osobnih vozila.

Vecinu gradskih turistiCkih destinacija obiljezava veliki tranzitni promet vozila kroz srediSte
same destinacije, veliki broj vozila tijekom sezone, nedostatak mjesta za parkiranje, brojni
sadrzaji koji nastavljaju tradicionalnu proizvodnju u srediStu. Vecina turistickih destinacija
kasni s uo¢avanjem i rjeSavanjem prometnih problema u cjelini, a osobito problema parkiranja
vozila. Naime, potraznja za parkiraliSnim mjestima nekoliko je puta ve¢a od ponude regularnih
mjesta u gotovo svim turistiCkim destinacijama. Uvodenjem naplate i ograni¢avanjem
parkiranja nastoji se smanjiti dolazak posjetitelja osobnim vozilom u samo srediste turisticke
destinacije, ali bezuspjesno. Poteskoée koje se javljaju kada je potraznja za parkiraliSsnim

mjestima daleko veca od ponude su:

v zauzimanje neovlastenih povr$ina namijenjenih pjeSacima ili, Gesto, parkiranje na
zelenim povrSinama,

v ometanje pjeSackih tokova i

v prometni zastoji, a posebice poteskoce kod opskrbljivanja trgovina i odvijanja hitnog

prometa (hitna pomo¢, policija i1 vatrogasci) (MarSani¢, 2008., str. 162).

Sve ove poteSkoce dovode do ,,sukoba* izmedu vozaca i pjeSaka, ali 1 do ugroZenosti Covjeka
zbog sve vece buke i oneCiS¢enja zraka. Posljednjih se godina nastoji Sto viSe parkiraliSna
mjesta razmjestiti s uli¢nih povrs$ina s velikim prometom na prikladnije povrSine (poput garaza)

kako bi se povecali kapaciteti i smanjili zastoji na glavnim prometnicama.
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Kod problema parkiranja uz rub, javljaju se tri moguca rjeSenja:

1. zadrzavanje parkiranja na ulici,
2. potpuna zabrana parkiranja i
3. zabrana parkiranja na ulici samo za najveCe prometne potrebe (Jelinovi¢, 1973., str.

139).

Parkiranje uz rub zapravo idealno odgovara zadovoljenju potreba za kupnjom novina, cigareta,
ukrcaja ili iskrcaja osoba iz vozila te obavljanje kratkih poslova na posti, banci ili slicno. Za tu
privilegiju vozaci parkiraju uz rub 1 vrlo Cesto plac¢aju prevelike tarife parkiranja nego na

ostalim parkiraliSnim povrSinama.

U svakodnevnoj prometnoj slici gradskog, ulicnog parkiranja organiziranje i uvodenje naplate
parkiranja predstavlja iznimno vazan element unaprjedenja gradskog prometa. 1z tog se razloga

uvode sljedeca rjeSenja:

v’ parkomati (uredaji za automatsku naplatu parkiranja na uli¢nim parkirali$tima),

v ru¢ni terminali u sluzbi nadzora provedbe odluka grada o organizaciji i na¢inu naplate
parkiranja te

v’ parkirali$ni centar i programski paket ,,parkmonitor (preduvjet kvalitetne organizacije

1 gospodarenja parkiraliStima).

Parkomati (parkirni automati) su mikroracunarski uredaji koji su namijenjeni kontroli i
automatskoj naplati parkiraliSnih usluga na otvorenom (ulicnom) prostoru (Marsani¢, 2008.,
str. 176). Svaki takav uredaj mora obecavati veliku pouzdanost, smanjene troSkove koristenja
te unaprjedenje funkcionalnosti. Parkomat mora korisniku omoguciti da prividno odredi
vrijeme parkiranja uz kontrolu maksimalno dopuStenog vremena parkiranja na odredenoj
lokaciji, ovisno o vrsti korisnika (stanar, pretplatnik itd.), dnevnom i tjednom rasporedu te o

sezonskom rasporedu.

Takoder, svaki bi ovaj uredaj trebao imati osnovne funkcije kao $to su: naplata parkiranja putem
kovanica, bezgotovinska naplata parkiranja putem ParkChip kartica te nadopuna ParkChip
kartica kreditom na svakom automatu. Karta parkiranja treba sadrzavati podatke o datumu 1
pocetku te zavrSetku parkiranja, oznaku lokacije, naplatne zone, jedini¢ne cijene i cijene ukupne

naplate parkiranja (Marsani¢, 2008., str. 175 - 176).
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Suvremeni na¢in upravljanja parkiraliStima temelji se na sustavu automatske naplate parkiranja
putem parkiranih automata, a nadzor i kontrola obavljaju se pomo¢u mobilnih digitaliziranih
uredaja za unoSenje i prijenos podataka — prenosivih prijenosnih rac¢unala. Dakle, rije¢ je o
rucnim terminalima koji imaju memoriju odgovarajuceg kapaciteta i modul za prijenos
podataka u centar za obradu tih podataka, ali i Stampac kojim se ispisuju kazne za parkiranje.
Za obradu svih podataka parkiranja u nekoj turistickoj destinaciji nuzna je racunalna podrska,
tj. ParkingCentar. Sva ta oprema moze, ali i ne mora, biti smjestena na jednoj lokaciji i Cesto
je rasporedena s obzirom na djelatnosti koje se obavljaju na odredenoj lokaciji. S obzirom na
specificnost svake pojedine turisticke destinacije, software ParkMonitor 1 hardware struktura
Parking Centra mora biti fleksibilna i imati moguénost za nadogradnju sukladno promjenama

na terenu ili, pak, Zeljama korisnika (Marsani¢, 2008., str. 177 - 178).

Dakle, provodenje i organiziranje gradskog parkiranja koriStenjem suvremenih parkiraliSnih
automata u velikoj mjeri pojednostavljuje, ubrzava, kontrolira i pribavlja potrebne podatke o
prekrsiteljima te nadzire rad parkiraliSnog osoblja, unosi knjigovodstvene podatke i, na

svakodnevnoj razini, otprema mandatne tuzbe prekrSiteljima.

Po uzoru na velike europske gradove, Republika Hrvatska sve ceS¢e uvodi visekratna
parkiralista, bile to podzemne ili nadzemne garaze koje su vrlo vazno sredstvo za rjeSavanje
problema parkiranja u turistickim destinacijama. Garazno-parkirni objekti sami za sebe, bez
nekih dodatnih sadrzaja, gotovo su u cijelom razvijenom svijetu ,,nuzno zlo* iz razloga Sto je
povrat ulaganja u takve objekte jako dug, a njihova profitabilnost upitna. Medutim, ovakvi su
objekti iznimno vazni za svaku turistiCku destinaciju zbog ¢ega se moraju promatrati kroz
ukupne prometne, ekoloske i druge efekte, a ne kroz samu (ne)isplativost objekta. Upravo je iz
tog razloga vrlo tesko izazvati ikakav interes za ulaganje u takve objekte. Kako bi garazno-
parkirni objekti ostvarili nekakav pozitivan rezultat, nuzna je suradnja izmedu njihovih
vlasnika, lokalne vlasti i policije. Naime, kaznama policija treba kaznjavati svako nepropisno
parkiranje ¢ime izravno pridonosi punjenju garazno-parkirnih objekata. Medutim, nije samo
policija dovoljna, ve¢ se i lokalna vlast mora odluciti za izgradnju takvih objekata ¢ime bi

zapravo sanirala guzve u samom srediStu turistiCke destinacije (Mar$ani¢, 2008., str. 198 - 200).

2.3.2. Utjecaj problema parkiranja na razvoj turizma u turistickim destinacijama

15



Mnogo je trajnih i rastuc¢ih problema u gradovima i turistickim destinacijama, posebice u sezoni
poput premalo parkirali$nog prostora za vozila, oduzimanja mjesta pjeSacima, i to parkiranim
vozilima na pjeSackim stazama te sukoba izmedu pjesaka i vozila. Svi se ti problemi ponavljaju

ve¢ godinama, ali u sve vecoj i ve¢oj mjeri, a do nekog trajnijeg rjeSenja nije se doslo.

Prema Zakonu o sigurnosti prometa na cestama pod pojmom parkiranja vozila podrazumijeva
se ,,prekid kretanja vozila u trajanju duljem od tri minute, osim prekida koji se ¢ini da bi se
postupilo po znaku ili po pravilu kojim se upravlja prometom® (Zakon o sigurnosti prometa na
cestama, 2004., str. Cl. 2, st. 62 1 63).ParkiraliSte je prostor koji sluzi za zaustavljanje vozila te

je oznacen oznakama na kolniku 1 prometnim znakom.

Voznja moze biti poduzeta iz raznih razloga, poput odlaska na posao (svoje radno mjesto),
obavljanja nekih drugih poslova, kupovine, razonode 1 sli¢no. S kojom je svrhom voZnja

poduzeta ovisi 0:

v mjestu stanovanja (u gradu ili izvan njega),

razvijenosti, u¢estalosti i cijeni javnog gradskog putni¢kog prometa,
stupnju motorizacije,

visini Zivotnog standarda,

mogucnosti parkiranja,

propusnoj mo¢i gradskih ulica te

AN N N NN

veli¢ini gradske destinacije (Jelinovi¢, 1973, str. 14).

Svi se ovi uzroci razlikuju od drzave do drzave, od grada do grada te od turisticke destinacije
do turisticke destinacije. Svaka voznja na kraju zavrSava parkiranjem vozila, bilo na krace, bilo

na duZe vrijeme. Razlikuju se dvije vrste miruju¢eg prometa:

1. mirujuéi promet ,,u radu“ (vozila se, u cilju obavljanja neke radnje, nalaze izvan
prometnog strujanja) te
2. cisti mirujuci promet (obuhvaca vozila na povrSinama za parkiranje, vozila u garazama

1 vozila pri duzem ¢ekanju, npr. taxi vozila).

Osim prijeko potrebnog mirovanja, veliki je dio mirovanja vozila uvjetovan zastojima u

prometu, i to naj¢esce zbog nedovoljne propusne moci prometne infrastrukture.

Mirovanje prometnih sredstava nazo¢no je u svim prometnim granama, ali je ipak najviSe
izrazeno u cestovnom prometu zbog velikog broja prometnih sredstava, i to u velikim
gradovima. Rjesavanje problema mirovanja cestovnih motornih vozila trebalo bi zapoceti
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planskom izgradnjom gradova, i to u skladu s planiranjem prometne infrastrukture i prometnih

tokova, s obzirom na veli¢inu i pravce kretanja.

Navedeno je moguce ostvariti samo kod novih gradova, a buduéi da u svijetu postoji veliki broj
starih gradova, javlja se potreba za pokretanjem nekih drugih rjesenja u domeni organizacije
gradskog prometa. Posljedice nekvalitetnog rjesavanja prometnih tokova u gradskim i
turistickim destinacijama su zaustavljanje ili parkiranje vozila na kolniku zbog cega se smanjuje
propusna mo¢ prometnica i prosjeCna brzina kretanja, a povecavaju se troskovi koriStenja
prometnih sredstava i broj prometnih nezgoda kao i razina zagadenja okolisa. Sve manje
prostora za vozila, pretijesne ulice i manjak parkiraliSnog prostora sve viSe ugrozavaju
svakodnevni Zivot domaceg stanovnistva 1 turistiCkih posjetitelja. Rasterecenje prometnica
moze se posti¢i dobro organiziranim javnim putnickim prijevozom jer se time povecavaju
kapacitet, brzina, sigurnost voznje i ekoloSka prihvatljivost, ali u turisticka atraktivnost. Naime,
time bi se smanjila potraZnja za koriStenjem osobnih vozila 1 ublaZili bi se problemi parkiranja

cestovnih vozila.

Potrebe za parkiranjem javljaju se zbog Cinjenice da svako osobno vozilo provede deset puta
viSe u mirovanju nego u pokretu. Prilikom preciznog proucavanja problema parkiranja doslo se

do spoznaje da su neizbjezna ogranicenja individualnog prometa sa sljede¢im zakljuccima:

1. nedostatak parkiraliSnog prostora dovodi do prometnih poteskoc¢a na ulicama gradskih
destinacija, a sve te poteskoce Stete gospodarstvu, turizmu i svakodnevnom zivotu
domaceg stanovnistva,

2. U mnogim srediStima turistickih destinacija nece biti moguce nadomjestiti povecanu
potraznju za parkiranjem koje treba ocekivati u buducnosti. 1z tog razloga svako
povecanje parkiraliSnog prostora, pa i ono najmanje, ima odlucujuéu vaznost za razvoj,

3. raspolozivi prostor za parkiranje i kapaciteti prilaznih ulica glavnih dijelova turistickih
destinacija moraju biti medusobno uskladeni,

4. povecanje novih parkirali$nih kapaciteta moze se ostvariti:

v’ prosirenjem javnog uli¢nog prostora u ograni¢enom obujmu,

v’ stvaranjem mjesta za parkiranje na gradevinskim terenima za posjetitelje i
stanare zgrade te

v’ izvan javnog uli¢nog prostora na posebnim prostorima za parkiranje ili u
garazama te

5. zarazumno koristenje parkiraliSnog prostora najvaznije su dobra regulacija i uspostava

rezima naplate parkiranja (Jelinovi¢, 1973., str. 15 - 17).
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Iako su se u proslosti ove Cinjenice osporavale, u danasnje su vrijeme potvrdene jer ne postoji

ni jedna turisticka destinacija koja ne ostvaruje veliki izvor prihoda od naplate parkiranja.

Prosjecna duzina trajanja parkiranja raste s veli¢inom turistiCke destinacije i u malenim
destinacijama voznja u srediSnje poslovno podrucje ne traje dulje od nekoliko minuta te je
parkiranje jednostavno i obavlja se nekoliko puta na dan. Kako su turistiCke destinacije vece,
voznja je sve duza i parkiranje postaje sve veci problem. Duzina parkiranja razli¢ita je i s
obzirom na mjesta za parkiranje u turistickoj destinaciji. Naime, parkiranje uz rub najkrace je,
a najduze kod parkiranja u garaznim objektima. Zbog omogucavanja obavljanja poslova u
srediSnjim dijelovima turistiCkih destinacija, parkiranje je ograniceno te iznosi jedan do dva
sata, iznimno Cetiri sata, dok je parkiranje u garaznim objektima neograniceno (Jelinovi¢, 1973.,

str. 17).

2.4. Moguca rjeSenja problema parkiranja u turistickim destinacijama

Ubrzanim razvojem stupnja motorizacije doslo je do brojnih potesko¢a u vidu slobodnog
kretanja vozila po javnim prometnim povrSinama te u pogledu pronalazenja mjesta za njihovo
parkiranje. Sve to nosi odredene nezeljene posljedice koje se ogledaju u smanjenju propusne
moc¢i prometnica, ograni¢enjem u brzini kretanja, povefanim brojem prometnih nesreca,
zastojima i smanjenom protocnos¢u prometnica. Upravo su u srediSnjim dijelovima gradskih i
turistiCkih destinacija ti problemi najveci, a mogucnost njihova rjeSavanja najmanja. Na rubnim
dijelovima turistickih 1 gradski destinacija situacija je obrnuta. Dakle, priblizavanjem sredistu,
raste broj putnika i broj vozila te prometna optere¢enja koja se manifestiraju guzvom, a opada

raspolozivi prostor.

Ukoliko se Zeli izbje¢i navedene prometne (ne)prilike, mora se ograni¢iti parkiranje na

kolnicima i duzina trajanja parkiranja te se moraju stvoriti potrebni prostori za parkiranje izvan

kolnika.

Naravno, nepozeljno je ograniéiti ili striktno zabraniti parkiranje na kolniku sve dok se
prethodno ne ponudi neko zamjensko rjeSenje. Buduci da postojece povrSine za parkiranje koje
su namijenjene parkiranju vozila po kapacitetu i lokaciji ne zadovoljavaju sadasnje, ali ni
buduce potrebe, potrebno je posvetiti se tom problemu i uloZiti dosta financijskih sredstava.

Naime, trebaju se izgraditi nova parkiralista i to tamo gdje postoji jak promet vozila, a moraju
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biti smjestena tako da ne smanjuju propusnu mo¢ prometnica i raskrizja (Marsani¢, 2008., str.

134).

Mnogo je elemenata koji utjecu na potrebe za parkiraliSnim povr§inama, a te povrsine nikako
nisu malene. Prvo je vazno utvrditi je li turisti¢ka destinacija centralizirano izgradena, koliko
su siroke njene ulice, kakve su moguénosti rubnog parkiranja, kakva je koncentracija poslovnih
podrucja, stambenih objekata, hotela, kazalista, trgovina i sli¢no te kakva je razvijenost turizma.
Svi ovi elementi mogu odrediti i razvoj same turisticke destinacije jer se u danasnje vrijeme

turiste ne moze privu¢i samo prirodnim ljepotama i ugodnim smjestajnim objektima.

Najucestaliji oblik prijevoza u turistiCkim destinacijama je koriStenje osobnog automobila
kojim se korisniku turisticke usluge, turistu, pruza sloboda u prostoru i vremenu da dostigne
lokaciju koju Zeli 1 u vrijeme kada to Zeli. Svaka prometna grana zahtijeva tri elementa bez

kojih nema uspjesnog prometa:

v" vozilo,
v puti
v/ mjesta za stajanje (MarSani¢, 2008., str. 134).

Dok je, kod javnog prometa, neophodno da turistiCka destinacija ima sagradene stanice za
kratkotrajno stajanje, kod koriStenja osobnih vozila javlja se potreba za kra¢im, ali 1 duzim
parkiranjem. TuristiCke destinacije razli¢ito rjeSavaju probleme nedostataka prostora za
parkiranje i dok neke nastoje osigurati dovoljno prostora za sve korisnike, druge, pak,
organiziraju parkirna mjesta samo za turiste. Naime, nerijetko dolazi do konflikta izmedu vozila
u kretanju 1 parkiranih vozila koji se Cesto rjesava tako da se stimulira krac¢e zadrzavanje na
pojedinom podrucju te se uvode nize cijene za parkiranje na krace vrijeme, a vise cijene za
parkiranje na duze vrijeme. Moguce je rjeSenje i stimuliranje javnog putnickog prometa koji
stvara brze, efikasne i jeftine usluge, a time se destimulira koriStenje osobnih prijevoznih

sredstava.

Takoder, moguce je rjeSenje 1 osiguravanje jeftinih i odgovarajucih prostora za parkiranje vozila
na krajnjim stanicama javnih prometnih sustava u rubnim dijelovima turisti¢kih destinacija. No,
ovakva varijanta podrazumijeva jeftine usluge javnog putnickog prometa za prijevoz do srediSta
turisticke destinacije, a skupe usluge za parkiranje vozila u samom srediStu turisticke
destinacije. 1z navedenoga proizlazi da je jeftinije parkiranje na krajnjim stanicama javnih
prometnih sredstava plus prijevoz do srediSta nego samo parkiranje. Ovakav nacin parkiranja

poznat je pod nazivom Park & Ride, a primjenjuje se u velikoj mjeri u razvijenim europskim
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drzavama. Koriste¢i se ovakvim sustavom, vlasnik vozila nije primoran traziti prostor za
parkiranje svog vozila u sredistu turisticke destinacije. Ovakav naCin organizacije parkiranja
nije pogodan, ali ni povoljan za turiste koji Zzele svoja vozila parkirati $to blize nekoj atraktivnoj
turistickoj destinaciji.

Medutim, ono $to vlasnici vozila Zele postici je dolazak do samog odredista svoje voznje zbog
¢ega je posljednjih godina povecan broj onih koji su spremni platiti viSe za parkiranje samo
kako bi bili $to blize svojoj Zeljenoj destinaciji. Problem parkiranja nije prisutan samo u
vremenu 1 prostoru ve¢ 1 u psihi ovjeka. Naime, vozaci Zele svoja osobna vozila pribliziti §to
je moguce blize cilju svoje voZnje pa barem 1 pod uvjetom da neprekidno kruze dok ne nadu

parkirno mjesto.

RjeSenje nedostatka parkiraliSnih kapaciteta ocito treba traziti u ograni¢enju upotrebe osobnih
vozila u srediStu turisticke destinacije, uvodenju efikasnijeg javnog gradskog putnickog
prometa te u razumnom pristupu rekonstrukciji gradskih sredista, a sve s ciljem postizanja
potrebne podloge za kvalitetnu organizaciju prometnih tokova. Naime, kvalitetnom
organizacijom prometnih tokova, uz neznatne zahvate i minimalne troskove, moZe se pospjesiti
odvijanje prometa. U Republici se Hrvatskoj Cesto odvijaju samo malene izmjene u tom

pogledu §to nema neke dugoro¢ne pozitivne posljedice za odvijanje prometa.

Dakle, gradovi i turisticke destinacije, kako u svijetu, tako i u Republici Hrvatskoj, razli¢ito su
organizirani i razli¢ito dozivljavaju probleme nedostataka parkiraliSnih mjesta. Dok za neke
postoje problemi i zele ih rijesiti, neki smatraju da ¢e se taj problem sam rijesiti. Budu¢i da je
u Republici Hrvatskoj problem parkiranja ve¢ dugo zanemarivan i ,,stavljan po strani, nuzno

je potrebno, rjeSavanje navedenog problema.

3. STANJE I MOGUCNOSTI PARKIRANJA U GRADU SIBENIKU

Grad Sibenik glavni je grad Sibensko-kninske Zupanije koji se prvi put spominje na Bozi¢ 1066.
u darovnici Petra Kresimira IV. zbog ¢ega se i naziva Kre§imirovim gradom (Sluzbene stranice

Grada Sibenika, 2021.).

Grad Sibenik smjesten je na sredi$njem Jadranu, u slikovitom, razvedenom zaljevu u koji utjece

Krka, jedna od najljepSih hrvatskih krskih rijeka. Za Sibensko je podrucje karakteristicna
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mediteranska klima s vru¢im ljetima te suhim i blagim zimama.. Ovaj su grad utemeljili Hrvati

prije viSe od tisu¢u godina, S§to ga ¢ini najstarijim hrvatskim samorodnim gradom na Jadranu

(NEFRO2020, 2021.).
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Slika 2. Grad Sibenik na karti Republike Hrvatske, 1zvor: Google maps (09.03.2021.)

3.1. Razvoj grada Sibenika i njegove turisti¢ke ponude

Grad Sibenik se po¢eo razvijati iz naselja podno tvrdave sv. Mihovila koja se uzdiZe na strmoj
litici iznad grada, a status grada dobio je 1169. godine. Nakon $to je Dalmacija 1412. godine
prodana Mlecima, Sibenik dolazi pod vlast Venecije, a uslijed teskih ratova s Turcima, zbog
obrane od Osmanlija, grade se fortifikacijski sustavi. Sredinom 16. stoljeca nastupa kuga koja
je desetkovala grad i uzrokovala njegovo dugotrajno nazadovanje te spor oporavak. 1941.
godine Sibenik ponovno zauzimaju Talijani, a nakon kapitulacije Italije u Drugom svjetskom

ratu formalnu vlast preuzima Nezavisna Drzava Hrvatska (NDH). Za vrijeme socijalisticke
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Jugoslavije u gradu Sibeniku se otvaraju nove tvornice i pogoni slijedom &ega je procvjetalo
gospodarstvo, no sve se to mijenja za vrijeme Domovinskog rata 90-ih godina. Nakon rata, u
kojemu je Sibensko-kninska Zupanija dala veliki obol, grad se polako okreée turizmu i u
danasnje vrijeme predstavlja jednu od najatraktivnijih turistickih destinacija u Hrvatskoj

(Turisti¢ka zajednica Sibensko-kninske Zupanije, 2021.).

Grad Sibenik, osim svojih prirodnih ljepota i mora, posjeduje odredenu kulturnu bastinu, i to
onu materijalnu i nematerijalnu. ,,Predstavnica® materijalne kulturne bastine grada Sibenika je
katedrala svetog Jakova kao jedno od najznacajnijih i najljep$ih graditeljskih ostvarenja u
Republici Hrvatskoj, a od 2000. godine uvrstena je na UNESCO popis svjetske kulturne bastine.
Ova je katedrala gradena jako dugo — viSe od sto godina, a svoju unikatnost moze zahvaliti tome
Sto je cijela izgradena od kamena bez koriStenja vezivnog materijala. Katedrala Sv. Jakova
poznata je i po svojim skulpturama (71 glava) na vanjskom dijelu svetista i za njim se smatra
da su portreti suvremenika 1 sugradana Jurja Dalmatinca. Sljede¢a materijalna kulturna bastina
grada Sibenika je tvrdava svetog Mihovila koja se prvi put spominje 998. godine i u povijesti
je sluzila kao glavna toc¢ka gradskog obrambenog sustava. Tvrdava je dobila ime po svetom
Mihovilu, zastitniku grada Sibenika i, nakon svoje obnove, ova je tvrdava postala mjesto za
odrzavanje koncerata jer je postala velika ljetna pozornica s 1077 mjesta. U danas$nje je vrijeme

.....

kulturnog turizma (Tvrdava kulture Sibenik - tvrdava sv. Mihovila, 2021.).

Osim Tvrdave sv. Mihovila u Sibeniku su aktualne i Tvrdava sv. Ivana, Tvrdava sv. Nikole i
Tvrdava Barone. Dok su u proslosti ove tvrdave sluzile kao obrana od napada tijekom ratova,
danas su to izletita i vidikovci. Vrlo vazna ustanova grada Sibenika je njegov muzej koji je

utemeljen 1925. godine prigodom obiljezavanja 1000-te obljetnice hrvatskog kraljevstva.

Muzej grada Sibenika sastoji se od arheoloskog, kulturno-povijesnog i etnografskog odjela, a
bavi se prikupljanjem, cuvanjem, obradom i prezentacijama kulturno-povijesne bastine
Sibenskoga kraja. U svojim zbirkama S$ibenski muzej ¢uva brojne predmete muzejske
vrijednosti koji su zna¢ajni za proucavanje Sibenske proslosti, i to od najstarijih vremena pa sve

do dana$njih dana (Muzej grada Sibenika, 2021.).

Hrvatsko narodno kazaliste u Sibeniku osnovano je 1870. godine kao ,,Sibensko kazaliste*,
a danas je posve uredeno s medaljonima (s imenima) i stiliziranim portretima talijanskih

pjesnika. Buduc¢i da je kazaliste gradeno od sredstava gradana, nazvano je Drustveno kazaliste,
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i to sve 1872. godine kada se preimenovalo u Kazalite Mazzoleni u Cast poznato Sibenskog

pjevaca Frana Mazzolenija.

Slika 3. Hrvatsko narodno kazaliste u Sibeniku, Izvor: Hrvatsko narodno kazaliste u Sibeniku,

http://www.hnksi.hr/stranice/hrvatsko-narodno-kazaliste-u-sibeniku/3.html (10.03.2021.)

Grad Sibenik obiluje i s mnostvom crkvi, poput crkve Sv. Barbare, crkve Sv. Nikole, crkve Sv.

Dominika, crkve Sv. Duha, crkve Sv. Kriza, crkve Sv. KrSevana itd.

Sto se, pak, tice, nematerijalne kulturne bastine grada Sibenika, isti¢e se Sibenska kapa kao
jedan od simbola grada Sibenika i umijeée njene izrade ima svojstvo nematerijalnog kulturnog

dobra Republike Hrvatske.

U Sibeniku su vrlo vazni i Sibensko kolo (folklorni plesni izraz) te klapsko pjevanje koje je
odraz danasnjeg kulturnog identiteta ovoga Grada. Vrlo poznat u svijetu Medunarodni djecji
festival odrzava se u Sibeniku od 1958. godine te je postao festival medunarodnog znaéenja i
svojevrsni zastitni znak grada. Ovaj festival potice razli¢ite oblike dje¢jeg stvaralastva, kao §to
su dramsko, lutkarsko, filmsko, likovno i glazbeno stvaralastvo (Medunarodni djec;ji festival u

Sibeniku, 2021.).
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Vecleri dalmatinske Sansone predstavljaju prepoznatljiv Sibenski festival koji se odrzava u
mjesecu kolovozu i privlaci veliki broj ljudi, a odrzava se na Trgu Republike Hrvatske (ispred
katedrale Sv. Jakova). Program je predstavljen u dvije veceri — vecCeri starih i veceri novih
kompozicija. Ovaj je festival priznat od strane mnogobrojnih glazbenika i ostalih vaznih ljudi,

kako za hrvatsku, tako i za svjetsku scenu (Veéeri dalmatinske $ansone u Sibeniku, 2021.).

Nadalje, vrlo poznat dogadaj koji se obiljeZava svake godine u rujnu u gradu Sibeniku je Sajam
u srednjovjekovnom Sibeniku. Tijekom ovog sajma cijeli je Sibenik u duhu srednjeg vijeka
te se nude razliciti domaci proizvodi za kupnju 1 odrZavaju se brojne atrakcije poput borbi
vitezova, paljbi iz topova, plesova itd. Svakog Cetvrtka u mjesecu srpnju, kolovozu i sredinom
rujna u staroj jezgri grada Sibenika odrzavaju se klapske veceri. Naime, na ovim se veéerima
predstavljaju razne klape iz grada Sibenika i njegove okolice, ali i dalje i njima se promoviraju
vaznost i ljepota a capella pjevanja. Osim klapskih veceri, u Sibeniku je vazna i Orguljaska
ljetna $kola koja svojim polaznicima nudi obrazovanje i razvijanje vjestina stvaranja glazbe na
povijesnim orguljama. Ni gastronomija nije zaboravljena u gradu Sibeniku jer se odvija
medunarodni projekt za promicanje hrvatske gastronomije pod nazivom Chef's stage. Ovaj
dogadaj okuplja najbolje kuhare iz cijeloga svijeta koji pouCavaju sve zainteresirane o

tehnikama svoga rada.

Buduéi da je ples iznimno vazan i privladan svugdje, pa tako i u Sibeniku, svake se godine u
ovome gradu odrzava Sibenski plesni festival koji nudi moguénost edukacije plesa za mlade
plesage. Osim plesa, u Sibeniku se odrZava i festival animacije pod nazivom Supertoon kojemu

je cilj prikazivanje kratkometraznih filmova iz Hrvatske i svijeta (Supertoon festival Sibenik,

2021.).

Turisti¢ka ponuda grada Sibenika podrazumijeva sve objekte za pruzanje smjestaja i prehrane
turista u gradu. Naime, turiste privla¢i grad Sibenik iz raznih razloga (neki su od njih prikazani
prethodno), ali te sve turiste treba nahraniti i negdje ih i smjestiti. Stoga grad Sibenik, iz godine
u godinu, obogacuje svoju turisticku ponudu i, sukladno globalnom trendu povecanja hotela 1

hostela, otvara takve nove objekte.

Uz postojece hotele u centru grada, hotel Jadran i, novootvoreni hotel Bellevue, vrlo veliku
hotelsku ponudu u gradu Sibeniku pruza turistitko naselje Solaris. Solaris ima pet hotela u
Sibeniku, i to su: Ivan, Jakov, Jure, Andrija i Niko, ali nudi i ostale atrakcije poput En Vogue
Beach Club-a, Dalmatinskog Etno sela, Aquaparka i Mediteranskog Trga. U gradu Sibeniku je

2015. godine otvoren hotel D-resort u Sibenskoj Mandalini, i to od strane turskih investitora.
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Ovaj hotel raspolaze sa 63 luksuzno opremljenih soba, pet deluxe i jednog predsjednickog

apartmana te tri ekskluzivne vile (Hotel D-resort Sibenik, 2021.).

st

Q

-

>

Slika 4. Hotel D-resort Sibenik, Izvor: Booking.com, https://www.booking.com/hotel/hr/d-
resort-sibenik.hr.html (10.03.2021.)

Osim navedenih, Grad Sibenik ima jos i druge hotele, poput hotela Heritage Hotel Life Palace,
Hotel Panorama, Heritage Hotel King i mnogo hostela. Ovisno o tome u kojem dijelu grada se
turisti zeli smjestiti, moze odabrati hostel Sv. Lovre, Scala, Splendido, Globo, Scardona, Marko
i jo§ mnoge druge (Booking.com - Sibenik, 2021.). Takoder, osim mnogobrojnih hotela i
hostela, grad Sibenik obiluje velikim brojem (i taj se broj konstantno poveéava) apartmana i
soba. Dakle, grad Sibenik prilagodava se dobi, plateznoj moéi, spolu, Zeljama i potrebama

svojim turistima na nacin da ima Siroku turisticku ponudu, tj. mjesta za razlicite turiste.

Veliki broj turista iz razli¢itih dijelova svijeta dolazi u grad Sibenik zbog njegove velike
turisticke ponude. Kao posljedica tome javljaju se mnogobrojni problemi od kojih se posebno

isti¢e problem parkiranja u gradu Sibeniku. Dakle, ovome gradu definitivno nedostaju
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odgovaraju¢a parkiraliSta kao i1 broj parkiraliSnih mjesta. Stoga ¢e se u nastavku prikazati

navedeni problem kao i moguca rjesenja tih problema.

3.2. Parkiranje u gradu Sibeniku

Kao $to je ve¢ reteno, grad Sibenik predstavlja vrlo atraktivno turistiko odrediste mnogih
turista iz raznih dijelova svijeta. Parkirali$nih mjesta je malo, a naravno da domace stanovnistvo
zeli 1 treba parkirati svoj automobil kraj svoje kuce, a s time nema mjesta joS i1 za automobile
turista. Stoga bi svakako, prvo u staroj gradskoj jezgri, trebalo povecati parkiralisnu ponudu,
$to vrijedi i za nove dijelove grada. Moguénost parkiranja u gradu Sibeniku izaziva vrlo nisku
razinu zadovoljstva domaceg stanovnistva, ali i turista. Problem parkiranja javlja se kao
posljedica loSeg planiranja prometnih povrSina i manjka parkiralisnih kapaciteta. U svrhu
rjeSavanja problema parkiranja i parkirali$nih mjesta u gradu Sibeniku 2001. godine osnovan
je Gradski parking d.0.0. Naime, cilj je ovog poduzeéa uspostava regulacije prometa u
mirovanju i1 konstantno pronalazenje novih prostora i proSirenje parkiraliSnih kapaciteta grada
Sibenika. Nakon osnivanja poduzeéa, parkiranje se naplaéuje ruéno, a kasnije se postepeno
uvodi automatizirana naplata pomocu PTC terminala. Tako se u pocetku javio veliki otpor
gradana plac¢anju parkinga, s vremenom se to stabiliziralo 1 danas je to postalo ,,normalno

(Gradski parking d.o.o. Sibenik, 2021.).

3.2.1. Parkirali$na ponuda grada Sibenika i nagini pla¢anja parkiranja

Gradski parking d.o.o0. od prve godine svoga postojanja vodi politiku sustavnog ulaganja u
parkiralisnu infrastrukturu i edukaciju svojih djelatnika. Tijekom svoje povijesti, Gradski
parking d.0.0. razvio je mnogo parkirali$nih povrSina. Prvi veci projekt Gradskog parkinga
d.o.o0. bio je uredenje parkiralista Sv. Nediljica (Slika 6.) 2008. godine koji je za gradane znacio

mnogo.

Naime, ovaj je prostor bio skroz zapusten i nedostupan te se ovim parkiraliStem rijeSio problem
parkiranja stanovnika gradskog predjela Crnica. Ovo parkiraliSte ima 40 mjesta, izgradene
nogostupe za pjesake, javnu rasvjetu i hortikulturu na zelenim otocima (15 godina Gradskog

parkinga - monografija, 2021.).
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Slika 5. Parkiralidte Sv. Nediljica u Sibeniku, Izvor: Gradski parking d.o.o. Sibenik — javna
parkiralista, http://www.gradski-parking.hr/stranice/javna-parkiralista/13.html (11.03.2021.)

Sljedeéi veliki projekt Gradskog parkinga d.o.o. Sibenik bio je 2008. godine kada je uredeno
sezonsko parkirali§te u TEF-u. Naime, ova je lokacija idealna iz razloga $to je taj dio grada
turisticki aktivan, tj. udaljen je samo pet minuta hoda od Sibenskog Doca do kojega se moze
doéi kroz uvalu Pekovac koja pruza prekrasan pogled na grad Sibenik. Zatim, u velja¢i 2015.
godine Gradski parking d.o.o. Sibenik otvara parking na tzv. Mulu Krke,(slika 6.), koji ima
rampu i kucicu za naplatu parkiranja. Buduci da je Sibenska riva vrlo posje¢ena i atraktivna,
ovo je parkiraliite pun pogodak za grad Sibenik, a ovo parkiraliite ima 38 parkirnih mjesta.
Osim naplate parkiranja za cestovna vozila, Gradski parking Sibenik je iste te godine preuzeo

naplatu privezista na Sibenskoj rivi.

27


http://www.gradski-parking.hr/stranice/javna-parkiralista/13.html

Slika 6. Parkiraliste na mulu Krke u Sibeniku, Izvor: Sibenski portal,

https://sibenskiportal.hr/iz-grada/foto-ureduje-se-parking-na-mulu-krke-sa-38-parkirnih-

mjesta/ (11.03.2021.)

Tablica 1. prikazuje parkirali$ne zone u gradu Sibeniku kao i cijene parkiranja.

Tablica 1. Parkirali$ne zone i cijene parkiranja u gradu Sibeniku

ZONA 0
Obala prvoboraca
Obala palih omladinaca
Obala hrvatske mornarice

ZONA 0+
Parkiraliste ,,Gat Vrulje”

ZONA |
Ulica kralja Zvonimira
Ulica Petra Grubisica
Ulica Stjepana Radica
Ulica Ante Starcevica

OD 01.06. DO 30.09. - 10,00 kn/h
OSTATAK GODINE - 5,00 kn/h

OD 01.06. DO 30.09. — 10,00 kn/h
OSTATAK GODINE - 5,00 kn/h
MIJESECNA KARTA — 250,00 kn

5,00 kn/h
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Ulica Karla Vipauca
Ulica Vladimira Nazora
ZONA 1+
Ulica Ante Starcevica 500 kn/h
ZONA 11
Sv. Nediljica
Ulica Put Groblja
Zagrade
Tezacka ulica
Ulica Ante Supuka
Ulica Vatroslava Lisinskog 3,00kn/h
Kamenarska ulica
Ulica Stjepana Radic¢a
Put Gimnazije
Ulica Petra Preradovica
Lokalna cesta Solaris

ZONA A
ParkiraliSte ,,Draga“ OD 01.06. DO 30.09. - 6,00 kn/h
Parkiraliste , Zeljeznicki kolodvor* OSTATAK GODINE - 5,00 kn/h
Ulica Stjepana Radica
ZONAB OD 01.06. DO 30.09. — 10,00 kn/h
Podzemna garaza ,,Poljana“ OSTATAK GODINE - 5,00 kn/h
ZONAC OD 01.06. DO 30.09. — 10,00 kn/h
Parkirali$ta ,,Gat Krka“ OSTATAK GODINE - 5,00 kn/h
SEZONSKA PARKIRALISTA
ParkiraliSte bazena u Crnici OD 01.06. DO 15. 09. — dnevna karta 20,00 kn
Parkiraliste TEF OSTATAK GODINE PARKIRALISTA NE RADE

Parkiraliste City Parking
OD 01.07. DO 31.08. — 3,00 kn/h

ParkiraliSte Solaris OSTATAK GODINE PARKIRALISTE NE RADI
Izvor: 15 godina Gradskog parkinga — monografija,
https://issuu.com/gradskiparking/docs/gp_monografija_15god (11.03.2021.)

Gradski parking d.o.o. upravlja s 374 parkirna mjesta na ¢etiri rampom regulirana parkiraliSta

na podruéju grada Sibenika, a to su:

parkiraliSte ,,Gat Krka* sa 38 parkirnih mjesta,
parkiraliSte Draga sa 130 parkiranih mjesta,

parkiraliste Zeljezni¢ki kolodvor sa 185 parkirnih mjesta i

AR NEENEEN

parkiraliste Izgradnja sa 52 parkirna mjesta (Gradski parking d.o.o. Sibenik - rampom
regulirana parkiraliSta, 2021.)
U razdoblju od 01.06. do 30.09. radno vrijeme svih uli¢nih parkiraliSta je od 07 do 23 sata, od

ponedjeljka do nedjelje, ukljucujuci blagdane, za sve parkiraliSne zone. U razdoblju od 01.10.

do 31.05. radno vrijeme svih uli¢nih parkiraliSta je od 07 do 21 sat za sve zone.
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Subotom se naplata parkiranja odvija od 07 do 14 sati, osim u 0. zoni ¢ije je radno vrijeme 0d
07 do 21 sat. Parkiranje se moze platiti mobilnom telefonom, na parkirnom automatu ili
kupnjom na kiosku. Kod pla¢anja mobilnim telefonom, potrebno je poslati SMS poruku koja
sadrzi registracijsku oznaku vozila (bez razmaka i specijalnih znakova) na m-parking broj
odgovarajuée parkirne zone. Potom stize potvrda o parkiranju, i to u obliku povratnog SMS-a
na korisnikov mobilni telefon sa svim podacima o plaéenom parkiranju, Slanjem jedne SMS
poruke moze se platiti najviSe 1 sat parkiranja, a maksimalno vrijeme parkiranja nije
ograni¢eno. Osim mobilnim telefonom, parkirna se karta moZe kupiti na parkirnom automatu
postavljenom u blizini parkiraliSta na nacin da se ubaci novac, odredi vrijeme parkiranja 1
prieka da automat izbaci parkirnu kartu. Na parkirnoj je karti ispisano vrijeme trajanja
parkiranja i tu je kartu potrebno ostaviti s unutarnje strane vjetrobranskog stakla na vidljivo
mjesto. Sljedeca je moguénost kupnja parkirne karte na kiosku TISAK gdje se dobije racun koji
sluzi kao potvrda o platenom parkiranju 1 karta se moze produZiti na bilo kojem kiosku Tiska
do maksimalno dozvoljenog vremena u koristenoj zoni. Postoji moguénost i za izradu

povlastene karte na koju, kako se moze 11z samog naziva zaklju€iti, nemaju svi pravo.
Naime, pravo na povlastenu parkirnu kartu (PPK) imaju:

v’ fizicka osoba koja ima prebivaliste ili boraviste u ulici u kojoj se naplaéuje parkiranje
(dokazuje svojom osobnom iskaznicom) i ima vozilo registrirano na svoje ime
(dokazuje prometnom dozvolom),

v pravna osoba koja koristi poslovni prostor gdje se naplacuje parkiranje (dokazuje
ugovorom o zakupu) i ima vozilo registrirano na pravnu osobu (dokazuje prometnom

dozvolom).

Svaka PPK cijene je koja je odredena s obzirom na to podrucje i moze se izdati samo ako su

podmirene sve obveze prema Gradskom parkingu d.o.o0. do dana njenog izdavanja.

Osim povlastene, postoji i komercijalna karta koja moze biti tjedna, mjese¢na ili godi$nja, a
izdaje se fizi¢koj ili pravnoj osobi, neovisno o prebivalistu ili boravistu, tj. sjediStu ili

poslovnom uredu, a odnosi se na uli¢na parkiralista 1. 1 2. zone.

3.2.2. Problemi parkiranja u gradu Sibeniku

Grad Sibenik atraktivan je grad za Zivot, ali i za turizam. Naime, s obzirom da je u danasnje
doba sve vise vozila javlja se problem gdje ih ostaviti, tj. parkirati.
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Taj problem naroCito je istaknut u strogom centru grada, budu¢i da su tamo u pravilu
koncentrirani najatraktivniji sadrzaji koji privlace dodatni promet. Stoga su najveci problemi
dinamickog i stacionarnog prometa upravo u tim zonama grada. Medutim, i ostali periferni
dijelovi grada imaju problem s parkiranjem vozila. Kada bi se krenulo po kvartovima u gradu
Sibeniku, moglo bi se vidjeti svasta. Na primjer, kvart Baldekin koji je zaista gusto naseljen,
ali i posjecen (Skole, sportska dvorana, veleuciliste itd.) ima veliki problem s parkiranjem
vozila. Slika 8. prikazuje problem parkiranja vozila kod dje¢jeg igraliSta. Naime, ovo je
podruéje gdje se nalazi Osnovna $kola Tina Ujeviéa i Veleugiliste u Sibeniku, ali i mnos$tvo

stambenih zgrada.

Dakle, osim svakodnevnih vozila stanara tih zgrada, ovdje svoja vozila ostavljaju i studenti te
djelatnici veleucilista i osnovne Skole. Takoder, ovdje se nalazi i, vrlo posjeceno, djecje igraliSte
te se javlja problem prelaska djece preko ceste. Navedeni se problem javlja jer, od parkiranih
vozila, dijete ne moze pregledno vidjeti dolazi li koje vozilo, a tako ni voza¢ ne moze vidjeti
dijete. Stoga je ova situacija, prvenstveno, vrlo opasna za odvijanje prometa. Osim toga, stanari

zgrada Cesto nemaju gdje parkirati svoje vozilo zbog ,,povremenih* vozila, a u blizini je i

trgovina $to znaci jo§ veci protok vozila.

Slika 7. Problem parkiranja u kvartu Baldekin, Izvor: Vlastita izrada autora

Slika 8. prikazuje problem parkiranja kod dvorane Baldekin.
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Slika 8. Parkirali$te kod dvorane Baldekin, Izvor: http://www.juso-sibenik.hr/objekti/sportski-

centar-grad (11.03.2021.)

Nedaleko od spomenutog podruéja, nalazi se i sportska dvorana Baldekin kod koje je prije
nekoliko godina izradeno parkiraliste koje je prikazano na prethodnoj slici. Medutim,
primijeceno je kako svi vozacli traze besplatna parkiraliSna mjesta sto za posljedicu ima da su
neka uredena parkiraliSta koja se naplacuju poluprazna, ali su zato nogostupi ili dijelovi kolnika
na koje se ne smije parkirati puni. Na Slici 9. se moze vidjeti ulica koja se nalazi 100-ak metara

od prethodno prikazanog parkiralista.
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Slika 9. Nepropisno parkiranje u Sibeniku, Izvor:
https://www.google.hr/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fsibenik.rocks%2F34%2Fsibenik-

grad-koji-ne-misli-na-pjesake&psig=A0vVawl5bpOXgo4KfkgD-
ZJDzchX&ust=1615610302624000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxgFwoTCJCI46
vwgu8CFQAAAAAJAAAAABAD (11.03.2021.)

1z ove se slike moze vidjeti kako vozaci, 1 usprkos prikazanom znaku za zabranjeno parkiranje
i oznacenom pjeSackom prijelazu, ostavljaju svoja vozila kako im se prohtije. Ovakvih slika
ima u svim kvartovima grada Sibenika i one su, naZalost, postale normalne i karakteristi¢ne za

ovaj grad.

Slika 10. prikazuje jo$ takvih mjesta gdje su vozila parkirana na nogostupu, a kao problem se

javlja nemoguénost prolaska pjesaka.
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Slika 10. Parkirana vozila na nogostupu u Sibeniku, lzvor: https:/sibenik.rocks/wp-
content/uploads/2020/05/njivice-1024x451.jpg (11.03.2021.)

Slika 11. prikazuje ulicu iznad Osnovne $kole Vidici. Gledajuéi ovu sliku postavlja se pitanje
kako ¢e dijete koje ide u skolu (ili iz Skole ku¢i) ili, pak, roditelj s dje¢jim kolicima, pro¢i ovim

nogostupom, a da ne izade na cestu, a odgovor je na ovo pitanje svima jasan.

Slika 11. Parkiranje na nogostupu u Sibeniku, lzvor: https:/il.wp.com/sibenskiportal.hr/wp-
content/uploads/2020/08/vidici09.jpg?resize=696%2C465&ssl=1 (11.03.2021.)
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Ovakvih slika ima po cijelome gradu i Grad radi na poboljSanju problema parkiranja. Medutim,
zakljucilo se kako ¢e ovoga, vrlo vjerojatno, uvijek biti iz razloga Sto svi (ili barem vecina)
vozaci traze besplatan parking. Dakle, s namjerom neplacanja parkiranja, vozaci ostavljaju
svoja vozila gdje god, ne vodeci pri tome ra¢una o drugim vozacima, a kamoli o pjeSacima.

Navedeno je veliki problem koji se mora $to prije i bolje rijesiti.

3.3. Rjesenja problema parkiranja u gradu Sibeniku

Zbog prethodno navedenih problema, od kojih su neki prikazani na slikama u ovom zavr§nom
radu, Grad Sibenik i Gradski parking d.o.o. kontinuirano ih nastoje rijesiti. Sukladno tome, u
gradsku staru jezgru, u kojoj ima dosta domaceg stanovnistva, a tijekom sezone i mnogo turista,
uveden je prometni red. Naime, osnovan je novi Odjel cestovnog prijevoza robe koji je zapoceo
obavljanjem prijevoza i dostave specijalnim elektricnim malim radnim vozilom izvrsnih

manevarskih sposobnosti, niske razine potrosnje 1 nulte emisije Stetnih plinova.

Otkako je osnovan ovaj Odjel, ulaz u povijesnu jezgru dozvoljen je isklju¢ivo ovlastenim
vozilima Gradskog parkinga na elektri¢ni pogon, dok se sva ostala dostava Dostavnim i
teretnim vozilima vrsi samo do prekrcajnog mjesta na Poljani. Od tog se mjesta roba prebacuje

elektricnim vozilima do kona¢nog odredista.

Ovakayv je nacin prijevoza uveden s ciljem smanjenja automobilskog prometa u pjesackoj zoni
u kojoj su u posljednje vrijeme bila prisutna sve veca vozila na dizelski pogon koja zagaduju
zrak, oSte¢uju ulice i fasade na ku¢ama, ali i ugrozavaju sigurnost pjesaka (15 godina Gradskog

parkinga - monografija, 2021.).

Osim izgradnje parkiralista koja su prethodno navedena i prikazana, definitivno najveci projekt,
a 1 pogodak u podrucju parkiranja, jest podzemna garaza izradena na gradskom Trgu, Poljani.
Radovi na izgradnji podzemne garaze i uredenju glavnog gradskog trga zapoceli su u listopadu
2018. godine, a zavrSeni su 28. lipnja 2020. godine. Naime, ova podzemna garaza, Ciji je
investitor Gradski parking d.o.0. u suradnji s Gradom Sibenikom, sadrzava 256 parkirnih

mjesta, od &ega je 12 invalidskih (Sibenik - podzemna garaza Poljana, 2021.).

Slika 12. prikazuje Trg Poljana, a slika 13. podzemnu garazu Poljana u Sibeniku.

35



' | ,
\ - i
e s L .
- 1y |

Slika 12. Gradski trg Poljana u Sibeniku, lzvor: https://www.eccos.com.hr/wp-

content/uploads/2020/07/Poljana-Sibenik-Eccos-inzenjering-1-compressed-scaled.jpg
(11.03.2021.)

Slika 13. Podzemna garaza Poljana, Izvor: Sibenik in (11.03.2021.)

Nazalost, iako Trg sada sluzi kao SetaliSte, a ne viSe kao parkiraliSte, a ispod se nalazi 1
parkiraliste, izgleda da ni ova podzemna garaza nije idealno rjeSenje za problem parkiranja u
gradu Sibeniku. Tako se njome dobilo mnogo parkirnih mjesta, prosle se godine javio problem

s prokiSnjavanjem zbog Cega su se vozaci svakako ,,odvukli“ od parkiranja u ovoj garazi.

U nastavku ée se iznijeti moguca rjesenja problema parkiranja u gradu Sibeniku.
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3.3.1. Bolji javni gradski prijevoz

Osnova dobro uredenog prometnog sustava svakoga grada je kvalitetan javni prijevoz §to
Sibenski definitivno nije. Naime, unaprjedenjem javnog prijevoza ponudila bi se alternativa
velikom broju korisnika koji, zbog sporog i neudobnog javnog prijevoza koriste osobna vozila
za putovanje na posao, u trgovinu i sli¢no. Naravno, uvijek ¢e biti onih koji preferiraju osobna
vozila, no promjenom tarifne politike te povecanjem kvalitete javnog prijevoza, velik broj
dosadasnjih korisnika osobnih automobila odluc¢io bi se na alternativnu varijantu, javni
prijevoz. Ljudi odabiru osobna vozila iz razloga Sto su tada neovisni o vremenu polaska 1
dolaska i planiraju putovanje prema svojim potrebama. Medutim, kao posljedica toga javlja se
zaguSenost prometa u gradu, povecava se broj prometnih nesreca i smanjuje moguénost

parkiranja osobnih vozila.

Stoga bi se bolje organiziranim i kvalitetnijim javnim prijevozom smanjio protok osobnih

vozila ¢ime bi se smanjili i navedeni problemi.

3.3.2. Izmjena naplate parkiranja

Izmjenom naplate parkiranja pobolj$ao bi se sustav parkiranja u gradu Sibeniku. Naime, time
se ne bi kreiralo vise parkiralisnih mjesta, ali bi se, vrlo vjerojatno, smanjio broj automobila u
samom srediStu grada, a Sto bi rezultiralo ve¢im brojem raspolozivih parkirnih mjesta. Budu¢i
da je Sibenik grad koji postaje sve vise pozeljan domaéim i stranim turistima, povecava se i
potraznja za parkiraliSnim mjestima, a ponuda se povec¢ava puno manjom brzinom. Kao sto je
prethodno receno, cijena parkiranja krec¢e se od 3 do 10 kuna (ovisno o zoni) §to je zaista vrlo
malo. Stoga, kada bi se povecala cijena parkiranja mozda bi i potraznja bila manja. Takoder,
prethodno je objasnjena povlastena parkirna karta za koju ima pravo samo fizicka osoba s
prijavljenim boraviStem/prebivaliStem ili pravna osoba sa sjediStem na odredenoj adresi.
Smanjenje potreba za parkiranjem trebalo bi voditi preko poslovnih subjekata i posjetitelja.
Naime, poslovnim bi subjektima trebalo ograniciti broj povlastenih parkirnih karata u odnosu
na broj zaposlenih u poslovnom subjektu, povisiti tarifu povlastenih parkirnih karata u odnosu
na tarifu za stanare te ukinuti mjesecne karte ¢ime bi bili primorani kupiti godiSnju kartu.

Navedenim bi se postiglo da stanari imaju prednost parkiranja u podrué¢ju svog stanovanja.
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Osim promjene cijena i redoslijeda parkiranja, u grad Sibenik bi trebalo uvesti i naplatu ulaska
u gradsko srediSte. Naime, ovime bi se ogranic¢io ulazak u samo srediste i naplac¢ivao bi se
ulazak ¢ime bi se zasigurno smanjio broj osobnih vozila u samom srediStu grada. Naravno,
stanovnicima tog dijela grada kao i autobusima koji moraju proéi kroz srediste grada zbog
ostavljanja putnika, ovo se ne bi naplaé¢ivalo. Medutim, u svim podru¢jima u sredistu grada gdje
se moze i¢i pjeske, svi oni vozaci kojima adresa prebivalista nije ondje, morali bi platiti ako
zele uéi u srediste grada. Mnoge su prednosti od manjeg broja vozila u samom sredistu grada
poput manje buke i vibracija, smanjene emisije Stetnih plinova, ¢is¢eg okoliSa te veée upotrebe
javnog prijevoza. S obzirom da se stanovnicima tog podrucja ulaz ne bi naplac¢ivao, oni ne bi
imali veca opterecenja u financijskom smislu, a imali bi velike koristi u smislu zdravlja i
smanjenja guzvi. Takoder, to bi dovelo do veceg broja slobodnih parkiralisnih mjesta ¢ime bi

se smanjilo ,.kruzenje* gradom u potrazi za slobodnim parkiralisnim mjestom.

3.3.3. Izgradnja garaza za parkiranje

Garaze za parkiranje prometne su gradevine kojima je osnovna namjena parkiranje vozila i one
predstavljaju najbolji na¢in organizacije parkiranja na podrué¢jima na kojima je na malenom
prostoru potrebno omoguciti smjestaj velikog broja vozila. Garaze omogucavaju visestruku
iskoristivost povrSina za parkiranje u odnosu na klasi¢na parkiralista jer mogu biti izradene u
nekoliko etaza. Medutim, izgradnja garaza viSestruko je skuplja u odnosu na izgradnju
parkiraliSta ili uli¢nih parkiraliSnih povrs§ina. Zbog ekonomske racionalnosti, u garazama za
parkiranje potrebno je osigurati dobru popunjenost u svim vremenskim intervalima tijekom
dana i svim danima tijekom tjedna. ParkiraliSne bi garaze trebale biti smjeStene S§to blize
gradskim srediStima u blizini administrativnih, trgovackih, poslovnih, smjestajnih objekata, te

objekata razonode.

Dakle, grad Sibenik ima mnostvo problema s parkirali§nim mjestima, ali i mnogo potencijala
za rjeSavanje tih problema. Medutim, mnogo je ¢imbenika koji bi se trebali ,,posloziti* kako bi
se navedeni problemi uspjeli rijesiti. Kako god, napredak je posljednjih godina vidljiv, ali taj

napredak jo$ uvijek nije dovoljan za potpuno rjesavanje problema parkiranja u gradu Sibeniku.
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4. ZAKLJUCAK

Danasnje turisticke destinacije obiljezava veliki broj lokalnog, domaceg stanovnistva, ali i
domacih i stranih turista. Ovisno o turistiCkoj destinaciji, neke su vise posjecene zimi, neke
ljeti, a neke kroz cijelu godinu. Bez obzira na doba velike posje¢enosti, o¢ito je da u svakoj od
njih, upravo u to vrijeme, nastaje velika prometna guzva oneciS¢enost okoliSa te buka. Osim
same ¢injenice da si sve vise ljudi moZze priustiti vozilo, tj. da ono vise nije luksuz nego potreba,
u svakome je mjestu sve viSe vozila. Iz navedenog proizlazi poveana potraznja za
parkiraliSnim mjestima koju mnoge turisticke destinacije ne mogu zadovoljiti. Upravo se zbog

toga pribjegava raznim rjeSenjima od kojih su neka manje, a neka vise efikasna.

U ovome je radu prikazan grad Sibenik kao turisti¢ko srediste Sibensko-kninske Zupanije, ali i
Sire jer je vrlo privlacan 1 posjec¢en grad. Buduci da u ovom gradu postoji problem parkiranja
vozila kroz cijelu godinu, u vrijeme turistiCke sezone taj je problem posebno izrazen. Naime, iz
godine u godinu broj turista iz raznih dijelova svijeta raste, a samim time i broj vozila na cesti.
Kao rezultat toga javljaju se velike guzve u prometu, nezadovoljstvo stanara, oneciS¢enje zraka
te buka. Grad Sibenik pokuSava tome stati na kraj, tj. razrijesiti problem parkiranja
poduzimajuéi niz aktivnosti. Osim uvodenja naplate parkiranja na nekim mjestima koja su bila
besplatna, u gradu se otvaraju i nova parkirali$ta i podzemna garaza na samome trgu. Iako se
dogada ,,nesto", to je jo$ uvijek nedovoljno za kvalitetno parkiranje u ovome gradu. Ukoliko
se ovaj problem Zeli rijesiti na Sto bolji i efikasniji na¢in, potrebno je uloziti daljnje napore, i to

suradnjom izmedu stru¢njaka raznih podrucja.
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